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RESUMEN - El presente articulo tiene como propoésito aportar elementos tedrico metodoldgicos para
la intepretacion de lo que se denomind Coolture Geography en articulacién con procesos de
mediatizacion y experiencias territoriales. Se ubica la entrada al problema en la identificacion de las
maneras en que las culturas masivo-populares elaboran construcciones paisajisticas a través de
narrativas audiovisuales contenidas en video-blogs testimoniales de youtubers. La etapa de la
investigacion que se representa en este espacio comprendié una estrategia analitica por la cual se dispuso
la integracion tedrica de categorias provenientes de diversos campos disciplinares con el objeto de
seleccionar unidades de analisis y construir lineas de indagacién. Los resultados conducen a
conceptualizar contenidos geograficos alojados en plataformas como estrategias narrativas mediaticas
que producen nuevos mediadores combinando formas y formatos para mostrar modos populares de
elaborar imaginarios geograficos y habitar territorios.

Palabras Claves: Youtubers; Paisaje; Culturas populares; Imaginarios Geograficos;
Mediatizacion.

GEOGRAFIA E TRANSCULTURADORES. AS CULTURAS POPULARES NA
CONSTRUCAO PAISAGISTICA DOS YOUTUBERS

RESUMO - O objetivo deste artigo é fornecer elementos tedricos e metodoldgicos para a
interpretacdo do que foi chamado de Geografia Coolture em articulagdo com processos de
midiatizacdo e experiéncias territoriais. O problema é enquadrado pela identificacdo de como as
culturas massivo-populares desenvolvem construcBes paisagisticas através de narrativas
audiovisuais contidas em video-blogs testemunhais de YouTubers. A etapa de pesquisa
representada aqui envolveu uma estratégia analitica que integrou categorias tedricas de diversos
campos disciplinares para selecionar unidades de andlise e construir linhas de investigagdo. Os
resultados levam a conceituagdo de contelidos geograficos hospedados em plataformas virtuais
como estratégias narrativas midiaticas que produzem novos mediadores combinando diferentes
formas e formatos para mostrar modos populares de elaborar imaginérios geogréaficos e habitar
territdrios.

Palavras-chave: YouTubers; Paisagem; Culturas populares; Imaginarios Geogréficos;
Midiatizacao.

GEOGRAPHY AND TRANSCULTURATORS. POPULAR CULTURES IN THE
LANDSCAPE CONSTRUCTION OF YOUTUBERS

ABSTRACT - The purpose of this article is to provide theoretical and methodological elements for the
interpretation of what was called Coolture Geography in conjunction with mediatization processes and
territorial experiences. The entrance to the problem is located in the identification of the ways in which
mass-popular cultures elaborate landscape constructions through audiovisual narratives contained in
testimonial video-blogs of YouTubers. The research stage represented in this space included an
analytical strategy by which the theoretical integration of categories from various disciplinary fields was
arranged in order to select units of analysis and construct lines of inquiry. The results lead to
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conceptualizing geographical content hosted on virtual platforms as media narrative strategies that
produce new mediators combining forms and formats to show popular ways of developing geographical
imaginaries and inhabiting territories.

Keywords: YouTubers; Landscape; Popular cultures; Geographical Imaginaries; Mediatization.

INTRODUCCION

El articulo que ponemos a consideracion fue pensado como la continuacion de una labor
emprendida anteriormente con el objeto actualizado de extender la mirada hacia otras
dimensiones de las experiencias territoriales mediatizadas. En aquella oportunidad, la otredad
social, cultural, territorial, fue abordada a través del viaje exético (CICALESE Y MONTES,
2023). En este caso hemos procurado ampliar la reflexion teérico metodoldgica hacia el uso que
desde la culturas populares masivas se hace de los recursos de la coolture goegraphy.
Actualmente, éstas no s6lo son receptoras de los mensajes plebeyizados, sino que también son
productoras de contenidos en las plataformas. En efecto, los fenédmenos involucrados en este
andlisis son diversos y forman parte de un amplio abanico que evoca la comprensién del
proceso por el cual lo popular y lo masivo participan en la produccién de geograficidad.

La categoria de Coolture Geography es el marco interpretativo para intentar integrar una serie
de tensiones producidas entre la manera en que fueron concebidas las geografias masivo-
populares y las mas recientes geografias virtuales, por un lado, y las existentes entre las logicas
de las tecnologias de la comunicacién y los usos que realiza el mundo subalterno y plebeyo para
la elaboracion de lo territorial, por otro lado. Cicalese (2018) define a las geografias populares
para referirse a libros, colecciones y revistas de geografia que tienen como fin la divulgacion de
contenidos geograficos como principal objeto de su linea editorial; ademas, poseen una edicién,
una forma de circulacion y una elaboracion del relato predominante que apunta a conquistar a
un publico amplio en el mercado editorial. Por otra parte, establecen una conjugacion de signos
en donde lo visual se torna fundamental. La Geografia es entendida en estas producciones como
conocimiento sobre personas, lugares y paisajes. En este caso, el recorte efectuado nos permite
ubicar mas concretamente una posible entrada al problema en la construccion de nuevos
imaginarios geograficos a través de narrativas audiovisuales digitales de los video-blogs
testimoniales que elaboran youtubers nativos, némades y habitantes.

Las tareas realizadas requirieron un trabajo de integracion tedrica de conceptos provenientes de
diversos campos de conocimiento como los estudios culturales, la comunicacion, y la geografia
cultural. El analisis efectuado en el marco del proceso de investigacion incorpord una linea de
indagacion por la que procuramos comprender la manera en que se gestan, circulan y consumen
productos de divulgacion con contenido geografico. El esfuerzo emprendido se dirigi6 a intentar
cubrir un area poco explorada en la disciplina que abarcara piezas de la industria cultural
producidas bajo la I6gica de la geografia espectaculo. La premisa de la cual partimos fue que los
imaginarios geograficos elaborados bajo esos parametros resultan hoy mas eficaces que los
divulgados por las instituciones rectoras de la modernidad. Estas geografias atraen a una gran y
heterogénea cantidad de productores y seguidores no especializados.

En funcion de este cometido, el articulo esta centrado en realizar un aporte tedrico metodoldgico
para la analizar las formas en que los agentes que expresan elementos de las culturas populares
se disponen a mostrar el territorio que habitan. La etapa de la investigacion que se representa en
este espacio comprendié una estrategia analitica por la cual se dispuso la integracién tedrica de
categorias provenientes de diversos campos disciplinares con el objeto de seleccionar unidades
de andlisis y construir lineas de indagacion.

Las articulaciones conceptuales se vincularon con el lugar de lo plebeyo en la cultura digital.
Las preguntas de investigacion intentaron conducir técnicas de interpretacién de discursos
audiovisuales con el fin de captar la constitucion de modos de ver. Los resultados conducen a
conceptualizar los cambios en los contenidos geograficos. Estos se encuentran hoy, en gran
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medida, alojados en plataformas y provienen de estrategias narrativas mediaticas que utilizan
los nuevos mediadores combinando formas y formatos para mostrar modos populares de
elaborar imaginarios geograficos y habitar territorios proponiendo novedosas relaciones entre
escenay espectador.

METODOLOGIA

La investigacion propuesta procura brindar una lectura acerca de las maneras en que las culturas
masivo-populares elaboran miradas paisajisticas y habitan el territorio a través de narrativas
audiovisuales virtuales contenidas en video-blogs testimoniales de los youtubers. Estas
producciones resultan en un importante lugar de reverberacidon de procesos culturales, dada la
importancia de su circulacion y recepcion. Tal capacidad expansiva, en nuestro caso, es
vinculada con los imaginarios geograficos populares y con narraciones realizadas desde un lugar
de enunciacion plebeyo que participa en la cultura digital. Con este cometido, nos nutrirnos de
corrientes que se proponen pensar la manera en que se gestan, circulan y consumen productos
de divulgacion con contenido geografico bajo la logica de la geografia espectaculo (DEBORD,
1995; LACOSTE, 1977)

El andlisis de las condiciones de produccion de los relatos de los youtubers pretende inscribir el
estudio en un horizonte de problemas especifico delimitado por el didlogo que podemos
establecer entre la geografia cultural, los estudios culturales y y los estudios en comunicacion.
Este amplio campo de investigacion ha posado su interés por fendmenos de transmision de
representaciones e imaginarios y ha promovido a las empresas culturales como fuentes de
informacion legitima. Los emprendimientos considerados nuclean fragmentos que arman
propuestas colectivas por las cuales es posible comprender las principales coordenadas del
campo cultural actual. El tipo de material seleccionado es susceptible de ser encuadrado en la
categoria de geografias digitales que nos conecta con las discusiones acerca de las nuevas
practicas culturales que organizan el universo discursivo reciente. Sin duda, las redes virtuales
estan en el centro de aquellas nuevas practicas. Estos soportes son el medio para el consumo de
paisajes y situaciones creados por las nuevas mediaciones culturales en la era digital.

La unidades de analisis se escogieron conforme al muestreo tedrico con el objeto de seleccionar
casos significativos desde el punto de vista conceptual. Los ejes elaborados para abordar los
imaginarios geograficos que emanan de los youtubers populares que narran desde el territorio
que habitan estuvieron vinculados en primera instancia al lugar de lo plebeyo en la cultura
digital y a las caracteristicas de las producciones alojadas en las plataformas. Dichos ejes
propiciaron la construccién del problema de investigacion operacionalizando la unidad a través
de canales de Youtube que mejor respondieron a los propositos de la pesquisa y en un periodo
de tiempo de cinco afios, el cual tuvo la funcién de cubrir un lapso temporal en donde se ha
producido la mayor captacion de audiencias. Las preguntas de investigacion que condujeron el
proceso tuvieron como dimensiones principales a las condiciones de produccién, la puesta en
escena, el tipo de imagenes territoriales, la construccion de la narracion y el tipo de enunciacion.
Los imaginarios geograficos de paisajes fueron interpretados a través del analisis del discurso
como la constitucion de modos de ver que construyen sentidos.

YOUTUBE, CULTURA INTERACTIVAY PLATAFORMAS

La empresa Youtube nace en Silicon Valley en el afio 2005 ligada al negocio del
entretenimiento. Fue concebida como una plataforma que daba lugar a videos realizados por un
tipo de factura amateur que se podian compartir a otras personas bajo los pardmetros del
amateurismo. Su pretendido carécter alternativo tuvo sus argumentos en la aplicacion de una
tecnologia diferente al de la television y en la promocién de un cambio en los habitos del
usuario para producir y consumir un tipo de contenido novedoso (VAN DIJCK, 2016). En 2006,
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Google se hace cargo del destino de la empresa y se propone explotar los aspectos novedosos
del fenémeno que tenia a la interactividad y a las producciones de los usuarios como valor
fundamental. Desde entonces, la accién de ‘“compartir” cambiaria las cosas y la cultura
audiovisual no seria la misma. Sin embargo, habria que precisar que con el paso de los afios, la
I6gica televisiva ingres6 a Youtube y, aungue le restara en el espirito innovador de sus
comienzos, funciond para asegurar su preeminencia dentro del universo de las plataformas.

Youtube es hoy el segundo sitio de internet mas popular del mundo, detras del motor de
basqueda de Google, con mas de 75 mil millones de visitas y la segunda red social con mayor
cantidad de usuarios activos después de Facebook. Esta posicion en el ranking se repite en
Estados Unidos y en paises de América Latina como Brasil, Argentina y México (SEMRUSH,
2024). La plataforma aloja miles de millones de videos subidos por sus 2.500 millones de
usuarios activos mensuales que producen mas de 32 mil millones de visitas (SIMILARWEB,
2024), llegando a més usuarios de entre 18 y 34 afios que cualquier cadena de TV por cable en
EE. UU y a mas de 90 paises en un total de 76 idiomas (SOCIALIMPACT, 2024). Estos datos
indican la importancia de Youtube en las formas de sociabilidad y en la definicién de las pautas
de produccién y consumo audiovisual entretejiendo un complejo funcionamiento de
conectividad entre el uso de distintas plataformas, el streaming, la posibilidad de generar
usuarios activos, el funcionamiento de la red social, y el consumo mas tradicional del
broadcasting.

Los nuevos formatos narrativos son el material expresivo que tienen a disposicion los youtubers
con los medios ofrecidos por el capitalismo de plataformas. Los soportes virtuales son las redes
creadas por la cultura mainstream (MARTEL, 2014) que funcionan por medio de aplicaciones
para teléfonos moviles y computadoras. Entre las muchas que existen, destacamos a Youtube
por proponer una manera de interaccion en la creacion de contenidos por parte de los usuarios
gue se diferencia de otras experiencias. En este sentido, podemos nombrar a las empresas de
streaming como Flow, Netflix, Amazon, Disney, las cuales generan contenidos, pero la
interaccion no permite la creacion por parte del usuario. Existen otras redes sociales que, si bien
permiten la creacion de contenidos, sus formatos estan disefiados para visualizaciones mas
rapidas que configuran practicas de scrolleo, como pueden ser Instagram, Facebook, Twitter o
Tik Tok. El scrolleo refiere a la castellanizacion del término inglés scroll que significa
desplazarse y permite, en efecto, desplazarse de manera vertical por el contenido de una pagina
o aplicacion a través de imagenes, textos e historias. En cambio, You Tube, propicia un tipo de
relato con mayor duracién de tiempo que lo emparenta a formas tradicionales. Sin embargo, hay
qgue destacar que los productos que generan los youtubers se convierten en piezas
multiplaformas que circulan por distintos soportes adaptados a las condiciones del medio.

Ciertamente, la interactividad es anterior a la aparicion de Youtube. EI mundo de internet ha
presentado esta condicion como el inicio de una nueva era que condenaria al ostracismo a los
medios tradicionales. Sin embargo, los estudios sobre culturas populares han destacado un
aspecto que puede asimilarse a la condicién interactiva en el uso de los medios a partir de la
posibilidad de desviar sentidos y apropiarselos creativamente mucho antes de la aparicion del
debate sobre internet en la esfera publica (MONTES, 2014). Por otro lado, como sostienen
muchos analistas, medios tradicionales como el cine, la radio y la televisién se integraron
exitosamente a las nuevas légicas comunicacionales.

Un tercer aspecto que merece la atencion es la ilusion democratica por la que se comprende que
las nuevas formas de comunicacion carecen de regulacion central ante la produccion y
recepcion realizada por multiples agentes individuales conectados a la red. Los datos expresados
en anteriores parrafos advierten facilmente que Youtube es quien conserva y distribuye el
contenido. Lo digital, en todo caso, aport6 a explotar en mayor medida lo que ya habian
realizado las empresas de cable: la posibilidad de dirigir productos a sujetos tipo segin sus
preferencias culturales. El contenido no fluye libre, sino por mediacién de algoritmos que
seleccionan automaticamente los videos y las publicidades. El control del trafico lo realiza el
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sitio conforme a la direccidn que le sobreimprime a la navegacién del usuario por medio de
sistemas de referencias, funciones de busqueda y mecanismos de ranking (VAN DIJCK, 2016).

Los datos extraidos de los usuarios de la plataforma son la mercancia principal que nutren a las
oportunidades de inversiones y al retorno con el que lucran las grandes corporaciones que
controlan internet (CASTELLS, 2002). Los algoritmos requieren una extensa infraetrucura para
operacionalizar los datos y funcionen como el soporte de la red de informacion que llevara a
cabo tareas epecificas a través de una serie de pasos. Detras de la interaccion de los grupos estan
las empresas oficiando de intermediarias para construir todo un ecosistema de clientes,
productores, anunciantes y proveedores de servicios (SRNICEK, 2018). Los youtubers, en
nuestro caso, hacen uso de herramientas provistas por la plataforma que les garantizan la
interactividad de la red.

MEDIATIZACION, MEDIACIONES Y MEDIADORES TERRITORIALES

Los nuevos mediadores culturales estdn comprendidos por usuarios de las plataformas que
documentan experiencias territoriales. Tales experiencias pueden ser intepretadas a través de la
modalidad de un tipo de relato geografico que se relaciona con la Geografia moderna. La misma
aportd al universo discursivo que transmitié un cédigo perdurable de representacion sobre los
otros territoriales y los paisajes nacionales (MASOTTA, 2007; ZUSMAN, 2011; LOIS, 2014)
que tuvo profundos efectos sobre los modos de ver (BERGER, 2000). La Coolture Geography
nace como forma de expresion de geografias virtuales en las cuales participa de manera activa el
mundo subalterno y plebeyo para la elaboracion de imaginarios territoriales.

El concepto es una reelaboracion de lo términos en que Rincon (2021) define a la cultura cool
para destacar cambios profundos del universo simbolico. La revolucion digital ha trastocado un
complejo espacio de creencias y practicas sociales que originG nuevas subjetividades. Las
mediaciones culturales actuales han tenido el poder para subvertir la eficacia de las autoridades
cognitivas de la modernidad y el lugar de la funcién intelectual (BARICCO, 2008 y 2019). La
red propicio la aparicion de nuevos agentes. Los influencers devienen en los protagonistas de la
coolture y propagan los discursos audiovisuales a través de redes y plataforma.

Las geografias digitales y masivo-populares tienen una relacién de dependencia con las reglas
de la modalidad comunicacional. Podemos pensar al algoritmo en una relacion de tension entre
la adaptacién a los comportamientos y la direccién de los mismos. Esta tension se expresa en las
funciones de los aparatos de acceso que se tornaron cada vez mas pequefios y portatiles y
vincularon progresivamente a los cuerpos con las bases de datos. Si bien la visualizacion se
encuentra implicada en la vida cotidiana a través de experiencias de biohipermedia
(GRIZZIOTTI, 2017), no necesariamente el consumo de contenidos con mayor rango de
duracion, como son las producciones consideradas, configura formas de espectacion a través de
aquellos dispositivos pequefios. Lo que recuperan los youtubers es la experiencia popular de la
Coolture Grography a través de la continuidad topoldgica (TERRANOVA, 2017) que moluda
por medio de aplicaciones la relacion entre cuerpos y espacios.

Lopez Levi (2010) sostiene que desde la Geografia y los estudios espaciales se ha planteado el
reto de explorar las nuevas configuraciones territoriales que implica el espacio virtual, sus
relaciones con el mundo tradicional y los cambios en la conceptualizacion misma del espacio.
El ciberespacio ha sido analizado por su capacidad para transformar nuestras ideas tradicionales
sobre los dualismos entre la realidad-virtualidad y la naturaleza-tecnologia. Esto ha propiciado
modos cyborgs (HARAWAY, 2000) de experiencias que transgreden esos dualismos y
transforman radicalmente la forma de relacionarnos y las estructuras geograficas que dieron
otrora soporte a los espacios habitados tradicionales.

La continuidad topoldgica a la que referiamos provoca que los sujetos no sélo sean usuarios de
las plataformas sino, en términos de Ferndndez (2016), que funcionen en plataforma. Las
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plataformas constituyen practicas culturales inmersas en los procesos de mediatizacion que
integran intercambios discursivos por medio de dispositivos técnicos. Pueden comprenderse
como conjuntos de tecnologias que soportan diferentes tipos de intercambio discursivo social.
Siguiendo a este autor e interpretadas desde las mediatizaciones, las plataformas son un nivel de
intercambio mediatico maltiple. En otras palabras: complejos sistemas multimodality de
intercambios discursivos mediatizados que permiten la interaccion entre diversos sistemas de
intercambio.

Hjarvard (2016) utiliza el concepto de mediatizacion para comprender de qué manera los
medios de comunicacién contribuyen a estructurar la manera en que las personas se comunican,
actlan y entablan relaciones sociales. Este autor amplia el concepto para incluir aquellos
procesos por los cuales se transforma el significado de los medios de comunicacion en la cultura
y quedan subsumidas diversas instituciones sociales y esferas culturales bajo las logicas
mediaticas. La practica de producir y consumir contenidos de youtube se parece a una
institucion que, por un lado, tiene peso en la agenda publica y, por otro, posee un importante
poder de pregnancia en los rituales de interaccion cotidianos.

Es en este entramado conceptual que ubicamos el estudio de los imaginarios geograficos en
tanto trama de iméagenes, significados y valores que orientan a las personas en su vida practica
(LINDON Y HIERNAUX, 2012; JOHNSTON, 2009). Centrados en nuestros propdsitos, los
podemos definir como aquellos elementos nombrados que dan sentido a paisajes, a
comunidades y a personajes situados en la historia lugarefia. Los youtuber recrean imaginarios
cuando replican el modo de habitar de los usuarios en sus traslados. Los desplazamientos
cotidianos estan mediatizados a través de distintas plataformas.

Los yotubers registran sus alrededores con igual intensidad con la que se registra y comparte la
vida privada, se leen y envian mensajes, se escucha mdsica o se pasa el tiempo mirando
historias. EI modo mediatizado de recorrer emitiendo y visualizando rompe con la idea de
espectacion pasiva o con la simple contemplacién y combina practicas aproximadas al
broadcasting con interacciones en red (FERNANDEZ, 2016). Jens Anderman (2011)
conceptualiza al paisaje por mediacion de la categoria de ensamble con el objeto explicito de
salir de los limites de su entendimiento como imagen o entorno. El autor intenta recuperar una
nocion de paisaje que pueda dar cuenta de su posicion intersticial entre imagen y entorno. De
esta manera, el paisaje ensambla la construccion perceptiva con sus efectos en la materialidad.
El paisaje-esamble, es representacién y mediador entre relaciones sociales y politicas humanas y
el ambiente no-humano. Estas linea de indagacion nos sugiere la posibilidad de contraponer el
espectaculo paisajista clasico de efecto naturalizador con el paisaje youtuber. Tal contraposicion
tiene la intencién de establecer modos de abordajes geograficos que abarquen el funcionamiento
del concepto como imagen, entorno y ensamble, es decir, como exterioridad objetivante de la
imagen, como medio del espacio social y como movimiento. No se trata de escoger entre paisaje
empirico y paisaje perceptivo, o del paisaje como resultado de disputas que suceden en otro
lado, sino que remite a la puesta en relacion entre cuerpo y entorno en un sentido performativo,
como ensamble movil.

TERRITORIOS MASIVOS, PLEBEYOS Y POPULARES

Las culturas masivo-populares siguen siendo el gran espacio organizador de la sociedad. El
campo de estudios en comunicacion ha interpretado en el marco de grandes desplazamientos
tedricos y epistemoldgicos de los afios ochenta la sobreimpresién de lo popular en lo masivo
encontrando géneros en donde la conjuncién entre memoria narrativa y escénica popular se
fusiona. Sin embargo tal sobreimpresion deja un exceso de lo popular no capturado por lo
masivo y habilita la capacidad de desviar sentidos (ALABARCES, 2021). La esfera publica
burguesa, segin Habermas (1981), surge en una determinada coyuntura historica: la segunda
Modernidad europea, el siglo XVIII. Supuso una serie de medios, &mbitos de sociabilidad y una
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serie de principios que también dieron lugar a una experiencia diferencial de las clases
populares que resultd en la constitucion de una esfera publica aparte, otra, popular o plebeya.
Aparte de su caracter relacional, la esfera pablica popular tiene, sin embargo, algunos rasgos
singulares que pueden visualizarse pensando en fenémenos actuales como los youtubers. Uno
de los principales de estos rasgos es la accesibilidad propia de las clases populares tanto desde el
punto de vista del consumo como de la produccion. Entendemos a los youtubers en los
parametros en que Remedi (2018) describe a los transculturadores populares como mediadores
gue seleccionan y combinan lenguajes, formas, simbolos y visiones provenientes de distintos
mundos (alta y baja cultura, cultura letrada y mediatica, lo local y lo global) que traducen a los
términos y las formas de la esfera publica popular para ampliar los mundos posibles.

Los youtubers participan en el espacio de la Coolture Geography. Los video-blogs testimoniales
poseen un espacio de enunciacién que se arma desde lo cotidiano y el espacio biografico
(ARFUCH, 2002) y se combina con diversos géneros. De esta manera, los canales analizados
ejercen distintos tipos de vinculos con lo popular. La cultura popular resulta un lugar heuristico
desde el cual repensar un conjunto précticas, instituciones y procesos (REMEDI, 2018). De ahi
que sea imposible definir un concepto estable, esencial y monolitico. Su condicién de
subalternidad provoca que las reglas no sean creadas en su seno, aunque pueda tener capacidad
de torcer rumbos predefinidos (DE CERTEAU, 1999). Sin embargo, esto tampoco impide
pensar configuraciones relativamente auténomas y diferenciadas en relacion con la cultura
mediatica controlada por las clases dominantes.

Cholita Isabel, vestida con ropa tipica del altiplano boliviano, nos muestra paisajes, formas de
vida, maneras de cultivar, de cocinar y de comer. Pablo a la mazmorra, es argentino y se define
como el primer youtuber carcelario; su canal esta dedicado a denunciar con algo de humor las
precarias y violentas condiciones de vida de los presos en Argentina, a informarnos sobre
cédigos tumberos y explicarnos el lunfardo utilizado. Alex Express es un youtuber paraguayo.
Viaja con un chaméan por Ciudad del Este, prueba comida callejera en Colombia o recorre los
pasillos del Barrio Padre Mugica o Villa 31.

Ribeirinha da Amazdnia -Fabiola Alves Pedrosa- vive en la comunidad riberefia Santa Luzia do
Baré, Lago Amana, en el corazon de la selva amazonica; su canal estd dedicado a narrar las
condiciones de vida de su familia en la comunidad, cuyos principales sustentos son la pesca
artesanal, el cultivo de pequefios pastos destinados al consumo propio o al pequefio comercio y
algunas actividades extractivas. Nubia e hijos son una humilde familia campesina de Colombia
que, debido a la alta cantidad de intermediarios en la venta de sus cultivos, decidieron crear un
canal en YouTube para ensefiar a las personas a cultivar sus alimentos. Anita Mateu es una
youtuber que comenzé su actividad desde Cuba y en las redes narrando las formas de vida en la
isla por medio de la denuncia a las carencias materiales y a las restricciones de acceso a lugares
destinados al turismo, incluyendo consejos de maquillaje para una cubana. Hoy vive en Espafia
y muestra las reacciones que le produce el acceso al consumo.

Lesa (Mauro Albarracin) se dedica a contar historias connurbanas, como él describe. Puede
mostrar un hotel alojamiento en Lomas de Zamora, pasear por el mercado de La Salada;
también viaja por el mundo y puede describir sus sensaciones en Chernobyl, los margenes de
Nuerva York o por la favela la Rocinha. Hay también youtubers futboleros fascinados por el
mundo del hincha como Suben y bajan y otros que reconvirtieron su funcién de periodistas en
medios tradicionales para alojarse en canales de la plataforma, incorporando el mundo popular,
como Azzaro. El primero de ellos parece tener una conciencia reflexiva sobre los receptores de
contenidos de la plataforma por lo que expone en uno de sus videos la manera en que aborda el
contenido futbolero alejado del dato estadistico del deporte y cercano al gusto por el futbol y la
politica de “la gente comuin” que da como resultado hablar de futbol de forma descontracturada
sobre barras y roscas.

La capacidad de agencia e intervencion en los modos en que se constituye aquella esfera publica
popular deviene de una fusion ambigua entre lo premoderno, la aspiracion a modernidad de
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trabajo, bienestar y cultura pop, y la conexién con lo ancestral de las identidades de territorio.
Lo popular del siglo XXI juega en la cancha de lo pop y las redes digitales. Por esta razon
Rincon (2021) argumenta que lo popular es una experiencia cultural bastarda que se expresa en
narrativas y estéticas pop mientras produce sentidos en las culturas del territorio y las
identidades. Se propone que lo popular es una experiencia que adquiere referentes narrativos y
estéticos desde la coolture (donde se nutre para crear e imaginar) mientras genera sentido desde
culturas de territorio (lugar propio de enunciacion y expresion).

Conceptos rectores del debate culturalista desde los afios 80 (mediaciones [BARBERO, 1987],
culturas hibridas [GARCIA CANCLINI, 1987], transculturaciones [RAMA, 2008]) siguen
seduciendo para pensar mas alla de las estructuras binarias: lego y culto; legitimo e ilegitimo;
dominadores y dominados; reaccion pasiva y reaccion activa. Aunque nadie cumple
enteramente el programa inscripto en un objeto, resulta necesario pensar acerca de los objetos
que establecen horizontes de expectativas con que cuentan los sujetos (SARLO, 2001).
Alabarces (2021) propone una versién segin la cual la plebeyizacion no supondria una
degradacion de lo culto, sino una captura y clausura de lo popular. La plebeyizacion designa asi
el proceso por el cual bienes, précticas, costumbres y objetos tradicionalmente marcados por su
pertenencia, origen o uso por parte de las clases populares, pasaron a ser apropiados,
compartidos y usados por las clases medias y altas.

Los youtubers considerados encierran la paradoja por la cual los espacios marginales poseen
una inmensa centralidad mediatica. En este sentido, Azcurra Mariani (la referencia se encuentra
en Alabarces, 2021) destaca que el problema no es el de la visibilidad, sino el de los dispositivos
de visibilidad en que se integran bajo relaciones de poder. Seman (2009) introduce al debate una
cuestion en su aproximacion a lo popular: alejado del sujeto idealizado por el romanticismo bajo
la idea de “pueblo”, rechaza el concepto de “resistencia”, en tanto que implicaria organizar la
experiencia subalterna Gnicamente en una relacion hegemonicocéntrica: es decir, toda practica
deberia ser interpretada en la medida en que cumple o no el “deseo resistente” del analista, antes
que dar cuenta de experiencias autbnomas, independientemente de cuanto contesten o resistan
las estructuras de dominacion.

Figura 1. Captura de pantalla del canal de Alex Express.
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Alex Express, recorre por la villa 31 y atraviesa la autopista Illia, entre puestos de bebidas,
zapatillas y comida, para dar con la villa 31bis, en donde viven decenas de miles de
paraguayos inmigrantes en Argentina. El youtuber es uno de ellos. Entabla las charlas con
las personas que se cruza entre tereré, jugos y cafia. El paisaje es una mezcla de expresiones
populares con signos del capitalismo como el Banco Santander y la casa de comidas rapidas
Mc Donald's.

Figura 2. Captura de pantalla del canal de Lesa (Mauro Albarracin).
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Mauro Albarracin, fue estudiante de comunicacion por algunos afios. Se percibe a si mismo
como un representante del connurbano bonaerense. Tiene un tono y una forma de hablar que
lo torna creible para afrontar este tipo de contenidos. EI boom de los viajes por el mundo lo
convencid para realizar videos con lo que le daba el presupuesto: viajar por su barrio. La
pandemia lo empujé a recrear la manera en que elaboraba sus videos para realizar
producciones desde su casa con historias y entrevistas. Cuando sus videos tuvieron éxito
pudo profesionalizar la actividad y dejar su trabajo en Starbucks. Expresa que el conurbano
es la Argentina de verdad. Se dedica a registrar sus viajes en transporte publico o asiste al
clasico futbolero entre los clubes Almirante Brown y Nueva Chicago. Refiere a la
improvisacion pero destaca la confeccién del guién como insumo necesario para Sus
contenidos.

Juan Pablo Vega es Pablo a la Mazmorra, el primer youtuber carcelario de Argentina, segun
su descripcion. Sus vivencias en distintas carceles son contadas desde el humor y con tono
de denuncia ante las arbitrariedades del poder judicial y el servicio carcelario. Los planos de
sus videos son fijos y lo toman hablando frente a la cdmara. Se ubica en un espacio
reducido en que se muestran objetos de estética que podriamos calificar de Kitsh popular.
Habla de los problemas de consumo que lo condujeron al delito. A veces opina de temas
judiciales mediaticos. Otras, explota la curiosidad morbosa sobre la violencia, violaciones y
formas de sobrevivir en la carcel. Casi siempre da consejos para que los jovenes que lo
miran no “caigan en la mala vida”. Se dedica a explicar terminologias carcelarias. En este
caso, se trata de una especie de traductor para sectores sociales que no conocen ese mundo.
“Me meto, hago bajar las persianas, los tiro a todos al piso”: de esa forma relata la toma de
rehenes que realizé en la ciudad de Corrientes cuando escapaba de la policia.
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Cholita Isabel es una youtuber Aimara que recorre senderos por paisajes accidentados en las
alturas de las montafias. Viaja por todo Bolivia, desde las Yungas a Huayna Potosi; desde
Isla Sunata a las cascadas de Taipiplaya. Sus videos son turisticos, pero también
gastronomicos y costumbristas en los que hay relatos de historia y explicaciones de la
cultura de los habitantes de los pueblos que recorre. Habla frente a la cAmara y gira para
para dar movimiento a su pollera caracteristica. Incorpora drones para realizar vistas areas y
dar una cuota pintoresca a los paisajes.

Figura 3. Captura de pantalla del canal de Pablo a la Mazmorra.
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Figura 4. Captura de pantalla del canal de Cholita Isabel.
> YouTube

o0 00dY

CHOLITA ISABEL

P Pl O 152/2512

Centro arqueologico de HUARKAMARKA ciudad de piedra provincia
Camacho la paz Bolivia| CHOLITA ISABEL Siloiancl) Rlsalitiel B

Nubia e hijos son una familia campesina colombiana del municipio de Chipaque. Cuando
sus hijos van al colegio, ella se dedica a las tareas que demanda la vida en el campo. Asiste
al ternero y a los pollos y controla los cultivos. El grupo familiar ensefia a cuidar de las
plantas y cultivar en otros entornos como casas o departamentos; ofrece recetas culinarias y
divulga la manera de realizar remedios caseros. Nubia se presenta como una mujer
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luchadora que gracias al sacrificio consigue el sustento de su familia y haber terminado el
grado de bachillerato que mostr6 con orgullo por las redes. Como en otros casos, la
pandemia fue un momento bisagra para que decidiera generar contenido para las
plataformas. La familia tuvo colaboraciones con artistas masivos como Jhonny Rivera y
fueron modelo de ropa deportiva de la marca Adidas.

El interior de la regién del Amazonas es registrado por la joven youtuber Fabiola Alves
Pedrosa. La idea de producir contenido le fue sugerida por una pareja de youtubers que
viajaba en motor home. Fabiola comenz6 a grabar pero no tenia conexién a internet ni sabia
manejar la plataforma. Tuvo que viajar 14 horas hasta Tefé y enviar los videos a la pareja
que le subié el contenido. El ritmo temporal de sus videos es pausado y contrasta con otros
creadores que suelen usar un relato mas vertiginoso. Prepara cocina amazénica con
productos del lugar, muestra las labores de su padre haciendo harina, limpiando pescado a
orillas del rio o cortando lefia. Mas alla de la accién, el paisaje cobra el mayor
protagonismo.

Los video-blogs se erigen en un objeto que aporta a construccion territorial a partir de los
usos subalternos de los nuevos dispositivos digitales. EI problema radica en el esfuerzo por
comprender como la autonomia de construccion se ve limitada por la algoritimizacion de lo
digital. Los youtubers populares son mediadores que conectan mundos culturales distantes
de las experiencias territoriales hegemodnicas a través del relato de acontecimientos
marginales que llevan al centro del universo mediatico. De la misma manera en que
obervamos el viaje exotico (CICALESE Y MONTES, 2023), el youtuber popular tiene
incorporadas las marcas del imaginario geografico — comunicacional de las culturas masivas
en la era digital que generan identificacién con los seguidores.

Figura 5. Captura de pantalla del canal de Nubia e hijos.
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Figura 6. Captura de pantalla del canal de Fabiola Alves Pedrosa.
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En términos tedricos, la preocupacion ha sido escudrifiar el nuevo tipo de imagenes geograficas
surgidas en el marco de su proliferacién virtualmente infinita que pone en entredicho la relacién
entre lo real y la puesta en escena (ANDERMANN Y FERNANDEZ BRAVO, 2013). En este
sentido, la dificultad ha sido la conceptualizacién del registro de acontecimientos que rompe el
relato tradicional; la solucién, comprender unidades de relato a través de su forma de archivos
documentales accidentales. El registro del espacio y la construccién del discurso se construye en
un itinerario mas o menos organizado, mas o menos improvisado. Los acontecimientos rearman
los paisajes populares mediante modos interactivos con el ambiente, cuestionando la idea de
representacion escénica. La biohipermedia, desde el punto de vista de la produccion, propicia la
incorporacion de trozos de espacio-tiempo sin un pleno control de la puesta en escena. Los
contenidos de los youtubers que expresan un vinculo de pertenencia con las culturas populares
dan cuenta de las formas audiovisibles en que se mezclan culturas globales, practicas
tradicionales y culturas masivas.

Figura 7. Nubia e hijos modelando para la marca adidas.
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CONSIDERACIONES FINALES

La etapa del proceso de investigacion que se resume en el presente articulo tuvo la intencion de
realizar un aporte tedrico metodoldgico al estudio de experiencias territoriales mediatizadas. Las
tareas comprendidas requirieron un trabajo de integracién tedrica de conceptos provenientes de
diversos campos de conocimiento como los estudios culturales, la comunicacién, y la geografia
cultural. En particular, decidimos explorar la interseccién entre las culturas populares y la
Coolture Geography a través de la produccion de contenidos en plataformas digitales por parte
de los youtubers. De esta manera, se intentd comprender de qué manera estos nuevos
mediadores culturales elaboran imaginarios geogréaficos por medio de narrativas audiovisuales
digitales.

El analisis de los video-blogs testimoniales de los youtubers ha revelado la manera en que se
configuran nuevos espacios de enunciacion y expresion, que van mas alla de las narrativas
tradicionales de las empresas culturales precedentes, aunque subsumiendo ciertas I6gicas en su
Orbita. Estos productores culturales se prestan a conectar mundos de los margenes para ubicarlos
en el centro de las experiencias medidticas actuales. Destacamos que las culturas populares no
son sélo receptores de experiencias territoriales plebeyizadas, sino que también son productoras
de contenidos para las plataformas.

En las condiciones de produccion simbdlica de la Coolture Geography, los youtubers se
presentan como mediadores culturales que fusionan formas y formatos de distintos ambitos
sociales y culturales. Estos agentes, en su mayoria sin formacidn especializada, se convierten en
productores de contenidos que ocupan un espacio relevante en la esfera publica popular,
conectando lo popular y lo plebeyo con el mundo digital.

La gran importancia de las plataformas en general, y de Youtube en particular, nos habilita a
pensar en fendbmenos de mediatizacion que transforman précticas culturales, conforme se
transforman los significados de los medios de comunicacién y atrapan en su logica instituciones
e instancias culturales. Los imaginarios geograficos son reelaborados con la intensidad con que
la experiencia territorial se ve mediatizada.

Los youtubers fueron comprendidos en los parametros en que Remedi (2018) describe a los
transculturadores populares: mediadores que seleccionan y combinan lenguajes, formas,
simbolos y visiones y los traducen a los términos y las formas de la esfera pablica popular. La
visibilidad y centralidad mediatica que los youtubers obtienen en la Coolture Geography plantea
interrogantes sobre los dispositivos de visibilidad y las relaciones de poder en juego. EI cambio
de relacion de lo real y la puesta en escena en sus producciones desdibuja las fronteras entre la
representacion y la realidad, generando un flujo narrativo dindmico que atrae a sus seguidores.

Los video-blogs aportan a la construccién territorial subalterna en los nuevos dispositivos
digitales. En el trabajo pusismos en suspenso la nocion de autonomia para identificar précticas
que hacen uso de los recursos mainstream y formas de difusidén que se ven condicionadas por el
secreto del algoritmo. Los youtubers populares son mediadores, traductores, que conectan
mundos distantes territorial, social y culturalmente.

A los procesos de plebeyizacion cultural le corresponden la incursién de los recursos
legitimados en el mundo popular. De tal manera se exhiben las marcas de un imaginario
geografico — comunicacional de las culturas masivas en la digitalizacion de las culturas
populares. En este trabajo procuramos abordar las imagenes que captan acontecimientos en
forma de archivos documentales. Los paisajes son ensamblados con modos interactivos del
transitar en plataforma. Los contenidos youtuber dan cuenta de la tension y asimilacion de las
culturas populares, significantes globales e industria masiva.

En definitiva, los youtubers exploran, a través de su expresion audiovisual, la interaccién entre
lo personal, lo popular, lo cotidiano y lo estético, cuestionando y reconfigurando las formas
tradicionales de representacién geografica. Su labor creativa y su capacidad de construccion
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territorial desde una Optica plebeya ofrecen nuevas perspectivas sobre la relacion entre la cultura
popular, la Geografia y la comunicacion en la era digital.

REFERENCIAS
FUENTES PRINCIPALES

USUARIO: Cholita Isabel. URL: https://www.youtube.com/@Cholitalsabel NOMBRE DEL CANAL.:
@Cholitalsabel INICIO DE LAS EMISIONES: 23 abr 2020, Bolivia. N° DE VISTAS, SUSCRIPTORES
Y VIDEOS: 27.120.485 vistas, 114K suscriptores, 254 videos. DESCRIPCION TEXTUAL DEL
CANAL: Sean bienvenidos a este canal donde encontraras diferentes lugares donde algun dia tu podrias
visitar y disfrutar de los paisajes, poblaciones, parques y mucho més porque viajar es la mejor forma de
desestresarse. Gracias por visitar mi canal y no te olvides dejar tu like cometario y compartir que me
ayuda mucho.

USUARIO: Ribeirinha da Amazodnia Fabiola Alves Pedrosa. URL:
https://www.youtube.com/@asribeirinhasdaamazonia NOMBRE DEL CANAL:
@asribeirinhasdaamazonia INICIO DE LAS EMISIONES: 16 may 2020, Brasil. N° DE VISTAS,
SUSCRIPTORES Y VIDEOS: 118.831.242 vistas, 386 K suscriptores, 283 videos. DESCRIPCION
TEXTUAL DEL CANAL: El dia a dia de Fabiola, que vive en la comunidad riberefia, Santa Luzia do
Baré, Lago Amand, en el corazdn de la selva amazdnica, pero que frecuenta la ciudad de Tefé-AM. Suelo
viajar a la ciudad una vez al mes. Les recuerdo a todos que en mi comunidad no tenemos internet ni
teléfono para comunicarse con nosotros. Asi que cuando venga a la ciudad traeré nuevos videos y trataré
de publicarlos aqui. jGracias! ;Como es la vida de los riberefios? Viven con las condiciones que les
ofrece la propia naturaleza, adaptandose a la época de lluvias. Teniendo como principal actividad de
supervivencia la pesca artesanal, también cultivan pequefios pastos para la subsistencia (consumo propio
0 pequefio comercio) y también pueden practicar actividades extractivas.

USUARIO: Nubia e hijos. URL: https://www.youtube.com/@nubiaehijostv NOMBRE DEL CANAL:
@nubiaehijostv INICIO DE LAS EMISIONES: 29 abr 2020, Colombia. N° DE VISTAS,
SUSCRIPTORES Y VIDEOS: 11.200.909 vistas, 726K suscriptores, 126 videos. DESCRIPCION
TEXTUAL DEL CANAL: Hola " los invitamos a seguirnos!! Somos una humilde familia campesina
4 de Colombia, que debido a la alta cantidad de intermediarios en la venta de sus cultivos, decidimos
crear un canal en YouTube % para ensefiar a las personas como cultivar en sus casas 0 apartamentos,
también vivencias del campo colombiano, documentales del campo, etc.

USUARIO: Anita Mateu. URL: https://www.youtube.com/@AnitaMateu . NOMBRE DEL CANAL:
@AnitaMateu . INICIO DE LAS EMISIONES: 15 jul 2018, Espafia. N° DE VISTAS, SUSCRIPTORES
Y VIDEOS: 34.579.565 vistas, 370K suscriptores, 184 videos. DESCRIPCION TEXTUAL DEL
CANAL: Soy una cubana que hacia videos de la realidad de Cuba. Hoy vivo en Espafia y cuento mis
experiencias y mi realidad en este pais.

USUARIO: ALEX EXPRESS. URL: https://www.youtube.com/c/ALEXEXPRESSOK/videos .
NOMBRE DEL CANAL: @ALEXEXPRESSIG . INICIO DE LAS EMISIONES: 13 sept 2017,
Paraguay. N° DE VISTAS, SUSCRIPTORES Y VIDEOS: 10.083.208 vistas, 147 K suscriptores, 183
videos. DESCRIPCION TEXTUAL DEL CANAL: contactoalexexpress@gmail.com

USUARIO: Pablo a la mazmorra. URL: https://www.youtube.com/@PABLOALAMAZMORRA .
NOMBRE DEL CANAL: @PABLOALAMAZMORRA . INICIO DE LAS EMISIONES: 16 sept 2015,
Argentina. N° DE VISTAS, SUSCRIPTORES Y VIDEQS: 28.356.179 vistas, 221K suscriptores, 1K
videos. DESCRIPCION TEXTUAL DEL CANAL: PABLO A LA MAZMORRA es argentino y el
primer y Unico youtuber carcelario, estd en contra de la corrupcién politica y del servicio penitenciario
que vulnera los derechos de los presos, ya que el castigo para quien comete un delito es el encierro y no la
verdugueada, el hambre, la humillacién de la persona ni el maltrato a las familias. EN SUS VIDEQOS
ENCONTRARAS ALGO DE HUMOR Y MUCHO DE VERDAD. Espero que los disfrutes y hagas
llegar tus comentarios, preguntas y sugerencias. SUSCRIBITE!

USUARIO: Lesa. URL: https://www.youtube.com/@Lesa . NOMBRE DEL CANAL: @Lesa . INICIO
DE LAS EMISIONES: 18 abr 2017, Argentina. N° DE VISTAS, SUSCRIPTORES Y VIDEOS:
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96.447.524 vistas, 631 K suscriptores, 355 videos. DESCRIPCION TEXTUAL DEL CANAL: Historias
Conurbanas del Mundo.

USUARIQ: Suben y Bajan. URL: https://www.youtube.com/@subenybajan . NOMBRE DEL CANAL:
@subenybajan . INICIO DE LAS EMISIONES: 9 jul 2019, Argentina. N° DE VISTAS,
SUSCRIPTORES Y VIDEOS:5.632.365 vistas, 71,9K suscriptores, 89 videos. DESCRIPCION
TEXTUAL DEL CANAL: EL CANAL DEL HINCHA DE ASCENSO. Si te gustan las hinchadas del
ascenso, los hinchas locos por sus colores, las canciones termo y todo la pasion, este es el canal especial.
Suben y Bajan estd dedicada a mostrar las hinchadas con esencia del ascenso argentino, con lo méas
genuino que tienen que son los hinchas. En uno de los paises con la gente mas pasional que existe a nivel
futbol.
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