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RESUMO: A busca por alimentos mais saudaveis e melhoria na saude vem trazendo a populagao, a procura por
alimentos organicos, porém, ainda ha duvidas e desconhecimentos acerca de suas concepgdes. Por outro lado,
ha a vertente social da produgé@o agroecoldgica. Essas duas tentem a confundir a populagéo, onde a mesma
cré nas duas como uma s6. Cada uma com suas peculiaridades. Diante disso, objetivou-se por meio desse
estudo conhecer a percepgéo de feirantes sobre agricultura de base orgénica e agroecoldgica em feira livre de
duas cidades alagoanas. Para tanto, foi adotado um questionario preestabelecido. Com os dados coletados, foi
realizada a tabulagdo dos mesmos e os dados foram expressos em porcentagem sobre a amostragem total.
Ao se analisar os valores e as respostas dos entrevistados, observa-se a forte presenga do género feminino e
de pessoas acima dos 40 anos. Unido dos Palmares possui feirantes com menores niveis de escolaridade. A
percepcao mostra que a maioria dos feirantes ndo possui esclarecimento acerca da diferenga entre essas duas
bases, além de ndo conhecer suas definicdes. Quanto a comparagdo entre as duas cidades, nota-se que as
diferengas encontradas s&o caracteristicas quando se avalia o perfil social dos entrevistados, onde a percepgao
ndo possui diferengas relevantes.

Palavras-chave: feira livre, agroecologia, agricultura organica, qualidade alimentar, rurbanidade

SOCIAL PROFILE AND PERCEPTION OF MARKETERS ABOUT AGRICULTURE OF AGROECOLOGICAL
AND ORGANIC BASIS

ABSTRACT: The search for healthier foods and better health has brought the population, the demand for organic
foods, but there are still doubts and misunderstandings about their conceptions. On the other hand, there is the
social aspect of agroecological production. These two try to confuse the population, where the same believes in the
two as one. Each one with its peculiarities. The objective of this study was to know the perception of marketers on
organic and agroecological agriculture in a fair in two cities in Alagoas. Therefore, a pre-established questionnaire
was adopted. With the data collected, the data were tabulated and expressed as a percentage of the total sampling.
When analyzing the values and the responses of the interviewees, the strong presence of the female gender and
of people above 40 years old is observed. Unido dos Palmares has fairgrounds with lower levels of schooling.
The perception shows that most of the marketers do not have clarification about the difference between these two
bases, besides not knowing their definitions. As for the comparison between the two cities, it is observed that the
differences found are characteristic when the social profile of the interviewees is evaluated, where the perception
does not have relevant differences.
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INTRODUGAO

A procura por alimentos saudaveis e
preocupacdo com a melhoria de vida e prevengéo de
doengas vem ganhando atengdo nos ultimos anos.
Assim, a populagao vive uma tendéncia por buscar nos
meios de compra e venda, obter alimentos livres de
agroquimicos.

Essa procura é impulsionada por correntes
que propagam novos métodos de cultivo de plantas
alimenticias, como a agroecologia e a agricultura
organica. Porém, essas duas, mesmo que por
caminharem juntas em muitos momentos, distinguem-
se em fungao de suas peculiaridades.

A agroecologia possui uma proposta de
producdo e consumo conscientes, regional e livres do
uso de agroquimicos, com objetivo de promover uso
integrado de recursos naturais e producao de alimentos
juntamente com a biodiversidade, a sociedade e a
cooperacdo (IANOMOTO; TAVARES; FREIXEDA,
2012). Segundo Ormond et al. (2002) a agricultura
organica pode ser definida como um conjunto de
processos da producdo agricola partindo do suposto
basico de que a fertilidade é uma fungéo direta da
matéria organica do solo, 0 que remete a manutengao
dessa fertilidade revertida, em seguida, em alimentos
saudaveis.

Os alimentos organicos sdo aqueles que
utilizam, em todos seus processos de producao,
técnicas que respeitam o meio ambiente e visam a
qualidade do alimento. Desta forma, ndo sdo usados
agrotoxicos nem qualquer outro tipo de produto
que possa vir a causar algum dano a saude dos
consumidores (AZANHA, 2013). Ademais, os sistemas
de producao orgéanica no Brasil sdo regulamentados
pela Lei Federal n°. 10.831, de 23 de dezembro de
2003 (BRASIL, 2003).

Assim, essas duas linhas causam controveérsias
quanto as suas ideias. Aagroecologia é concebida como
ciéncia, agricultura organica como filosofia, porém,
ha seu contexto comercial. Essa confusdo ideoldgica
acaba que por confundir a populagéo, fazendo com
que, hegemonicamente, sejam coisas semelhantes.

Diante do exposto, objetivou-se por meio
desse estudo avaliar a percepcédo de feirantes acerca
de alimentos de base organica e agroecoldgica, bem
como conhecer o perfil social dos mesmos.

MATERIAL E METODOS

Para o desenvolvimento da pesquisa, foi
realizadaaaplicagdo de questionarios preestabelecidos,
sendo 30 questionarios aplicados.

A pesquisa foi realizada em duas cidades.
Foram aplicados 30 questionarios na feira livre central
do Municipio de Unido dos Palmares, localizado na zona
da Mata alagoana, e na Cidade de Macei6 localizada
na Regido Metropolitana. As feiras utilizadas no estudo
s80 convencionais e com realizagao periodica semanal,
onde s&o comercializados diversos produtos de origem
agricola.

As questdes foram as seguintes: Escolaridade;
Idade; Género; Possui filhos; Ja consumiu produtos
de base organica ou agroecoldgica?; Conhece a
diferenga entre base agroecoldgica ou organica?; Tem
origem da zona rural?; Conhece a origem do produto
que comercializa?; Acha importante reduzir o uso de
agroquimicos? (justificativa); Quais os danos causados
pelos agroquimicos? (dissertativa); O que entende
sobre agricultura de base organica e agroecoldgica?.

Os dados foram tabulados e os resultados
expressos em porcentagem sobre a amostra total.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Com base nos dados coletados, foi possivel
desenhar um perfil dos feirantes em ambas as
localidades, proporcionando a comparagéo entre as
mesmas. Assim, para Unido dos Palmares, o perfil
social mostra que 60% dos entrevistados possui ensino
fundamental incompleto e 16,7% sao analfabetos, com
uma faixa etaria acima dos 50 anos, refletindo que os
feirantes desse municipio correspondem a uma parcela
relativamente envelhecida, o que descreve também a
vivéncia dos mesmos. Quanto a género, uma maioria
feminina é destacada com 60% de seu total, porém,
isso nao reflete 0 empoderamento feminino, uma vez
que ainda se conhece o comportamento patriarcal das
comunidades rurais, onde 0s homens, majoritariamente,
trabalham nas lavouras, enquanto que as mulheres
cuidam da casa, dos filhos e, juntamente ou em
separado ao seu conjuge, comercializam sua colheita.
Assim, 77% afirmam pertencerem & Zona Rural da
cidade, ou que nasceram ou que vivem tanto nesta
como na Zona Urbana.

Assim, compreende-se que 0 crescimento
urbano alcangou niveis desconhecidos ao longo do
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tempo, levando as cidades a expandirem seus limites
fisicos sobre 0 espago rural, 0 qual possui identidade
propria, modo de vida e organizagéo socioecondémica
especifica (ALVES; VALE, 2013), o que leva a
compreender a interrelagao entre os dois meios, hoje
conhecido por rurbanizagao ou rurbanidade.

Quanto ao conhecimento acerca das bases
aqui em estudo, 63,3% afirmam j& ter consumido
produtos de base orgénica ou agroecoldgica e 47%
dizem conhecer a diferenca entre ambos. Por outro
lado, uma parcela de 16,6% declara que agroecologia
e agricultura organica s@o semelhantes. Isso reflete
um assombroso aspecto que precisa ser discutido ndo
somente na academia, mas também no seio social,
levando o conhecimento a populagéo, especialmente
aqueles que disso sobrevivem.

A origem do produto comercializado nas
feiras livres, comumente é dos CEASAS (Centrais
de Abastecimento), porém, ao se tratar de cidade
interiorana e que muitos dos feirantes sdo advindos
da Zona Rural, os mesmos afirmam que maior parte
do comercializado € obtido no CEASA, porém também
produzem “produtos da época®, sempre produzindo
e comercializando, logo, 90% afirmaram conhecer a
procedéncia/origem do produto.

Esses produtores que produzem parte do
que vendem afirmam ndo utilizar agroquimicos em
suas lavouras, intitulando estes como “veneno”, mas
dizem fazer uso do Roundup, e ndo concebem esse
como tdxico, pelo fato de nédo ser aplicado por sobre as
plantas da lavoura, mas apenas no solo, o que reflete
uma deficiéncia gritante quanto a assisténcia técnica
rural para pequenos produtores.

Ao se questionar sobre a reducdo do uso de
agroquimicos, 87% diz que é necessario, pois esses Sao
capazes de afetar a saude dos trabalhadores rurais, dos
animais, e do meio ambiente. Uma fala que chama a
atengdo € a seguinte “os danos estdo aqui em minhas
méos”, onde uma entrevistada, que produz tomates,
faz uso de produtos quimicos na lavoura sem 0 uso
de EPI (Equipamentos de Prote¢&o Individual), além
de superdosagens. Quanto aos danos, 90% relata
que os danos causados s&o doengas (cancer) e danos
ambientais. 10% afirma que néo é possivel reduzir o uso
de agroquimicos e que ndo conhecem 0s danos ou que
as lavouras precisam deles para conseguir produzir.

Um fato que merece atengdo € que 60%
declarou ndo saber 0 que é agroecologia ou agricultura

organica, o que vai de encontro quando se questionados
se sabem a diferenca e terem afirmado que sim. Além
disso, parte dos entrevistados que responderam,
dissertaram que os dois sd0 a mesma coisa. Apenas
3% nao opinaram.

Jana cidade de Maceid, o perfil social apresenta
diferengas, iniciando pela escolaridade, onde mostra
que os feirantes possuem mais instrugdo educacional
com 30% terem ensino fundamental incompleto,
20% ensino médio completo e 13,3% dos feirantes
possuirem ensino superior completo. A faixa etaria
também mostra uma amostragem mais jovem, com
destaque entre os 40-44 anos de idade. Igualmente a
Unido dos Palmares, 60% s&o do género feminino e
76% possui filhos.

A percepcdo mostra que 67% ja& consumiu
produtos de base organica ou agroecoldgica, 40% nao
sabe a diferenca contrastando com 36% que afirmam
saber. Diferentemente de Unido dos Palmares, 50%
tém origem da Zona Rural, porém, ndo vivem Ia. Ou
seja, numa capital, os feirantes moram na propria
cidade, distribuindo-se entre os bairros, geralmente
0s mais periféricos. Dos feirantes de Maceio, apenas
57% afirmam saber a origem dos produtos que
comercializam.

A necessidade de se reduzir o uso de
agroquimicos é vista de igual modo, onde 86,7% acha
necessaria a reducdo. Hegemonicamente, o discurso
adotado para a redugéo é baseado na saude, alegando
a necessidade de conservar a saude do trabalhador
rural, do consumidor final, do meio ambiente e
conservagao do solo. A parcela de 10% que afirma néo
ser necessario redugéo diz: “os agroquimicos causam
muitos danos, mas se usados corretamente podem ser
produzidos sem culpa”.

Ao serem questionados sobre o que €
agricultura de base organica e agroecoldgica, 64%
afirmaram ndo saber a diferenga. Do restante, alguns
declararam que ambos s&o iguais, possuindo apenas
nomes diferentes.

Com base nos dados obtidos nas entrevistas,
observa-se a caréncia do didlogo entre as classes
produtor-trabalhador-consumidor-academia, esta
ultima, que “detém conhecimento” ndo o fornece a
populagéo em sua totalidade, ou seja, um conhecimento
segmentado, acessivel apenas aqueles que possuem
acesso direto para tal, por meio de livros, eventos
socio-académicos, cartilhas, dentre outros.
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Os meios de comunicagdo, por sua vez,
contribuem para a segmentagdo do conhecimento,
onde o0 que chega as populagdes menos esclarecidas
intelectualmente e monetariamente, sdo conhecimentos
muitas vezes irrelevantes ou dispensaveis. Quando
se frata de agricultura orgénica ou producdes
agroecoldgicas, a maioria dos programas de TV, por
exemplo, transmitem tais informagdes em canais
fechados. Mesmo com a existéncia de programas
que abordem na TV aberta a agricultura, ainda ha
0 desinteresse por parte da propria populagdo. O
mesmo se aplica a internet, hoje com uma grandiosa
acessibilidade a populagdo, especialmente em
dispositivos portateis como telefones celulares, porém,
ainda assim, ndo ha a devida busca por informagdes
corretas e pertinentes sobre o tema.

Nesse viés, a ideia “Agro é Pop” vendida
em rede aberta de TV, vai de encontro ao social,
mascarando o perigo por tras da utilizagdo desenfreada
de insumos quimicos e da exploragdo, por muitas
vezes extrativista, dos recursos naturais, sejam eles as
espécies vegetais e animais ou 0 uso do solo e agua.

A percepcao, por sua vez, trata de como o ator
social percebe 0 ambiente e 0s acontecimentos ao seu
entorno. Porém, indo além do perceber, é importante o
viver. Logo, como dizem os relatos dos entrevistados
(dados além dos questionarios), mostra que a vivéncia
com o campo é um fator importante. Importante por
conta da linguagem quase que prdpria adquirida por
estes, que diariamente estdo numa relagéo quase que
simbidtica com 0 campo.

Ao se falar de agroecologia ou agricultura
organica, os entrevistados dispersam os pensamentos,
por nao saberem o que falar, ou melhor, por nunca terem
0 contato com essas palavras. Onde, eventualmente,
as ouviu na TV, mas nunca receberam a explicagao
do que sao/significam, dai o pensamento expresso
por muitos de que correspondem @ mesma coisa.
Porém, ao receberem explicagdes com definicdes de
ambas as palavras, o didlogo toma novo caminho, onde
conseguem expressar melhor seus conhecimentos
com base na percepgao de sua vivéncia na feira livre
ou em campo trabalhando na lavoura.

CONCLUSOES

Os dados apontam que na regido adotada para
estudo, os feirantes apresentam baixa escolaridade,

refletindo no entendimento acerca das concepgdes das
bases de cultivo aqui discutidas.

O perfil social das duas cidades possui
diferencas, especialmente ao se comparar o nivel de
escolaridade e faixa etaria dos entrevistados.

Embora trabalhando direta ou indiretamente
com bases de agricultura, os feirantes possuem
desconhecimento sobre as mesmas, fazendo-se
necessaria a interacdo dos meios de atendimento
e assisténcia rural e movimentos sociais no
esclarecimento desses, como por meio de cartilhas,
visitas, ou realizagdo de eventos direcionados para
essa populacao.
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