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MERCADO DA LEADA

TRADICAO E LUGAR DE UM ESPACO PUBLICO RENEGADO

A cidade ¢ um fendbmeno humano t&o
complexo que por vezes ¢ dificil encontrar
definicoes, nela as pessoas se fixaram e
desde entaio dividem experiencias, habitos
e costumes, construindo, a partir do coletivo,
uma sociedade. Essa interacéo social pode
ocorrer de diversas maneiras, mas acontece
principalmente no espaco publico. A cidade
que temos hoje ¢ fruto de um trabalho
coletivo incessante, a partir dela o homem
deixa de ser autossuficiente ¢ passa a
depender de outros habitantes, nela se
concentram as trocas de produtos, o poder
politico e o religioso (ROLNIK, 1988).

Segundo Vargas (2001) para a realizacao
dessas trocas ¢ necessario o encontro de
fluxos, de bens materiais, mercadorias,
homens ¢ de ideias em um determinado
espaco fisico, estabelecendo assim, ©
Mercado. Por exemplo, na Grécia Antiga, os
primeiros registros de mercados publicos
surgiram de forma espontéGnea em lugares
Qo arlivre:

O mercado grego, além de lugar de compras de
alimentos e outros ohjetos, pela natureza do convivio
de pessoas de diferentes procedéncias e classes, era
um espaco publico pleno de vida, manifestacoes
artisticas, discussao dos problemas da populacao,

conflitos urbanos, enfim toda a sorte de

aconbecimentos eram, - lembremos as incursoes
socrabicas em meio as pessoas - o dia-a-dia do

mercado. (TEIXEIRA, 2002, p. 43).

Ao longo do tempo, o mercado adquiriu um
papel importante dentro da dinémica da
cidade, atuando n&o apenas como uma
atividade econémica, mas estando, também,
intimamente ligado & vida social das
pessoas, funcionando como espaco de
distracao e divertimento, em simbiose com o
comercio. (VARGAS, 2001).
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Diante desse entendimento, buscou-se
estudar as relacdes que ocorreram entre
Maceio e seu mercado, a fim de entender
como aqguele espaco se consolidou como
local tradicional durante o século XX e
perdeu sua relevancia diante das
transformacoes da cidade com o passar
dos anos. Com este estudo, pretende-se
demonstrar que o complexo do Mercado
Piblico da Llevada possui lugar na
identidade do bairro ¢ na cidade de
Maceio/AL, ¢ que o resgate das suas
potencialidades possa estimular  sua
permanencia na paisagem urbana. Para
isso, foi realizada uma pesquisa
bibliografica e visitas in loco, a fim de
experienciar o contexto atual em que ©
mercado estainserido.

CONTEXTUALIZACAO E
PROBLEMATIZACAO

Em Maceid, essa dindmica entre cidade
e seu mercado se deu a partir do
desenvolvimento da rota que ligava o
porto da Levada ao porto de
Jaragua. Essa ligacao
acontecia principalmente pela
geografia da regido, onde
atraves da Lagoa Munday
chegavam mercadorias do
norte do estado que, em
seguida eram transportadas
passando pelo Centro ¢ chegando co
porto no Jaragud (ALMEIDA, 2007). Esta
rota (figura 1) foi de extrema
importdncia para o crescimento da
cidade, as obras de infraestrutura do
canal da Levada e a implementacdo
da via férrea, que anos depois
determinou a consolidacdo dessa
regi®lo como uma area de comeércio ¢
mercadoria em Maceio.



LAGOA MUNDAU

OCEANO ATLANTICO

Nos primordios, o bairro da Levada era
coberto de mangues, canais e terrenos
alagadicos, podendo ser compreendido de
duas maneiras distintas: @ regi@o  mais
proxima ao bairro do Centro oferecia mais
infraestrutura  urbana, sendo  importante
tanto no aGmbito social quanto econdmico;
jd a outra porcao do bairro, aguela mais
proxima ao canal da Levada,
caracterizava-se por abrigar a populacao
mais pobre, que por meio da lagoa e da
proximidade ao comercio tinham @
oportunidade de obter sua moradia e
sustento. Nesse contexto, o bairro sempre
esteve relacionado a um local de
comercializacao de frutas, verduras e
carnes ¢ a area proxima & lagoa tornou-se
um local provido de identidade,
reconhecido pela populacao.

Com o constante crescimento do comeércio
no local, foi preciso criar uma estrutura que
comportasse o fluxo de mercadorias,
feirantes e consumidores. Tem-se registro
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que no ano de 1848 foi construido o
primeiro Mercado Publico de Maceio (figura
2), localizado na antiga Praca Tavares
Bastos. Em 1937, foi inaugurado um novo
edificio para o Mercado (figura 3), ainda
na Levada. Hoje, o mesmo local abriga a
Feira de Artesanato. Segundo  Almeida
(2007), esta nova construcao, junto ao Cine
ldeal ¢ a Praca Emilio Maya, formava o
complexo de entretenimento da ¢poca,
fortalecendo o importancia cultural do
bairro para a cidade.

Percebe-se entdo, o surgimento de um
comportamento comum da ¢poca, cuja
inferacéo das pessoas com 0s espacos
publicos ¢ o bairro evidenciam a
construcado de uma identidade local. De
acordo com Cafée (2007, p. 36 apud
MOREIRA, 1992, p. 73) entende-se esse
conceito como “sendo um sentimento de
pertenco, uma mistura de possessto ¢ de
identificacto face aos diversos elementos
que constituem um determinado espaco’.

Figura 1: Rota de
escoamento da producao.
Fonte: Acervo Iria Almeida,
2007.

Figura2 e 3: 17 ¢ 2°
Mercado Publico de Maceio,
respectivamente.

Fonte: (2) Maceio Antigo.
Disponivel em:
<https://goo.gl/EzVDvP>.
Acesso em: 13/06/2015.
(3) Acervo Jair Pimentel.
Disponivel em:
<https://goo.gl/hS0C7 1>
Acesso em: 13/06/2015.



& MERCADO DA LEVADA

Figura 4: Usuarios de
drogas na linha do Trem,
proximos ao Mercado.
Fonte: Cazeta Web.
Disponivel
em:<http://goo.gl/iiFLQp>.
Acesso em: | 1/06/2015.

Ao passo que a cidade crescio, o Mercado Publico, em
confrapartida, ndo acompanhava essa transformacdo e
diante da demandao, no de 1978 ¢ construido o edificio do
entéo Mercado da Producao, para suprir a falta de
emprego, como também o abastecimento de alimentos

na cidade.

Atualmente, a situac@o do complexo do Mercado
merece atencdio, pois apresenta varios problemas,
principalmente, socioecondmicos ¢ espaciais

(Figuras 4). A infraestrutura do bairro da Levada
n&o suporta mais essa dindmica ¢ sofre com
vias congestionadas, acessibilidade

comprometida pela ma conservacao das
calcadas e ocupacao irregular de feirantes,
complicacoes com drenagem urbana, em
especial, em ¢épocas de chuva, residuos
solidos e liguidos sem fratamento
adequado, causando mal cheiro ¢
proliferacéo de vetores, afastando
consumidores e prejudicando o local de
trabalho dos feirantes.

Logo, percebe-se que a verdadeira
problemdatica da regido ¢ a carencia de
infraestrutura no geral, influenciando
diretamente a imagem do lugar para a
cidade. Isso se torna evidente, por exemplo,
ao se fazer uma busca rdapida de
informacoes com pessoas ¢ na midia, onde
encontram-se registros que depreciam ©
Mercado, narrado como local violento,
inospito ¢ insalubre, promovendo, assim, uma
aversdo das pessoas. Essa mesma visdio ¢
compartilhada pelos proprios
trabalhadores da regido, muitos afirmam
que o Mercado da Producéio necessita ser
reformado com urgencia, pois a situacdo
atual j& ndo ¢ mais convidativa aos
consumidores que acabam procurando
outros centros para fazer compras.

E nesse cendrio que hd muitos anos o
Mercado Publico de Maceio esta inserido.
Diante disso, ¢ possivel afirmar que o
Mercado da Producto ¢ seu entorno
imediato encontram-se desestruturados.

RESULTADOS E DISCUSSOES

Pode-se dizer que, alguns fatores foram
cruciais para o processo de transformacao
desse espaco publico da cidade. Em
primeiro lugar destaca-se a mudanca dos
estilos de vida da sociedade
contempordneq, ¢ nesse momento que
surgem ‘novas tipologias comerciais que,
reunindo uma maior variedade de setores e
funcdes na mesma estrutura, apelam a
habitos de consumo e conforto da
populacao” (LEAL 201 1). Nesse caso,
merecem vulto as grandes redes de
supermercados e os shoppings centers. No
segundo momento, a ftransferencia da
Central de Abastecimento do Estado de
Alagoas (CEASA/AL) pelo governo, causou
impactos na dinémica dos feirantes que se
valiom da proximidade desse local para a



obtencao dos produtos a serem revendidos
nas dareas do complexo do Mercado. "A
relactio de dependéncia entre os feirantes
de hortifrutis ¢ a CEASA/AL, ¢ clara, pois os
mesmos adquirem seus produtos na
CEASA/AL, ¢ a transferencia desta, implica
no aumento do preco de revenda. ”
(ALMEIDA, 2007).

Essa transformacaio dos espacos publicos
acontece invariavelmente ao longo dos
anos, entendendo os mercados e feiras livres
como locais de interacdes sociais, estes
estao suscetiveis a essas modificacdes
diante da dinamica da cidade. Segundo
Almeida, temos que:

A feira, assim como a cidade, é dinamica. A

apropriacao do espaco, pelos feirantGes, esta em
continua transformacao. Ela tem o poder de crescer
e se rebrair, de penetrar em rua, pracas e largos.
Pode, ainda, transformar sua especialidade de acordo
com as novas necessidades da sociedade. (ALMEIDA,

2007 p. 39).

Na Levada, as feiras ¢ o mercado estiveram
muito ligados ao processo de formacdo ¢
ocupacdo do lugar e, por isso, sdo
fundamentais ndo s6 na construcdo da
identidade do bairro, mas também para a
identidade da cidade de Maceid. Ainda
que precariomente, os consumidores ¢ o
mercado resistem na paisagem urbang,
demonstrando sua importéncia para uma
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parcela da sociedade, principalmente no
ambito econdémico. E de |& que centenas de
familias tiram seu sustento diariamente.
Qutro aspecto que percebe-se no local ¢ o
costume de algumas pessoas frequentarem
a feira aos finais de semana, em busca dos
alimentos frescos e¢ com valores mais
acessiveis. Mesmo com os problemas muitos

comerciantes continuam a desenvolver suas
atividades e, cotidianamente, esse comercio
atrai essencialmente os moradores do bairro
e adjaceéncias, gerando uma grande
movimentacdo no local, principalmente no
periodo da manha.

Hoje, pensar no desenvolvimento
daquela regi@o requer um olhar
mais atento. Para se promover um
desenvolvimento sustentavel ¢
preciso lancar méo de outros
aspectos, como as questoes
culturais, ambientais e sociais
aliodos aos fatores econdmicos.
Dessa forma, o Mercado da Levada se
apresenta como um espaco que vale @
pena ser resgatado e tem potencial
necessario para isso, devido a sua
atividade econdmica, sua carga histérica e
sua relacao intrinseca com a Lagoa
Mundau.

Figura 5: Lixo acumulado na
regito do Mercado da
Levada.

Fonte: Extra Alagoas.
Disponivel em:
<http//goo.gl/ot2YxL>.
Acesso em: | 1/06/2015.
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CONCLUSAO

Sendo assim, ¢ preciso pensar o complexo
do Mercado Publico da Levada como um
lugar de identidade e para assegura-lo na
paisagem urbana ¢ preciso reinterpretd-lo
frente ao contexto urbano atual.

Os mercados publicos, formas ainda presentes na
paisagem urbana, estao procurando gerar uma imagem
de 'tradicao' (onde os novos fregueses podem simular
um comportamento 'tradicional’). Nesse local, que
poderia ser considerado desprovido do conforGo
moderno oferecido por outros empreendimentos de
comércio de alimentos, o abo de comprar e vender os
produtos da Gerra faz com que as pessoas 'se sinGam'
mais préximas a ela e busquem identificacdo com o
lugar, ja que ele permanece naquele sitio ha algum

tempo. (PINTAUDI, 2006, p. 98).
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