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Resumo

O espaco urbano de Belém apresenta um conjunto de edificacbes remanescentes de
importantes periodos de sua histéria, destacando-se o periodo da Belle Epoque como um
dos mais importantes na construcdo dos patrimoénios da cidade. Assim, o presente estudo
trata de um importante patriménio desse periodo, 0 Mercado de Sdo Bras devido ao seu
atual estado de abandono. A pesquisa teve como objetivo geral analisar a valorizagédo
sociocultural do Mercado de S&o Bréas e sua importancia como patrimonio histérico da
cidade de Belém. Os procedimentos metodologicos envolveram levantamentos
bibliograficos e documentais. A pesquisa de campo foi realizada por meio de entrevistas
com feirantes, consumidores e representantes do poder publico. Os resultados apontam
que o problema do abandono do Mercado de Sao Bras € decorrente da auséncia de agdes
dos seus gestores, que contribuem para sua desvalorizagéo e descaracterizacgdo; os atores
sociais desejam que o Mercado de S&o Bras seja reformado e modernizado em razéo de
suas péssimas condicBes atuais; o turismo como fendémeno social e econdémico
contribuiria com o aumento de renda dos feirantes, que seriam 0s maiores beneficiados
com as contribui¢fes do turismo, além da sociedade e da propria cidade, com mais um
atrativo, sendo uma alternativa viavel para o Mercado de S&o Bras. Porém, espera-se que

Revista Iberoamericana de Turismo- RITUR, Penedo, Volume 10, Nimero 2, nov. 2020, p. 136-164.
http://www.seer.ufal.br/index.php/ritur



Joelma Simone da Costa Souza, Raul Ivan Raiol de Campos, Maria Augusta Freitas Costa Canal

0 seu principal uso néo seja desvirtuado para atender somente ao turismo, devido sua
funcdo historica e social para a cidade de Belém.
Palavras-chave: Mercado de S&o Bras. Patriménio historico. Abandono. Turismo.

1 INTRODUCAO

O processo de construcdo, destruicdo e reconstrucdo do patriménio cultural no
mundo perpassou varios periodos da historia. Do mesmo modo, a concepc¢do de
patrimonio foi alterando-se com o passar do tempo, agregando outros valores culturais,
assim como, a cria¢do dos meios legais para sua protecao, em fungédo dos interesses e da
propria dindmica das sociedades, que influenciaram nas transformac6es urbanisticas das
cidades.

No Brasil, a defini¢cdo do patriménio cultural, no qual sua responsabilidade de
protecao passou a ser dever do Estado, da mesma forma, foi modificando-se ao longo do
tempo, em grande parte, por influéncia politica. O inicio de sua prote¢do foi marcado pela
criacdo da Secretaria do Patriménio Histdrico e Artistico Nacional (SPHAN), primeiro
6rgdo publico, e da legislacdo, o Decreto-lei N°25 de 1937, voltados a preservagdo do
patrimdnio nacional, que priorizaram a preservacao de monumentos historicos originarios
do periodo colonial. Somente mais tarde, através de acBes publicas direcionadas a
preservacdo de um acervo cultural mais amplo, e a partir da Constitui¢do de 1988, ocorreu
o reconhecimento da diversidade cultural brasileira, levando-se em conta 0s seus aspectos
étnicos e religiosos (PELEGRINI, 2006).

Voltando-se para o contexto local, a cidade de Belém dispde de um conjunto de
edificacBes historicas de grande valor para a memoria da cidade. Desse conjunto,
constitui-se o patrimonio cultural de Belém, no qual se encontra o Mercado de Sdo Bréas
- MSB, assim, definido como o objeto deste estudo. Nesse sentido, a escolha do MSB foi
devido a sua importancia historica, arquitetbnica e a situacdo precaria de sua
infraestrutura, que j& perdura ha anos, bem como as incertezas na busca por uma melhor
utilizacdo, que permeia aquele espaco.

O MSB por sua representatividade como patriménio histérico de Belém, além de
ser um equipamento urbano que atende a populacdo em suas necessidades alimentares,
mostra-se de grande importancia para a justificativa deste trabalho. Outra quest&o,
também, relevante seria a contribuicdo do turismo, em termos econémicos, como a
possibilidade de um melhor aproveitamento do local, valorizando e preservando o espaco
do MSB. Desse modo, este estudo busca a relacdo entre o patrimonio historico e a
atividade turistica, sendo esta uma alternativa para a situacdo em que se encontra o objeto
de estudo analisado, tendo em vista que, 0 MSB néo é utilizado efetivamente como um
atrativo turistico da cidade. Portanto, através da pesquisa, buscou-se investigar essa
possibilidade junto aos atores que se utilizam do espaco.

O MSB foi construido durante o periodo do ciclo da borracha, a Belle Epoque,
ocorrido no periodo de 1870 a 1912 (SARGES, 2000). Periodo esse considerado um dos
mais importantes da historia de Belém, tornando-se, um destacado espaco publico de
comércio na cidade, no inicio do século XX. Desse modo, 0 MSB, por seu valor historico
e arquitetonico para a cidade de Belem, foi declarado patrimonio do Estado do Pard em
1982, e do municipio em 1994, através das leis de protecdo ao patriménio cultural, e como
meio principal de salvaguarda, o instituto do tombamento, realizado pelos poderes
municipal e estadual, por meio de seus 6rgaos responsaveis, Fundacao Cultural de Belém
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(FUMBEL) e Departamento de Patriménio Historico, Artistico e Cultural (DPHAC),
respectivamente. Em sua definicdo de patriménio, a Constituicdo de 1988 considera o
patrimdnio cultural brasileiro como “os bens de natureza material e imaterial, tomados
individualmente ou em conjunto, portadores de referéncia a identidade, a acdo, a memoria
dos diferentes grupos formadores da sociedade brasileira” (BRASIL, 1988, Art.216).

Diante dessa heranca significativa, convém questionar por que um bem material
como o MSB, tombado como um patriménio historico encontra-se desvalorizado,
abandonado e ausente de politicas publicas voltadas a sua melhor utilizacdo? Bem como,
de que maneira o turismo pode contribuir para fomentar a sua valorizagdo? Estes,
portanto, sdo os problemas apontados para a investigacéo do objeto de estudo.

Diante deste cenério, este trabalho teve como objetivo geral, analisar a valorizacdo
sociocultural do MSB e sua importancia como patriménio histérico da cidade de Belém.
Teve como objetivos especificos: (1) verificar o problema do abandono e
descaracterizacdo do MSB; (2) saber a opinido dos atores sociais (feirantes e
consumidores) sobre as condicfes atuais do MSB; (3) verificar como o turismo pode
contribuir para o aumento da atividade econémica e na valorizacdo do MSB.

2 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Para responder aos questionamentos e alcancar os objetivos propostos foram
utilizados procedimentos metodolégicos para o embasamento da analise e dos resultados
obtidos. Inicialmente, foi feita uma pesquisa bibliografica, que de acordo com Dencker
(1998, p.152), “é desenvolvida a partir de material ja elaborado: livros e artigos
cientificos”. Dessa forma, buscou-se 0s referenciais tedricos relacionados ao tema
proposto, em livros e textos, trabalhos académicos relacionados a area de patrimonio
cultural e mercados publicos. A busca de alguns dados histdricos do objeto estudado
realizou-se, também, através de consultas a revistas, meios eletrdnicos e reportagens de
jornais antigos para o complemento do estudo.

Utilizou-se, igualmente, da pesquisa documental, por meio de consultas em fotos
antigas, além da legislacao de protecdo ao patriménio cultural municipal e estadual, pelas
quais o objeto de estudo estd tombado, que foram pesquisadas nas instituicdes
responsaveis.

Fez-se entrevistas com representantes do poder publico municipal, responsaveis
pelas secretarias e departamentos que administram diretamente 0 MSB. Também, foram
feitas solicitacdes oficiais de entrevistas com representantes da Secretaria de Cultura do
Estado do Pard (SECULT) e com a Secretaria de Urbanismo (SEURB), mas ndo se obteve
respostas, portanto, entende-se que as entrevistas foram negadas.

A pesquisa de campo constituiu-se parte fundamental para a realizacdo deste
estudo, sendo empregada uma abordagem qualiquantitativa. Esta foi realizada nos meses
de outubro de 2018 e janeiro de 2019. Foram elaborados dois questionarios com perguntas
fechadas e semiabertas. Foram entrevistados 30 feirantes/comerciantes, de um total de
300 permissionarios que trabalnam no MSB. Também, foram entrevistados 20
consumidores. Para compensar a amostra com visitantes, usou-se os dados da pesquisa
realizada por Pantoja (2014). Em relacdo aos dados quantitativos, somente 0s percentuais
mais representativos de cada resposta da amostra de cada variavel sdo apresentados nos
resultados e discussdes. Isto porque no questionario algumas perguntas tiveram muitas
respostas, cujos percentuais foram muitos baixos, que ndo comprometem a analise dos
dados.

Revista Iberoamericana de Turismo- RITUR, Penedo, Namero 2, nov. 2020, p. 136-164.
http://www.seer.ufal.br/index.php/ritur



Joelma Simone da Costa Souza, Raul Ivan Raiol de Campos, Maria Augusta Freitas Costa Canal

No que refere-se as entrevistas com 0s consumidores, essa amostragem menor
justifica-se devido ao destaque a categoria dos feirantes, pois, estes estdo constantemente
no espaco, de forma fixa. Sendo que, tanto a situacdo de abandono, quanto uma reforma
no MSB, afetam diretamente os trabalhadores, que dependem do espaco para 0 seu
sustento.

Ainda, durante as entrevistas in loco, utilizou-se, também, da observacdo para
verificar e descrever a situacdo real do objeto de estudo, aliado a fotografia como prova
das evidéncias encontradas no espaco pesquisado e assim, complementar a pesquisa.

3 PATRIMONIO CULTURAL E TURISMO CULTURAL

A génese do patriménio esta relacionada a heranga de familia. Na Roma antiga
significava tudo que estava sob o dominio do pai. Desse modo, a mulher, os filhos, os
escravos, 0s bens mdveis e imoveis poderiam ser deixados em testamento. Portanto, o
patrimonio era patriarcal, individual e privativo da aristocracia. Entretanto, a invencao do
conceito moderno de patrimoénio coletivo surgiu a partir da Revolugédo Francesa, com a
criacdo do Estado-Nacao. Nesse sentido, os bens da coroa e clero foram incorporados a
nacdo (FUNARI, PELEGRINI, 2006), tornando-se patrimonio de todo o povo francés.

No Brasil, a invencdo do patrimdnio ocorreu de maneira oposta a da Franca.
Enquanto na Franga o patrimonio foi inventado com a ruptura do estado absolutista, no
Brasil foi inventado partir de um regime autoritario, o Estado Novo.

A invengdo do patrimonio no Brasil aconteceu com a criagdo do Decreto-Lei
no.25/1937, quando o Estado Novo se apropriou do patriménio historico e artistico
nacional. Pois, na concep¢do nacionalista “[...] uma nagdo ¢ concebida como legitima
proprietaria de sua cultura” (GONCALVES, 1996, p. 63). Considerava-se patrimonio
cultural os monumentos e as obras consagradas pela elite dominante, chamado de
patrimdnio de pedra e cal.

A partir da década de 1970, o conceito de patriménio ampliou-se, incorporando
uma concepcao mais ampla, chamada de bens culturais, do qual fazem parte bens da elite
e do povo, ou seja, das etnias branca, india e negra (FALCAO, 1997). Atualmente,
percebe-se que as discussdes em torno do patriménio cultural estdo voltadas para o
desenvolvimento sustentdvel dos bens culturais, por meio de politicas de educacédo
patrimonial e parcerias publico-privadas como propostas de preservacdo e utilizagdo,
principalmente dos bens imoveis, haja vista, a dificuldade que se observa para a
manutencdo e adequacdo das edificacdes do passado, no tempo presente.

Neste sentido, o turismo tem uma importante contribuicdo com a preservagio?! e
conservacdo® do patriménio cultural. O ser humano, por uma necessidade de
sobrevivéncia, passou a deslocar-se em busca de alimentos e abrigo, e com o passar do
tempo esse deslocamento trouxe as mais diversas motivagdes, como 0 comércio entre 0s
povos, por exemplo, ocasionando mais tarde, o inicio de uma prética turistica, e o que
viria a ser chamado conceitualmente de turismo.

Foi no periodo da Revolucdo Industrial, que o chamado turismo moderno
comecou a se desenvolver, principalmente com a invengdo dos meios de transporte como
0 navio a vapor, o trem e as ferrovias, que facilitaram os deslocamentos de um maior

! Entende-se preservacdo no sentido mais amplo que envolve atividades, por exemplo, de educagao
patrimonial, educagdo em museus, interpretacdo do patriménio, etc.

2 Entende-se conservagdo no sentido mais restrito, ou seja, no aspecto fisico do patriménio do cultural,
por meio de intervengdes, por exemplo, de restauracao.
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namero de pessoas (DIAS, 2005). Nesse periodo, segundo a Organizacién Mundial del
Turismo (1994, p.3) “as classes com maior poder aquisitivo realizavam viagens por
motivos culturais e educacionais conhecidas com o nome de Grand Tour”. Mas, foi com
Thomas Cook, o grande precursor desse movimento, organizando as primeiras excursoes,
que o turismo comecgou a ser trabalhado como um meio econdmico, quando, além das
viagens por motivo educativo, também cresceram as viagens voltadas ao lazer e
entretenimento (DIAS, 2005).

No século XX, com o avanco das comunicacdes e dos meios de transporte, houve
rapidez no deslocamento de pessoas ao redor do mundo, encurtando as distancias entre
os lugares, facilitando a comunicacéo entre individuos de diferentes regides no mundo.
Desse modo, a globalizagdo proporcionou ao turismo cultural um crescimento ainda
maior no interesse em conhecer a cultura do outro (DIAS, 2006). Neste mundo
globalizado, a valorizagdo da cultura passou a ser um diferencial das sociedades na
tentativa de afirmacao de um grupo frente a outro.

E relevante destacar na afirmagdo de Dias (2005), que o turismo é um fendmeno
social, que tem como agente principal o turista, ¢ “através de um deslocamento temporario
fora de seu local de residéncia habitual, provoca mudangas culturais e sociais na
localidade que escolheu para passar um periodo limitado de tempo” (DIAS, 2005, p.117).
Apesar de a interferéncia do turismo em outros setores de uma localidade, o autor ressalta
esses dois aspectos, em funcgéo de a cultura ser um fator de conhecimento e transformacéo
entre o turista, 0 meio ao qual escolheu e o morador do local.

Pesquisadores, como Dias (2006), por exemplo, considera que o turismo cultural
abrange todos os segmentos do turismo, que por consequéncia, necessita do patrimonio
cultural para o seu desenvolvimento. Destaca-se aqui a definicdo de turismo cultural
sintetizada por Dias (2006, p. 40):

[...] consideramos como turismo cultural toda prética turistica que
envolva a apreciacdo ou a vivéncia de qualquer tipo de manifestacéo
cultural, seja tangivel, seja intangivel, mesmo que esta ndo seja a
atividade principal praticada pelo viajante no destino. Assim, aqueles
gue se deslocam para o litoral com a motivag&o principal de sol e praia,
praticam, portanto, turismo cultural ao participar de eventos musicais,
ao assistir a uma pega de teatro, ao visitar museus, ao assistir a
manifestacGes folcloricas, ao contemplar ou adquirir pecas de
artesanato, ao procurar conhecer os habitos e 0s costumes da populagao
local, frequentando feiras e mercados populares, entre outras atividades

[.].

Assim como Dias (2006), Funari e Pinski (2003) afirmam que toda pratica
turistica é considerada cultural, seja de qual segmento for implicando sempre o consumo
de um bem cultural. Cada bem tem um valor e um significado para determinado grupo
social, que remete a certos periodos da historia vivenciada por esses grupos, como
destacado por Silva (2008, p.41):

Assim, os diversos espagos como museus, prédios historicos, pracas,
entre outros, expressam as representagcdes do passado de cada grupo
buscando as referéncias construidas ao longo da historia,
principalmente aquelas ligadas & vida pessoal do individuo e que
tiveram uma grande importancia para o grupo.
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Esses espacos que expressam as “representacdes do passado”, descritas pela
autora, as quais estdo vinculadas as lembrancas que, tanto o individuo, como o grupo
social pode resgatar, visualizando tais espacos, a partir dai é que pode surgir essa
associacdo entre o turismo cultural e a memoria coletiva.

Nesse sentido, tanto a prética turistica torna-se enriquecedora, através das trocas
culturais entre o visitante e o residente, quanto aos variados espacos visitados, citados
pela autora anteriormente, caracterizam-se como construgdes sociais, formadores da
cultura, e dos quais o turismo cultural apropria-se, além de tornarem-se herancas que sdo
deixadas de uma geracdo a outra, até como uma identificacdo de suas proprias realizacées.
Camargo (2002) destaca que cabe a memoria coletiva atribuir a importancia dos objetos
e seu valor simbdlico, ou seja, cada grupo social, por meio de sua memoria, é que vai
definir o que é importante para si, inventando o seu proprio patrimonio.

Dias (2006, p.46) aponta que “o patrimbnio cultural é a esséncia do turismo
cultural”, quando se busca por uma identificagdao, por meio de tragos e simbolos em
comum, entre individuos de um mesmo grupo, fortalecendo a identidade de cada povo
(DIAS, 2006). Desse modo, o patrimdnio cultural tem uma relacdo de interdependéncia
com a memoria social e identidade. Pois, a partir da memoria social se constroi e se
legitima a identidade que, por sua vez, € expressa e materializada pelo patrimonio cultural
(RODRIGUES, 2017).

Apesar de o turismo cultural poder ser benéfico ao patrimonio cultural, conforme
apontam autores citados acima, ele ndo pode ser a panaceia para patrimonios culturais. O
turismo cultural, também, pode ter efeitos negativos sobre o patriménio cultural. A
perspectiva antropoldgica, geralmente apresenta uma Vvisdo negativa do turismo,
destacando a destruicdo de aspectos culturais e homogeneizacao cultural (PEREZ, 2009).
Isto tem relagcdo com o processo de turistificacdo que pode ocorrer ou ocorre. Para Cruz
(2007), a turistificacdo é o processo que implica na apropriacdo e uso turistico do espago.
Para a autora, a turistificacdo ocorre sobre objetos novos e os preexistentes usados pelo
turismo, como acontece nos projetos de envolvem revitalizacdo de bairros histéricos.
Portanto, na relacdo turismo e patrimoénio cultural deve-se evitar a criacdo do que Augé
(1994) chamada de “o0 ndo-lugar”. A turistificacdao pode se tornar a negagao da existéncia
do lugar.

4 O PATRIMONIO HISTORICO DE BELEM

A histéria da cidade de Belém pode ser contada através de seu conjunto de
edificacdes historicas, construido em “periodos e influéncias diferentes” (BRITTO, 2009.
p.88). Nesse sentido, a cidade possui um rico acervo de grande valor histérico, formado
por conjuntos de casarios, palacetes, edificagdes e monumentos, herdados sob as
influéncias portuguesa, italiana, e francesa, dos quais muitos foram tombados pelos
Orgaos responsaveis pela preservacdo do patrimonio historico e cultural da cidade. Como
parte desse acervo, encontra-se 0 MSB, inaugurado em 1911, que compde o patriménio
historico edificado do Estado do Para.

De acordo com Britto (2009, p.81), o processo de construcdo do patrimdnio
histérico de Belém, ou, o que a autora denomina “invengao do patrimoénio [...]”, ocorreu
principalmente, em dois periodos. O primeiro datado da segunda metade do século X VI,
entre os anos de 1750 e 1777, na administragdo do representante do governo portugueés,
Sebastido José de Carvalho e Melo, o Marqués de Pombal, que imprimiu o projeto
urbanistico portugués na cidade. Coube entdo a Francisco Xavier de Mendonga Furtado,
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designado pelo Marqués de Pombal, para a execuc¢do do projeto. Desse primeiro periodo,
foram construidas as primeiras igrejas de Belém, palécios, habitagdes, pracas etc., em que
se destacou o trabalho do arquiteto Anténio José Landi (BRITTO, 2009).

Na descricdo de Chaves e Gongalves (2013), o segundo periodo deu-se entre o
final do século XIX e inicio do século XX, durante a administracéo do intendente Anténio
Lemos, entre os anos de 1897 a 1912, conjuntamente com o governador Augusto
Montenegro (1900-1908), em uma época de grande transformacdo, na qual, Antdnio
Lemos empreendeu uma revolucdo urbana em Belém. Em seus estudos sobre o periodo
da belle époque na Amazonia, Daou (2000, p.31) descreve que:

O embelezamento da cidade resultava de alteragcBes urbanisticas e
arquitetonicas estimuladas por uma legislagdo que procurava
modernizar os espacos publicos e dotar de certas caracteristicas as
construgdes, imprimindo, nas fachadas dos prédios, elegancia estética,
graciosidade e uma racionalidade condizente com as necessidades de
ventilacdo e higiene exigidas pelo clima.

Conforme os escritos da autora, a legislacdo da época determinava os padroes a
serem seguidos nas construcfes e espagos publicos, priorizando a estética e a higiene
deles. Dentre as edificacdes mais significativas dos periodos mencionados estdo o Teatro
da Paz, e 0 Bosque Rodrigues Alves, dois importantes espacos de lazer da cidade; o
Mercado Municipal e o0 Mercado do Ver-o-Peso, os dois primeiros Mercados construidos
na cidade de Belém.

Com o fim do ciclo da borracha, restou a heranca desse periodo e o legado deixado
por aqueles que imprimiram a sua visao de cidade moderna e civilizada, e como afirma
Coelho (2011, p.164):

Belém herdou lugares da memoria do contexto sociocultural de capital
da borracha, na forma de seu monumentalismo, da sua estética e
também da narrativa do seu cotidiano presente nos jornais e demais
publicacdes da época. E verdade que tais lugares da memoria
representam ideias, e, assim, sdo referentes a um momento histérico e
a uma dada sociedade e seu recorte, na relacdo que a memdoria mantém
com a sua prépria contemporaneidade.

Todas essas construcdes citadas sdo simbolos de uma época marcante da histéria
da cidade e estdo inseridos no cotidiano de sua populacdo. Alguns desses espagos,
localizados principalmente nos bairros da Cidade Velha e Campina, foram revitalizados
e passaram a ser mais visitados, tanto por residentes, como por turistas, apesar de muitos
imoveis ainda estarem bastante deteriorados por falta de manutencao.

Segundo Marcellino (2006, p. 82):

Os espacos preservados e revitalizados contribuem de maneira
significativa para uma vivéncia mais rica da cidade, quebrando a
monotonia dos conjuntos, estabelecendo pontos de referéncia e mesmo
vinculos afetivos. Além disso, preservando a identidade dos locais,
pode-se manter, e até mesmo aumentar, o seu potencial turistico.

No trecho citado acima, o autor enfatiza a preservagao desses espagos como locais
de grande potencial para o desenvolvimento do turismo. Além disso, é importante ampliar
a revitalizagdo desses espacgos, como o MSB, para que as geragdes futuras conhecam a
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historia da cidade através de seus patrimdnios, que sdo representativos de sua memoria.
Se 0 antigo se patrimonializar mais facilmente € porque ele € mais raro, o0 que se aconselha
a preservar o seu testemunho (ALMEIDA, 1993).

E importante ressaltar que, apesar de MSB precisar ser revitalizado, o Centro
Historico de Belém passou por um processo de requalificacdo urbana. Segundo Britto e
Borges (2010), no periodo de 1998 a 2002 essa requalificacdo foi realizada pelo governo
do estado por meio da Secretaria Estadual de Cultura (SECULT) com o projeto chamado
Feliz Lusitania. Essa requalificacdo envolveu o Museu de Arte Sacra, Museu do Forte do
Presepio, Jardim das Esculturas Feliz Lusitania, Museu Casa das Onze Janelas. Todos
esses espacos foram espacos foram musealizados. Desde entdo, o Centro Historico de
Belém faz parte do circuito turistico da cidade.

4.1 O mercado de S&o Brés e sua historia: a Belle Epoque

No periodo que compreende o final do século XIX e inicio do século XX, a cidade
de Belém teve um processo de grandes transformagfes do seu espaco urbano, ocorridas
principalmente, durante a administracdo do intendente Anténio Lemos (1897-1912). A
cidade comecou a se modernizar, construindo uma infraestrutura com intmeros
estabelecimentos publicos, pavimentacdo de ruas, obras de saneamento, pracas, etc.,
importando 0 modelo de progresso e os costumes europeus, a chamada Belle Epoque, sob
influéncia francesa, empregada na cidade (SARGES, 2000).

Para Bassalo (2008, p.41) Belle Epoque significa:

Expressdo usada para designar o periodo da histéria da Franca
compreendido entre os anos 1880 e a Primeira Guerra Mundial, tendo
seu apogeu em 1889, quando foi inaugurada a torre Eiffel, construida
para a Exposi¢do Universal. O termo celebrava o clima que entdo se
vivia, marcado pela efervescéncia cultural, pela paz entre os paises
vizinhos e por grandes inovagGes tecnoldgicas, como a invengdo do
telefone, do cinema, do automével e do avido. Nas artes, 0s movimentos
gue expressaram esse clima, notadamente o impressionismo e o art
nouveau, por vezes sao caracterizados como estilo belle époque.

As transformagdes em Belém foram efetivadas em funcdo do crescimento
econémico gerado pela comercializacdo da borracha para o mercado externo. Como bem
frisou Sarges (2000, p.29), em razao desse enriquecimento, “muitos grupos exigiam essa
modernizacdo, sobretudo porque era na cidade que moravam o0s seringalistas,
comerciantes, e financistas”, além dos profissionais liberais, formando a nova classe
social dominante — a burguesia.

A borracha como produto de exportacdo tornava-se, entdo, a principal riqueza
amazOnica, uma matéria-prima importante para a produgdo industrial de produtos
variados, sendo as finangas geradas, responsavel pela importacdo dos materiais para as
construcdes que se multiplicavam, promovendo o tdo desejado progresso e civilizagéo
para as elites, e a sua proximidade com a cultura europeia, que se materializava no
consumo de tudo o que vinha de fora (DAOU, 2000).

E dentro desse contexto de riqueza e prosperidade que surgiu a proposta de
constru¢ao de um Mercado, que como citado por Chaves e Gongalves (2013, p.13), “foi
o terceiro e ultimo mercado de grande porte a ser construido na cidade”, sob a intendéncia
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de Antbnio Lemos, sendo o primeiro o Mercado Ver-0-Peso, e 0 segundo, o Mercado
Municipal, atual Mercado Bolonha.

Sobre a obra do MSB, Ant6énio Lemos apresentou um relatério ao Conselho
Municipal de Belém, em 1910. Nesse relatorio ele informa que constru¢do do mercado
esta sendo feita na Praca Floriano Peixoto, sob a responsabilidade do engenheiro Filinto
Santoro, e esperava que o estabelecimento fosse construido ainda naquele ano para servir
aos habitantes daquele (LEMOS, 1910). Porém, sabe-se que o MSB foi concluido em 1911.

Segundo Mauro (informacéo verbal) de arquitetura europeia, localizado no bairro
de Séo Bras, proximo a Estacdo da estrada de ferro Belém-Braganca, hoje Terminal
Rodoviario de Belém, o MSB foi projetado e construido pela firma Santoro, da Costa &
Cia, sob a responsabilidade do engenheiro italiano Filinto Santoro, que iniciou a
construcdo em 01 de maio de 1910, e o seu término em 21 de maio de 1911, data de sua
inauguracdo. O MSB possui uma area de 3.300 m?, tendo a frente de sua fachada a Praca
Floriano Peixoto, na Av. José Bonifacio com Av. Almirante Barroso.

De acordo com o jornal A Provincia do Para (1911), o MSB foi concebido com o
objetivo de atender a populacdo do bairro, ampliar o abastecimento de produtos agricolas
vindos do interior do Par4, através da estrada de ferro de Braganca, bem como, eliminar
uma feira ao ar livre que havia no local:

[...] o infatigavel intendente de Belém, senador Ant6nio Lemos,
executando as determinacBes da edilidade d’esta capital dotou
indirectamente o populoso bairro de Sdo Braz, ante a necessidade de
um mercado para 0s generos coloniaes que entram na cidade pela
vizinha estacdo da estrada de Ferro de Braganca, de ha muito se fazia
imperiosamente sentir, para acabar, de vez, com a retrograda e
incommoda feira que alli se fazia, em frente a citada estacéo, ao ar livre,
bi-semanalmente (A PROVINCIA DO PARA, 1911).

O trecho acima expressa o que afirma Sarges (2000, p.17), em que era atribuida
ao poder publico “a tarefa de disciplinar e embelezar a cidade”, revelando assim a
preocupacdo que a administracdo de Antonio Lemos tinha com a limpeza e a ordenacao
dos espacos publicos, e que a construcdo do MSB vinha para melhorar esses aspectos,
transmitindo a ideia de uma cidade organizada e limpa, nos padrdes europeus.

Para as classes sociais dominantes da época, esse era 0 padrdo a ser seguido, uma
reproducéo do estilo de vida europeia em plena regido amazoénica, buscando a todo custo
o desenvolvimento de Belém, o que se verifica na reportagem do jornal A Provincia do
Para (1911), em que o préprio Antdnio Lemos, em seu discurso no dia da inauguracao do
Mercado, “declarou que a inauguragdo do novo estabelecimento representava mais um
grande impulso na linha dos progressos de Belém”.

Na figura 1, vé-se a entrada principal do Mercado de Sdo Bras a época de sua
inauguracao.
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Figura 1- Vista da entrada principal do Mercado de Sao Braz

MERCADO RENASCENCA - BELEM - PARA

Concessionarios: SANTORO DA COSTA & C.

ENTRADA PRINCIPAL

\*————’_\—————_——
RS e e i R PR A e e e e D PR R

Fonte: fauufpa.org. 2014.

A imponéncia e grandiosidade desse imdvel, principalmente para sua época,
revela a riqueza de detalhes e os materiais utilizados para sua constru¢do. Toda sua
descricdo arquiteténica foi publicada no jornal A Provincia do Para (1911), no dia de sua
inauguracdo no 21 de maio de 1911. Entende-se que as publicagdes da época eram
utilizadas, também, como meio de divulgacéo e enaltecimento da administracdo publica,
e hoje se tornaram fontes importantes de conhecimento desse periodo.

4.2 As politicas publicas para o mercado de S&o Bras e as politicas realizadas
As politicas publicas sdo fundamentais para toda e qualquer acdo de interesse

publico, pois de acordo com a definicdo de Dias (2003, p.121), “¢ o conjunto de agdes
executadas pelo Estado, enquanto sujeito, dirigidas a atender as necessidades de toda
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sociedade”. Sendo assim, torna-se imprescindivel e de interesse publico, a discusséo das
politicas publicas aplicadas a um dos patriménios historicos de Belém, o MSB, visto que,
ele se encontra em atividade e atendendo as necessidades da populagéo.

O Complexo do MSB € administrado pela Secretaria Municipal de Economia
(SECON), através do Departamento de Feiras, Mercados e Portos (DFMP), sendo essa a
divisdo responsavel pela fiscalizacao e organizacédo dos espacos, regularizacéo e cadastro
dos feirantes, chamados de permissionarios, aléem da emissdo dos carnés para o
pagamento do aluguel que cada feirante, conforme o metro quadrado que utiliza.

De acordo com o Decreto n® 26.580 de 14 de abril de 1994, que dispbe sobre o
funcionamento dos mercados e hortomercados do Municipio de Belém, o Art.2° declara
que “compete a Secretaria Municipal de Economia da Prefeitura Municipal de Belém, por
forca da Lei Municipal n® 7.341, de 18 de marco de 1986, as atividades do planejamento
e administragio dos mercados e hortomercados municipais de Belém” (BELEM, 1994a).
No mesmo Decreto, também, consta que os mercados sao classificados nas categorias A,
B e C, para o0 pagamento da taxa de uso, sendo o0 MSB é considerado de classe A devido
a sua localizacdo e estrutura, e que cada mercado e feira dispGem de um administrador
direto.

Do orcamento previsto para a Prefeitura de Belém, para o ano de 2018, fez-se
consulta a Lei de Diretrizes Orcamentérias (LDO), N° 9.285, de 20 de junho de 2017
(BELEM, 2017), nela estavam previstos para 2018, a reforma das feiras livres e a reforma
e modernizacdo dos mercados municipais, sem citar especificamente quais sdo esses
mercados.

Em termos gerais, em todas as gestdes municipais foram apresentados projetos de
reforma ou propostas de uma nova destinacao para o MSB, a comecar pelo ano de 1939,
na administracdo do prefeito na época, Abelardo Conduru, e que de acordo com a
pesquisa de Pantoja (2014), citando um jornal da época, foi construido um anexo na parte
de trés do prédio principal para a venda de peixes e mariscos, e esse anexo provavelmente
é 0 que esté sendo utilizado atualmente para a venda de refeicdes e lanches.

Na década de 1990, durante a administracdo do prefeito Hélio Gueiros, pretendia-
se transformar o MSB em um Centro Municipal de Informacao, Educacéo e Cultura, cuja
ideia era disponibilizar o acesso para a populacéo, da histéria e cultura da cidade, através
da instalacdo de biblioteca, banco de dados, mantendo, dessa forma, a meméria de Belém.
Incluia, igualmente, a realizacdo de oficinas, debates, assim como, servi¢os de
informacdes turisticas e de lazer a populacdo (O LIBERAL, 1993).

Nesse mesmo periodo, houve ainda, uma proposta de transformar o MSB na sede
da Camara Municipal de Belém, mas alguns trabalhadores do MSB, como os artesdos, se
posicionaram contra a ideia, pois, na visao deles, o0 espaco € um patriménio cultural da
populacdo (A PROVINCIA DO PARA, 1997). Portanto, esses planos propostos acima,
ndo foram adiante.

Em relacdo as reformas realizadas, 0 MSB passou por duas, em gestdes municipais
diferentes. A primeira reforma foi realizada em 1988 e a segunda em 1998/1999. Na
entrevista realizada com o secretario do Departamento de Feiras, Mercados e Portos
(DFMP), Silvio Mauro (informac&o verbal) mencionou que, entre o final da década de
1980 e anos 1990, na administracdo do prefeito Fernando Coutinho Jorge, que assumiu
apos a saida de Almir Gabriel, foram realizadas as maiores mudancas no Mercado.
Segundo Mauro (informacéo verbal) tais mudancas foram:

Significativas nos seus aspectos espaciais e de uso. Apds essa
intervencdo, o prédio passou a contar com espacos destinados a teatro,
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comercializacdo e oficinas de administracdo municipal. O uso antes
existente como venda de carne, fruta, legumes e produtos de mercearia
foram transferidos para a area onde hoje esta o estacionamento. Devido
a acustica e a grande movimentacg&o de veiculos, o teatro foi desativado
e 0 mercado fechado temporariamente.

Segundo a revista Amazonia Hoje (1989), na época da primeira reforma realizada,
houve desentendimentos entre o arquiteto Paulo Chaves, que estava a frente da reforma,
e 0 entdo prefeito Coutinho Jorge que resolveu antecipar a reinauguragdo do MSB,
desconsiderando os critérios técnicos da restauracdo sugeridos pela equipe responsavel,
com a intencdo de deixar uma obra de grande porte com seu nome como parte de um
marketing politico visando elei¢des futuras, segundo relato do préprio arquiteto descrito
pela revista. Entende-se, assim, que o prefeito se utilizou da reinauguracdo de um prédio
publico em beneficio proprio, o que na politica publica costuma ser uma préatica utilizada
por alguns.

A segunda reforma teve inicio em 1998 e seu término em 1999, na gestdo do entdo
prefeito Edmilson Rodrigues, e incluiu a recuperagéo do telhado, impermeabilizacéo de
toda a cobertura e pintura (O LIBERAL, 1998). De acordo com Mauro (informacéo
verbal), nessa época, houve aumento do trabalho informal, pois alguns moveleiros e
vendedores ambulantes ocupavam a frente do mercado e ruas proximas e, com a reforma
eles foram alojados no interior MSB.

Nas duas reformas realizadas, foram incorporados outros produtos que Sao
comercializados no interior do prédio e que ndo condizem com a esséncia do proprio
MSB, que era a venda de géneros alimenticios. Além disso, em decorréncia das
intervencoes fisicas realizadas, o MSB teve a planta redesenhada e foi descaracterizado
de sua estrutura original, o que comprova a incoeréncia dos gestores em zelar pelo
patrimonio da cidade.

Em relacdo as propostas de uma nova reforma e estruturacdo do prédio, foi
realizada entrevista com o diretor do Departamento de Patrimdnio Histdrico da Fundacgéo
Cultural do Municipio de Belém (FUMBEL), Jorge Pina (informacdo verbal), que
declarou que, hd um tempo, houve uma reunido entre a Secretaria de Economia (SECON),
Fundacdo Cultural de Belém (FUMBEL) e Secretaria de Urbanismo (SEURB), para tratar
de proposta de revitalizacdo do MSB, mas como néo havia nada concreto, ndo foi adiante.
Alegou, também, que a prefeitura ndo disponha de recursos financeiros para a reforma,
considerando tratar-se de uma obra de grande porte, e em funcéo disso, enfatizou sobre a
necessidade da prefeitura em apresentar um projeto para a reforma, e assim, captar
recursos para a sua realizacao.

Pina (informacdo verbal) mencionou ainda que, em 2012/2013, um projeto da
prefeitura de revitalizacdo de alguns espacos e monumentos importantes de Belém, o qual
abrangia inclusive o MSB, foi incluido no Programa (do governo federal) de Aceleracdo
do Crescimento das Cidades (PAC) das histdricas, porém, como dependia de uma analise
do Instituto do Patriménio Historico e Artistico Nacional (IPHAN), o mesmo ndo foi
aprovado em decorréncia dele ndo fazer parte da area tombada pelo IPHAN, dando
preferéncia para edificacBes que estivessem dentro de sua &rea. Portanto, 0 MSB néo foi
contemplado com recursos federais a época por ele ndo ser tombado pelo IPHAN.

Foi lancado, entdo, em 2018, na administracdo do prefeito Zenaldo Coutinho, um
programa chamado “Desenvolve Belém”, que é constituido de outros quatro projetos
urbanisticos que visam recuperar e requalificar alguns espacos da cidade. No projeto
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“Cidade para pessoas”, ha uma proposta de reforma do MSB, e segundo informacgdes
descritas:

O espago em questdo atualmente possui apenas 50% de sua area total
sendo utilizada de forma ndo padronizada e com parte de seus produtos
sendo armazenados de maneira indevida. [...] A partir de parceria com
a iniciativa privada, em um processo de concessao para utilizacdo de
espaco publico, o qual sera reformado, passando por um reordenamento
e requalificagdo de permissionérios, para que se mantenham no local, e
fornecerd, ainda, espaco para gastronomia e eventos culturais
(DESENVOLVE BELEM, 2018, n.p).

Diante das informac0es, observa-se que nessa nova proposta de reforma do MSB,
busca-se firmar uma parceria com a iniciativa privada, através de concessdo do espaco
pela prefeitura, no qual sera feita uma ampla estruturacdo, com outras funcionalidades,
além de mercado. Pretende-se utilizar, também, a parte superior do telhado do prédio,
para instalag&o de bares e restaurantes, e a transformagéo de um dos pavilhdes em sala de
projecao visual.

Apesar de tdo discutida e urgente a necessidade de reforma do espaco, é preciso
cautela na analise e provavel aprovacdo dessa proposta, em virtude das modificacdes
pretendidas e sua viabilidade para o espaco do MSB. Por conseguinte, apresentado o
projeto de reforma da prefeitura para o espaco, resta aguardar, pois, ainda ndo se tem
previsao de quando o MSB seré realmente beneficiado.

50 ABANDONO DO MERCADO DE SAO BRAS E SUAS CONSEQUENCIAS

Décadas ap6s a sua inauguracdo, o0 MSB ainda se mantinha, ao menos,
visualmente preservado. Mas com o0 passar do tempo, sua estrutura comegou a se
deteriorar, e pelos registros oficiais, a primeira reforma no prédio s6 aconteceu no final
da década de 1980. Dez anos se passam até a decisao de reforméa-lo novamente, porém,
apos esta Gltima, em 1998, ndo foi realizada mais nenhuma restauracéo, e 0 MSB continua
aguardando, urgentemente, por uma intervencao.

Na figura 2, tem-se uma vista externa do prédio principal, quando ele ainda estava
preservado. Na dindmica do espaco percebe-se, na figura 2, a intensa movimentacao dos
frequentadores do MSB, provavelmente no periodo da manhd, quando ocorria a maior
circulacdo dos consumidores nas feiras e mercados.
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Figura 2 —

Imag emdo Mercado de Sao Bras, na década de 1950 ou 1960

Fonte: Nostalgia Belém.

Apesar de ser um imével administrado pela prefeitura municipal de Belém e
estando sob a sua protecdo, 0 MSB por todo o seu diferencial historico e arquitetonico,
esta sendo maltratado ha anos e, pelo que se observou, como um mercado desvalorizado
pelo poder publico. Na pesquisa in loco, constataram-se 0s problemas existentes em todo
0 complexo do MSB, onde a deterioracdo, tanto da parte interna, como externa sdo
visiveis.

Segundo relato dos proprios feirantes, quando chove o prédio fica alagado devido
as infiltragdes no telhado, que esta bastante deteriorado (figura 3). N&o h& a minima
seguranca no local, e como consequéncia do abandono, o MSB sofre com atos de
vandalismo — as pichag¢fes tomaram conta de toda a parte externa do prédio (Figura 4).
Além disso, as laterais do prédio ainda servem de abrigo para moradores de rua. Outra
questdo relatada pelos feirantes, diz respeito aos anexos localizados atras do prédio
principal, que ndo passam por reforma desde o final da década de 1980.
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Figura 3: Parte interna deteriorada e com infiltragoes

Fonte: pesquisa de campo, 2018.

Figura 4: Pichacdes na fachada do Mercado de Sao Brés

P

Foe: pesqia d , 2018.

As edificacBes antigas ndo podem esperar décadas por uma agdo, pois necessitam
sempre de conservacdo constante e a falta de manutencdo gera perda de materiais e
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equipamentos originais. Ou seja, todas essas situa¢fes vém causando cada vez mais o
afastamento das pessoas do local, e a indignacdo principalmente dos feirantes que
trabalham héa anos no interior do MSB. Assim como de uma parte da sociedade que ainda
se preocupa com as mas condicdes de sua estrutura, pois ele esta localizado num ponto
estratégico, em um dos bairros centrais da cidade e, proximo ao Terminal Rodoviario, de
onde muitos visitantes chegam e tem sua primeira impresséo sobre a cidade.

A proposito, se um dos fatores determinantes para a sua construcdo no bairro de
Sdo Bras, foi a existéncia da estacao da estrada de ferro Belém-Braganca. Atualmente,
percebe-se que o MSB néo se beneficia do fluxo de pessoas oriunda do Terminal
Rodoviario, tal o desinteresse do grande puablico em conhecer e usufruir desse espaco.

O MSB era considerado um dos cart@es postais de Belém, e o que se vé hoje é a
marginalizacdo de uma parte da histéria da cidade. Quando o tempo, aliado a negligéncia
do poder publico, torna-se implacavel, pois destroem a parte fisica conjuntamente com a
memoria deste bem. E a importancia da memoria é reforcada por Barretto (2003, p.47),
quando afirma que:

Além da questdo identitaria, a recuperacdo da memoria leva ao
conhecimento do patrimonio e este, & sua valorizagdo por parte dos
préprios habitantes do local. Um monumento ou prédio dificilmente
seré alvo de um ato de vandalismo, por exemplo, por parte de alguém
gue conhece seu significado, que conhece o que ele representa para sua
prépria histéria como cidaddo, simplesmente porque se identificara
com aquele monumento ou prédio.

Nessa questdo levantada por Barretto (2003), diz respeito a identidade dos
habitantes com o patriménio publico e o seu significado para 0s mesmos, pois todos 0s
problemas os MSB trazem uma reflexdo acerca de uma possivel auséncia de identidade
da populacdo local, de modo que, essa relacdo entre individuos e o espago vai perdendo
importancia para um grupo que ndo vivenciou essa realidade e ndo se reconhece nessa
relacdo. Porém, o que parece ser evidente é o desconhecimento da maioria da populagéo
com a representatividade do MSB para a histéria da cidade, que deveria ser respeitada
por todos os cidaddos. O patriménio ndo deve ser somente protegido, mas sobretudo, ser
aceito e estimado por aqueles que o cercam (ALMEIDA, 1993).

6 CONTRIBUICAO DO TURISMO PARA O MERCADO DE SAO BRAS

A relacdo entre turismo e patriménio comecou a tomar forma no século XVIII,
com a Revolucdo Francesa, pois os revolucionarios além de atribuirem o valor nacional
aos bens incorporados pelo Estado como propriedade do povo, também pregavam a
preservacdo de algumas edificagbes como uma maneira de se obter lucro através da
contemplagdo do patriménio pelos viajantes. A Italia era uma referéncia para escritores
gue narravam suas viagens, descrevendo o grande fluxo de viajantes a este pais com o
intuito de conhecer o seu patriménio cultural (CAMARGO, 2002).

Ainda, sobre a relacdo entre turismo e patrimonio, Irving e Azevedo (2002)
entendem que, a pratica turistica é sustentada na relacdo constituida entre esses trés
elementos: pelo homem, o espaco natural e/ou construido, e o patriménio. O homem, a
partir do seu direito de ir e vir, desloca-se e se fixa nesse meio, molda e transforma
determinado espaco, que, do mesmo modo, se configura em patriménio. Dessa relacéo, é
que vai sendo construida a identidade cultural, e, portanto, tem-se atraves dessa
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configuracdo, a “base de sustentacdo para as atividades turisticas” (IRVING; AZEVEDO,
2002, p. 172).

Com o passar do tempo, e o desenvolvimento tecnoldgico, passou-se a visualizar
0 turismo como uma atividade que facilitaria a preservacdo do patriménio cultural, ndo
limitando-se somente a histdria e & memoria, acrescentando ainda, um papel econémico
e social aos centros urbanos detentores de bens culturais (SIMAO, 2006).

A colocagdo de Simdo (2006), observa-se na requalificacdo do Centro Historico
de Belém (BRITTO, BORGES, 2010), que contribui ndo somente com o patrimdnio
historico, mas também com os aspectos sociais e econdmicos. Sendo assim, o turismo e
a sociedade passaram a ser beneficiados. A oferta turistica de Belem é constituida,
principalmente pelo seu patrimdnio histérico, notadamente o Centro Historico de Belém,
onde se encontra 0 Complexo Feliz Lusitania. Segundo a Secretaria de Estado de Turismo
(SETUR, PARA, 2017), em 2016, 1 milh&o de turistas visitaram o estado do Par4, sendo
a maior concentracdo em Belém, representando 61,37% (623.284). Ainda segundo a
SETUR, neste ano a renda gerada pelo turismo no estado foi de US$216 milhGes, sendo
que Belém teve maior geracdo de renda correspondendo a 61,4% ou US$133,048 milhdes.

Desse modo, o turismo como fator de desenvolvimento econdémico e social teria
uma funcéo importante em um provavel projeto de reforma do MSB, agregando melhorias
para 0 espaco, assim como, iria proporcionar uma valorizacao, ndo s6 do entorno, como
do proprio bairro. A procura em usufruir do espaco seria maior, tanto da populacédo, como
dos turistas, tornando o MSB um atrativo a mais para a cidade. Como afirma Dias (2006,
p.48), “o turismo, desse modo, transforma os bens culturais integrantes do patrimonio
cultural — histérico e educativo — em recurso econémico potencial”.

Além do citado acima, da contribui¢do do turismo em termos econémicos como
sendo de grande importancia, outra questdo também relevante seria na realizacdo de um
melhor aproveitamento do local, valorizando e preservando o espago, 0 que, para Dias
(2006, p.49), seriam praticas consideraveis:

Ocorre uma valorizagdo econémica dos lugares, com a dinamizagéo do
comércio local e dos servicos, 0 que gera novos postos de trabalho e
aumento da renda da populacdo. Encontram-se novos usos para 0S
edificios do passado, que, assim, integram o presente em um novo
contexto cultural, a0 mesmo tempo em que se preservam caracteristicas
arquitetdnicas de outro periodo histérico.

A valorizacdo do patriménio cultural através da reconstrucéo do passado € um dos
argumentos a serem considerados para a contribuicdo da atividade turistica, na utilizacéo
de espacos historicos de uma localidade. Silva (2008, p.55) aponta a dinamica da
construcdo ideoldgica do patrimdnio que, no decorrer do tempo vai sendo atualizada de
diversas formas:

A ideologia do patriménio, seja ele historico, cultural, artistico ou
natural, como um registro da memaria social ou coletiva em varios
tempos se constrdi em determinado momento da histdria e se atualiza a
cada momento histérico. Essa atualizacdo vai ocorrer de diversas
formas, algumas vezes preservando as caracteristicas originais do
mesmo, outras transformando-o em sua estrutura original ou no seu uso.

O aproveitamento turistico do MSB seria benéfico, a julgar por outros espacos
revitalizados e ja utilizados para o turismo na cidade de Belém. Como destaca Barretto
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(2003, p.44-45) “a recriagdo dos espagos revitalizados, se bem realizada, apoia-Se na
memoria coletiva e, a0 mesmo tempo, estimula-a, ja que ela é o motor fundamental para
desencadear o processo de identificagdo do cidadao com sua historia e sua cultura”.
Outro aspecto importante da contribuicdo do turismo seria a conscientizacdo da
populacdo na valorizagdo do MSB como um patriménio ndo so6 da cidade, como também
pertencente a propria comunidade, pois o patrimonio busca estimular a preservacao da
historia de cada povo através das edificacdes construidas e mantendo também uma
continuidade entre passado e presente. Como exposto por Barretto (2003, p.49):

[...] o turismo com base no legado cultural permite que se mantenha,
em um lugar especifico, um determinado periodo do tempo, que deu
origem a essa comunidade. Permite que a comunidade, de alguma
forma, engaje-se no processo de recuperacdo da memdria coletiva, de
reconstrucao da histéria, de verificacdo das fontes. Permite, até mesmao,
que muitos membros dessa comunidade adquiram, pela primeira vez,
consciéncia do papel que sua cidade representou em determinado
cenario e em determinada época.

A interpretacdo do patriménio também é outro ponto a se destacar, pois, como
afirma Murta e Goodey (2002), esta cumpre uma dupla funcéo de valorizagdo, tanto em
relagdo a experiéncia do visitante, levando-o a uma melhor compreensdo do lugar
visitado, como valoriza o préprio patriménio, incorporando-o0 como atracdo turistica.
Desse modo, a populagdo tem um papel fundamental nesse processo de valorizagéo do
patrimonio, pois para valorizar algo é preciso conhecer a sua historia, e € nesse sentido
que, 0s mesmos autores levantam a questdo da interpretacdo do patriménio, tanto para o
visitante como para o residente:

Para fazer da viagem uma experiéncia verdadeiramente cultural,
precisamos, no entanto, desenvolver a preservagao e a interpretacéo de
nossos bens culturais, traduzindo seu sentido para quem os visita. Mais
que informar, a interpretacdo tem como objetivo convencer as pessoas
do valor de seu patriménio, encorajando-as a conserva-lo. Esta é a sua
esséncia (MURTA; GOODEY, 2002, p.10).

Figueira (2015, p.265) destaca que “o patrimonio material é testemunho fisico do
tempo, da auséncia, do passado longinquo, mas presente na paisagem atual e destacado
na plastica idealista de sua requalificagdo por meio de praticas como a restauracdo.”
Assim, resgatar o passado através de uma politica de valorizacao do patriménio histérico
seria outro ponto positivo que o turismo traria para o espaco do MSB, pois a possibilidade
de revisita-lo promoveria uma relacdo de identidade e sentimento de pertencimento da
populacdo com o seu patrimonio.

Almeida (1993, p.412) entende que “o patrimdénio ndo pode ser olhado apenas
como uma reserva e, menos ainda, como uma recordagédo ou nostalgia do passado, mas,
antes, como algo que tem de fazer parte do nosso presente. O patrimdnio, para o ser
humano, tem de estar presente e vivo, de algum modo”. Compreende-se que 0 patriménio
historico tem de se adequar ao tempo presente, tornar-se vivo para que seja utilizado de
modo a satisfazer o pablico, para que sua presenca seja constante no local. Contudo, deve-
se evitar que o MSB seja turistificado, conforme apontado por Cruz (2007) ou que se
torne um “ndo-lugar” (AUGE,1994).
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7 OS MULTIPLOS USOS DO MERCADO DE SAO BRAS

A historia dos mercados publicos € bem antiga e surgiu do comércio de produtos,
principalmente agricolas, e por uma questdo de sobrevivéncia do homem. Em sua
dissertag@o sobre 0 mesmo objeto estudado, Pantoja (2014, p.27) descreve o0 surgimento
dos primeiros mercados publicos:

A relevancia atribuida ao mercado coberto remonta a pratica da
atividade comercial das civilizagBes antigas que tinham a agricultura
como base da economia. Cidades como Atenas, Roma, e Damasco eram
espacos urbanos de convivio, de discussdo e de troca. A &gora grega, 0
forum romano, o bazar arabe e a feira da idade média foram os
primeiros espacos publicos onde 0 homem vivenciou a relacéo de troca
direta produtor/comprador, resguardadas as diferencas culturais,
econdmicas e arquitetdnicas entre 0s espagos.

Os mercados publicos sdo considerados equipamentos urbanos, que se
caracterizam essencialmente como centros de distribuicdo e comercializagdo de géneros
alimenticios (PANTOJA, 2014). Alem disso, por se tratarem, também, de espacgos de
convivio social, guardam riquezas culturais muito fortes de cada sociedade local,
proporcionando experiéncias Unicas para qguem visita uma cidade, quando realmente se
quer conhecer os habitos alimentares de um determinado povo, a origem de um
determinado prato, seus ingredientes e modos de fazer.

Em diversas cidades brasileiras, os mercados publicos se tornaram referéncia
cultural da sociedade local. Em Belém, o maior exemplo de mercado de grande
atratividade turistica é o mercado do Ver-o0-Peso. Conhecido nacionalmente pela ampla
divulgacdo nos meios de comunicagédo, observa-se que o mercado do Ver-0-Peso dispde
de todo tipo de mercadorias e produtos representativos da cultura paraense com seus
aromas e paladares diversos, onde o proprio paraense se enxerga ali, de modo que, ndo se
pode falar no Estado do Para sem mencionar o VVer-o0-Peso.

Para Pantoja (2014, p.50), “o Mercado de Sao Bras se encontra entre as mais
importantes realizacBes arquitetbnicas do referido periodo, possibilitando o
reordenamento do espago de consumo e a experiéncia da troca e da vida social sob o
espago coberto”. Guardadas as devidas caracteristicas e particularidades de cada um, até
por ser um mercado coberto e diferenciado, 0 MSB poderia ser considerado o segundo
mais importante da cidade, e uma op¢do a mais para os turistas conhecerem a gastronomia
e 0 artesanato paraense.

Na sua utilizacdo, o MSB foi perdendo sua funcéo principal, principalmente, no
final da década de 1980, com as mudancas ocorridas apds as reformas. De acordo com o
administrador do MSB, Sr. Ribeiro (informacdo verbal), que esta ha seis anos na funcao,
0 espago é composto atualmente de 330 permissionarios; e 529 equipamentos, que Sao 0s
boxes e barracas.

Durante a pesquisa de campo, verificou-se a ocupacdo e os multiplos usos do
complexo do MSB, que esta formado atualmente pelo prédio principal, sendo dividido
em trés pavilhdes ou blocos, que abriga uma variedade de produtos tais como: artesanato;
ervas medicinais e produtos naturais; produtos religiosos; vestuério, calgados; discos,
CDs e DVDs; produtos importados, como brinquedos; moveis; produtos para animais
domeésticos; ferragens; servicos variados como consertos de relogios; panelas; calgados;
roupas; ventiladores; barbearia ; copias de chaves; impressao e copia de documentos;
vendas de bebidas e lanches, etc. Na outra parte do prédio, o pavilhdo a direita, esta em
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uso pelo Sindicato das Empresas de Transportes de Passageiros de Belém (SETRANS-
BEL), que utiliza o espaco para o servico de emissdo da carteira de meia passagem
estudantil e passe fécil para os idosos.

Na parte traseira do prédio principal estdo localizados dois anexos feitos apos a
construcdo do prédio principal, logo ap6s a rua que serve de estacionamento. O primeiro
anexo esta sendo utilizado pelos vendedores de refei¢Ges e lanches, que sédo divididos por
boxes; ao lado deste, em um pequeno anexo, encontra-se o administrador do MSB, Sr.
Ribeiro. Em seguida, encontram-se os vendedores de farinhas; logo apés estes, vém as
barracas de hortifruti, como os legumes e verduras, frutas e produtos regionais; e mais ao
fundo, esta o espaco que foi construido durante a primeira reforma, em 1988, para alojar
0s vendedores de carnes bovinas e suinas, frangos, peixes, que foram retirados do prédio
principal. Observou-se, também, que as barracas dos setores de vendas de farinhas e
hortifrutigranjeiros estdo improvisadas e desgastadas, e ndo sdo, portanto, padronizadas.

Com o surgimento de novas tipologias de estabelecimentos comerciais, como 0s
supermercados e shopping centers, onde pode ser encontrada uma diversidade de
mercadorias e géneros alimenticios, houve uma queda no movimento dos mercados
tradicionais, que se tornaram pouco atrativos para o grande publico, a exce¢do do mercado
do Ver-o0-Peso. Mas, mesmo com essa situacdo, os mercados publicos ainda sdo
frequentados, resistindo aos centros mais modernos, e mantendo um publico fiel e
tradicional desses espacos. O MSB poderia ser bem mais frequentado se ja tivesse sido
reformado.

7.1 Os atores sociais do mercado de S&do Bras: os feirantes e os consumidores

Em seus 108 anos de existéncia, 0 MSB construiu muitas historias das pessoas
que compdem o espaco e se utilizam dele de alguma forma, como os feirantes,
consumidores, dentre outros, que se constituem em protagonistas deste cenario de
incertezas e indagacdes, e onde se procurou observar seus anseios e esperancas.

O primeiro grupo pesquisado foi o grupo dos feirantes. De uma amostra de 30
entrevistados, 63,3% foram homens e 36,7% mulheres, sendo que a média de idade dos
mesmos € de 47.6 anos. Observou-se que em alguns setores do MSB ha predominéancia
de mulheres, como no caso do setor de refeicdes, e em outros, predominam os homens,
como verificou-se no setor de venda de carnes, frangos e pescados.

Quanto ao tempo de trabalho no MSB, 17% dos feirantes trabalham ha 20 anos;
10% responderam 27, 30, e 3 anos de trabalho, cada. O menor tempo de trabalho foi de 6
meses, e 0 maior tempo foi 50 anos. O tempo médio de trabalho como feirante € de 16,5
anos no MSB. Alguns tém relacdo de vivéncia e afetividade com MSB. Pois, como
enfatizam Cardoso et al (2017, p. 86), “o lugar ¢ onde a vida acontece, local em que o
sentimento de pertencimento ¢ ancorado, onde a memoria humana se sedimenta”. Para
alguns feirantes, ndo € somente trabalhar, € também viver e pertencer ao lugar.

Questionados sobre as vantagens em vender no MSB, 23,33% dos feirantes
responderam emprego/trabalho. Isso reflete a situacdo econdmica e social do pais e o
desemprego em alta. Segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (2020), o
namero de desempregados no Brasil no primeiro trimestre de 2020 é 12,9 milhdes de
pessoas. Para 13,33% a vantagem é trabalhar no interior do mercado, referindo-se ter um
local fixo para trabalhar, tendo em vista que muitos trabalhadores eram ambulantes. Essa
era a situacéo de alguns trabalhadores, que vendiam seus produtos na praga em frente do
mercado, e apds a segunda reforma realizada, eles foram alojados no interior do prédio
principal. A localidade no centro da cidade foi respondida como vantagem por 13,33%
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dos feirantes. Somente 3,33% responderam que é um ponto estratégico por ser um prédio
historico.

Ao serem questionados sobre as desvantagens em vender no MSB, para 43,33%
dos trabalhadores ndo ha nenhuma. Mesmo com o estado precario do MSB, os feirantes
ndo veem desvantagens. Isso pode ser explicado por ter um local para trabalhar com o
desemprego em alta e também pelo de fato de que muitos trabalhadores eram ambulantes,
conforme explicado no parégrafo anterior. As respostas relacionadas ao abandono e méas
condicdes de trabalho, com 13,33% cada, e a falta de seguranca, lembrada por 3,33%,
estdo todas relacionadas com a questdo da falta de atuagdo do poder publico.

Quanto a necessidade de se fazer alguma modificacdo no MSB, 93,33% dos
feirantes afirmam ser totalmente favoraveis a algum tipo de modificac&o no local. O que
demonstra a total insatisfacdo com a condicdo atual do MSB, visto que, a situacdo de
abandono vem se prolongando por anos. Conforme mencionou Pina (informacéo verbal),
houve uma tentativa de incluir o MSB no PAC das cidades historia em 2012/2013, mas o
IPHAN ndo aprovou porque o MSB ndo era tombado pelo referido 6rgdo. Portanto, os
recursos foram somente para os tombamentos federais.

Os feirantes foram inquiridos a propor sugestdes para a melhoria do MSB. Desse
modo, 40% sugeriram a revitalizacdo e policiamento; 23,33% citaram a infraestrutura e
saneamento; para 16,67%, a melhoria seria transformar o espago em um mercado modelo,
entendido como uma modernizacdo do MSB, com a oferta de outros servicos tais como
banco, casa lotérica, etc. Portanto, os feirantes por estarem no local cotidianamente
sentem a necessidade de melhorias urgentes no MSB. Silva (2008) menciona a
atualizacdo do patriménio em cada momento da historia, que pode preservar as
caracteristicas originais, transformar sua estrutura e uso. A revitalizacdo faz parte da
atualizacao colocada por Silva (2008). Entretanto, a revitalizacdo exige cautela contra a
turistificagdo, mencionada por Cruz (2007).

Perguntou-se aos feirantes se 0 MSB pode ser um atrativo turistico, 83,33%
responderam sim. Para 10% dos entrevistados 0 MSB ja é visto como atrativo turistico.
Dessa forma, a maioria dos trabalhadores se mostram totalmente favoraveis a
possibilidade do MSB como atrativo turistico. Porém, ele ja é considerado por alguns
como um atrativo turistico de Belém. Mas, na opinido de 3,33%, sé sera atrativo turistico
se for reformado. Esta resposta apresenta a condi¢cdo para que se torne um atrativo
turistico precisa de reforma, pois, nas atuais condi¢cdes, ndo se percebe interesse dos
turistas em conhecer 0 MSB. Estudo feito por Geiss e Gastal (2007) sobre o Mercado
Publico Central de Porto Alegre mostrou que apés a reforma na estrutura, com melhoria
na higiene e organizacéo, se tornou apropriado ao turismo.

A pesquisa aplicada com os consumidores totalizou 20 entrevistas, sendo 45%
homens e 55% mulheres. As entrevistas foram realizadas com as pessoas que se
encontravam em todos os setores do complexo do MSB. O estudo de Pantoja (2014),
também apontou a maior presenca feminina em relacdo a masculina no MSB. Em relacéo
a faixa etaria dos consumidores, foi entre 25 e 76 anos. Percebeu-se nessa faixa etéria,
que o MSB nao ¢ frequentado pelo publico mais jovem, mas por consumidores que estdo
acima dos 40 anos.

Questionados com que frequéncia vao ao MSB, 35% dos consumidores afirmaram
gue costumam ir duas vezes ao més. Responderam sim 25%, mas sem especificar a
frequéncia. Outros 25% frequentam uma vez por més; e 15% raramente frequentam o
MSB. Dessa forma, notou-se que o fluxo de pessoas que vao com frequéncia ao mercado
ndo é considerado alto, que inclusive, foi declarado por alguns feirantes. Na divisdo por
setores, a frequéncia é maior nos setores de hortifruti e agougue, setores que s&o
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fundamentais na significacdo de feira e mercado. Diante dessa questdo, 0 que se
evidenciou é que, se 0 MSB estivesse em boas condicdes, tanto a frequéncia, quanto a
quantidade de pessoas, seriam bem maiores que o verificado no local. Apesar disso, 0
MSB tem consumidoras assiduas que tem frequentado o mercado por mais de trinta ou
quarenta anos (PANTOJA, 2014).

Sobre as vantagens em comprar no MSB, 30% dos consumidores declararam que
0 preco € bom. Outros 30% veem a proximidade da residéncia como uma vantagem,
demonstrando que é vantajoso para os moradores do bairro. 15% afirmaram que se
encontra de tudo no MSB, e se confirmou essa vantagem, por meio dos produtos/servicos
adquiridos, e através das observac6es no local. 10% ndo apontaram nenhuma vantagem.
Outros declararam como vantagens a localizagéo, produtos frescos e, bons, com 5% cada,
vantagens estas entendidas como tipicas do Mercado.

Quanto as desvantagens, 35% dos consumidores ndo veem nenhuma
desvantagem. O preco foi uma desvantagem para 35% dos consumidores, por
considerarem os produtos mais caros. O abandono ou a falta de reforma foi considerada
uma desvantagem para 20% dos consumidores. 5% dos consumidores consideraram a
falta de seguranca e para outros 5% distancia de suas residéncias. Portanto, para a maioria
dos consumidores 0 MSB é um local caro, abandonado e sem seguranca.

Ao serem questionados se deve haver alguma modificacdo no MSB, 85% dos
consumidores entrevistados responderam sim; 10% responderam nao, por entenderem
que ele nédo precisa de nenhuma modificacdo. Portanto, a maioria dos consumidores
considera que o0 MSB precisa passar por algum tipo de reforma, pois, a situacdo atual do
espaco ndo esta satisfazendo os seus frequentadores, sendo que, a aparéncia visual e seus
aspectos negativos se sobressaem, principalmente, na sua parte externa, onde se tem a
primeira impressao sobre 0 espaco.

Os consumidores foram indagados a propor sugestdes para a melhoria do MSB.
Para 45% a sugestdo é de reforma ou revitalizacdo, que compreende uma ampla
recuperacdo do MSB. Para 20% a sugestdo € a higiene. O saneamento foi respondido por
5%. Nessas duas Ultimas respostas, nota-se o incbmodo com a sujeira do local, e diante
disso, reporta-se a Anténio Lemos, o gestor responsavel pela ideia de construcdo do
Mercado, que tinha essa preocupagdo quando implementou uma “rigorosa politica
sanitarista” na cidade (SARGES, 2000, p. 16).

A pintura do MSB foi sugerida por 15% dos consumidores, em funcdo do desgaste
na parte interna e das pichages verificadas em toda a parte externa. A acessibilidade foi
lembrada por 5%. O que mostra uma preocupacao da sociedade contemporanea, pois, as
edificacdes antigas ndo foram pensadas para esse propésito e estdo sendo adaptadas para
facilitar o acesso as pessoas com necessidades especiais. A manutencdo foi sugerida
somente por 5% dos consumidores.

Questionados se 0 MSB pode ser um atrativo turistico, a maioria consumidores
(95%) respondeu sim. Os consumidores acreditam que o predio historico pode se tornar
um atrativo para os turistas, evidenciando-se a ampla aceitacdo do turismo pelos
frequentadores, ate por ser tratar de um mercado diferenciado dos demais, sendo o terceiro
mais antigo de Belém. Simédo (2006) aponta o papel econdmico e social do turismo nos
grandes urbanos que possuem bens culturais.

De um modo geral, verificou-se que, a maioria dos entrevistados (feirantes e
visitantes) é favoravel a algum tipo de modificacdo no espaco, em decorréncia da
estrutura precéria de todo o complexo do MSB. Isso se constatou na sugestao de melhoria
sugerida, indicando a reforma ou revitalizacdo do espaco, visto como mais abrangentes
pelos entrevistados. O Portal G1 Para (DETERIORADO, 2019) por ocasido dos 108 de
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anos do MSB, fez uma reportagem, demonstrando as pichacdes, portdes quebrados,
infiltracBes e problemas na fiacdo elétrica. A reportagem também mostrou que o MSB
esta esquecido pelo poder publico e que sé funciona devido aos trabalhadores do local.

Sobre as vantagens e desvantagens verificadas, estas referem-se a posicdo e
necessidades de cada grupo, como no caso dos feirantes, em que uma das vantagens em
vender no local, é o proprio emprego, e para 0s consumidores, que vém como uma das
desvantagens, o preco elevado. Outras desvantagens estéo relacionadas a precariedade do
local. Porém, apesar de os problemas levantados, as vantagens foram consideradas
maiores que as desvantagens.

Além disso, evidenciou-se que muitos tém consciéncia da importancia do MSB
como um patrimonio historico da cidade, considerando esse um dos resultados
satisfatorios da pesquisa. Visto que a sociedade ndo esta alheia a situacéo de descaso para
com o prédio, tampouco, para 0 que representa 0 MSB para a cidade. E a partir do
momento em que a populacdo tem consciéncia da importancia como patrimoénio historico
de Belém, deve-se cobrar do poder publico a¢fes de melhoria para o MSB.

No guestionamento sobre 0 MSB ser transformado em atrativo turistico, essa
possibilidade foi bem aceita por ambos os grupos de entrevistados, em sua ampla maioria,
considerando as contribui¢des do turismo.

Desse modo, este estudo se propés a demonstrar que o MSB tem reais
possibilidades de se tornar um atrativo turistico de Belém, caso sejam realizadas acGes de
incentivo ao turismo por parte do poder publico, além de melhorias deste patriménio
cultural. Assim, o destaque que 0 MSB tem na paisagem urbana, como um dos principais
espacos publicos da cidade, o conhecimento sobre sua histéria e arquitetura, e
gastronomia paraense sao fatores que podem potencializar o turismo para o MSB.

Os feirantes desejam que o MSB seja modernizado, tanto na sua estrutura, quanto
na oferta de outros servigos, para que, possa atrair o interesse de uma parcela maior da
populacdo. Essa sugestdo, de modernizacdo do MSB, se mostra importante, a medida em
que o mercado publico perdeu espaco, na preferéncia da populacgéo, para estabelecimentos
mais modernos. Isto foi verificado nas respostas de alguns feirantes, que sugeriram
“transformar num mercado modelo”. Neste sentido, o “Projeto Cidade para Pessoas”, que
faz parte do programa “Desenvolve Belém” da Prefeitura Municipal de Belém (PMB),
prevé a reforma do MSB (DESENVOLVE BELEM, 2018).

Os feirantes reclamaram direta e indiretamente do descaso da prefeitura de Belém,
como administradora do MSB, que ndo toma as providéncias para solucionar o0s
problemas do espaco. Lembrando que os feirantes, como permissionarios, pagam para
trabalhar, mas sdo prejudicados por conta das condi¢bes precérias do seu local de
trabalho.

Em se tratando do grupo dos consumidores, notou-se uma preocupacao na
qualidade do espaco destinada ao publico, que vé na reforma uma necessidade de
mudanca e melhoria do MSB, e também, por conta da beleza do prédio, chamado de
cartdo postal da cidade. O resultado da pesquisa realizada com esse grupo demonstra a
importancia que o MSB tem para os seus frequentadores, e principalmente, a satisfacao
em relacéo a sua utilizacdo, que mostrou-se muito equilibrada, pois, uma parte mostrou-
se satisfeita, e a outra parte ndo. Em virtude disso, abre-se a possibilidade de uma pesquisa
futura mais ampla, voltada a este grupo para sua percepgédo sobre o local.

Um dos principais objetivos na construcdo do MSB era o de atender a populagédo
do bairro, e cem anos depois, demonstrou-se que ele continua com esse propasito, e é da
vontade desses frequentadores tradicionais que o local permaneca com a sua funcéo de
mercado.
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8 CONSIDERACOES FINAIS

Os resultados obtidos na pesquisa demonstraram que 0 MSB € muito importante
para aqueles que trabalham e dependem do espago economicamente, ou para aqueles que
precisam em fungao das suas necessidades alimentares. Dessa forma, cada grupo apontou
as significacdes que esse patrimonio tem para si, de acordo com suas percepcoes.

Os atores do MSB desejam que o local seja reformado e modernizado, em razdo
de suas pessimas condicOes atuais. O MSB esta inserido nessa relacdo com a populagéo
h& mais de um século, e um dos resultados mais relevantes e satisfatérios da pesquisa foi
constatar que, para muitos deles, 0o MSB é importante por ser um patrimonio historico de
Belém. Esse reconhecimento demonstrado confere seu valor patrimonial por seus
frequentadores, que representam uma parte da populacao.

Assim, trabalhar e frequentar um prédio histérico, torna-se uma relacéo de troca
social, afetiva, bem como, embarcar em um outro periodo, e compreender, por meio do
conhecimento, a importancia de preservar a memoria do lugar.

Por outro lado, como o MSB é um espaco publico, administrado pelo poder
municipal, constatou-se que o abandono decorrente da auséncia de acgdes dos seus
gestores, contribui decisivamente para a sua desvalorizacdo e descaracterizacao. E esse
cenario torna-se ainda mais conflitante, uma vez que, o MSB foi reconhecido como
patrimonio histérico de Belém, por meio do tombamento, que é uma forma legal de
protecdo, pelo prdprio poder publico. Mas, essa prote¢do ndo se mostra condizente com
a realidade. Protecdo e abandono sdo termos antagbnicos, mas que definem o objeto
estudado na sua realidade.

Um indicativo da negligéncia da gestdo municipal ocorreu nas duas reformas
realizadas, em que o MSB sofreu varias alteracfes na sua estrutura original, interna e
externa. E por conta dessa descaracterizagao, ndo se exige mais a sua preservacao interna,
mas somente externa, definido assim, pela FUMBEL, de acordo com a Lei municipal n°
7.709/94, que dispde sobre a preservacdo e protecdo do patrimdnio cultural de Belém
(BELEM, 1994b)

O MSB como equipamento urbano, utilizado diariamente e necessario para
muitos cidaddos, ndo pode ser desprezado e abandonado por tanto tempo como vem
ocorrendo. Desse modo, a auséncia de acGes do poder publico em detrimento ao
patriménio, reflete imediatamente nas consequéncias ja apontadas, que se multiplicam,
prejudicando a todos, trabalhadores, os consumidores, a sociedade e a cidade.

Diante do fato de que o MSB ndo € visto pelo poder publico como um espacgo
importante para o incremento do turismo na cidade, este estudo constatou, também, que
0 MSB néo se configura efetivamente em um atrativo turistico da cidade de Belem, mas
ele pode vir a ser, pois tem potencial para tornar-se, por sua ampla aceitagéo pelo publico
pesquisado. O MSB é visto por muitos cidaddos como patrimonio da cidade, por
conseguinte, ele é um patriménio pertencente ao povo.

Assim, o turismo como fendmeno social e econdmico contribuiria com o aumento
de renda dos feirantes, que seriam 0s maiores beneficiados com as contribui¢fes do
turismo, além da sociedade e a propria cidade, com mais um atrativo, sendo uma
alternativa viavel para o MSB.

Entretanto, considera-se que a sua funcionalidade ndo deve ser desvirtuada
somente para atender ao turismo, visto que, ndo se deseja que sua fungdo historica seja
descaracterizada. Mas que haja uma adequacao equilibrada ao seu uso, pois antes mesmo
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de ser considerado patriménio histérico, o MSB sempre foi um estabelecimento
comercial, cujo proposito é atender a populacdo de Belém.

Uma das contribuigdes deste trabalho foi trazer a discussdo a importancia do MSB
como patrimonio historico de Belém e sua valorizacdo, em funcdo do descaso com que
sdo tratados alguns bens patrimoniais da cidade, e por conseguinte, a necessidade de se
debater ndo somente, junto ao meio académico a preservacao do patriménio historico em
Belém, mas principalmente, com a sociedade a respeito desses bens, visto que a cidade
ainda possui um conjunto patrimonial de grande valor histérico, e justamente esse
conjunto de bens é que faz de Belém uma cidade historica.
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From Belle Epoque to Abandonment: The S&o Bras Market as a Historical Heritage
and Tourist Attraction in Belém, PA

Abstract

The Urban space of Belem presents a set of buildings remaining of important periods of
its history, highlighting the Belle Epoque period as one of the most important in the
construction of the city’s heritage. Therefore, the present study deals with an important
heritage of that period, the S&o Bras Market due to its current state of abandonment. The
general objective of the research was to analyze the sociocultural valuation of the S&o
Bras Market and its importance as a historical heritage in the city of Belém.
Methodological procedures involved bibliographic e documental survey. The field
research was carried out through interviews with vendors, consumers and
representatives of government. The results show that the problem of abandonment of the
Sdo Bras Market is due to absence of actions by its managers, which contribute to its
devaluation and mischaracterization; the social actors want the Sdo Bras Market to be
reformed and modernized due to its terrible current conditions; the tourism as social and
economic phenomenon would contribute to an increase in the income increasing of
market vendors, who would be benefit the most from tourism contribution, in addition to
the society and the city itself, with one more attraction, being a viable alternative for the
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S8o0 Bras Market. However, it is expected that its main utility will not be distorted to serve
only tourism, due to its historical and social function for the city of Belém.
Keywords: S&o Bras Market. Historical heritage. Abandonment. Tourism.
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