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Resumo

Este artigo, que ¢ parte da dissertacao de mestrado, defendida junto ao Programa de Pés-Graduacao em Ciéncias Sociais da Puc-
Minas, intitulada “O Poder de um Lugar: Memdrias, usos ¢ representagies do Largo de Coimbra (Ouro Preto/ MG)”, propie
uma discussdo acerca da tensao entre o patrimonio e o uso comercial de espagos piiblicos. Buscon-se, nesse contexto, problematizar
a questdo da transformagao e suposta decadéncia do espago priblico na vida modernay as estratégias urbanas de programagao das
cidades para o consumo e lazer, e a questao do patrimionio nesse universo, tomado como capital imobilidrio que, muitas vezes,
desencadeia processos de gentrificagio frente ds estratégias das politicas de embelezamento urbano. Para tanto, tomamos como
objeto de andlise o espago piiblico Largo de Coimbra, no centro histdrico da cidade de Ouro Preto (Minas Gerais), contemplando
as transformagoes sofridas por esse espago urbano cuja trajetoria coincide com a trajetria das politicas de preservagao de Ouro
Preto ao longo do século XX.
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1 INTRODUCAO

O presente artigo propoe uma discussao acerca da tensao entre o patrimoénio € o
uso comercial de espagos publicos, tomando como objeto de analise um espago publico de
uso comercial que é considerado patrimoénio da cidade de Ouro Preto — MG: o Largo de
Coimbra.

Desde a supressao do antigo mercado (1946-1947), que conferiu uma nova
paisagem ao Largo de Coimbra (evidenciando a Igreja de Sao Francisco de Assis, obra-
prima de Aleijadinho), alguns projetos foram cogitados para o referido espago (como um
projeto de autoria atribuida a Lucio Costa, no ano de 1945, conforme evidéncias
encontradas em correspondéncias entre este e técnicos do SPHAN). No entanto, nenhum
dos projetos pensados até hoje vingou. O local acabou sendo apropriado, desde a década
de 80, por um grupo de artesaos que estabeleceu ali a Feira de Artesanato em Pedra-Sabao.
Atualmente, hd certa inseguranca entre os feirantes, em fun¢do de um prentuncio da
administracao municipal anterior que, com o inicio das obras de restauracao da antiga Santa
Casa de Ouro Preto para criagao do Paco da Misericérdia, onde funcionaria o Centro de
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Artes e Fazeres de Ouro Preto, pronunciou que a Feira de Artesanato seria transferida para
o referido Pago. Algumas demonstragoes de resisténcia vem se esbogando, como matérias
em jornais locais defendendo a permanéncia da Feira e convocando a comunidade ouro-
pretana a se manifestar. Fato é que existem muitas pessoas que sao contra a retirada da
Feirinha e outras tantas, a favor. Esse impasse ja vem se arrastando ha varios anos — em
distintos governos, a administragio municipal tem apresentado o interesse em retirar a
Feira de Artesanato daquele local. Os feirantes, por sua vez, buscam alternativas que
garantam a manutencao da Feira ali, além de melhores condigbes de trabalho e
infraestrutura.

Para desenvolvimento da pesquisa da qual resultou o presente artigo, partimos do
seguinte problema: como foram construidas as configura¢cdes do espago da Feira de
Artesanato em Pedra-Sabio do Largo de Coimbra ao longo de sua histéria e em que
medida as suas representagoes simbolicas, historicamente tecidas pelos seus atores sociais,
fazem da Feira de Artesanato um patrimonio cultural? E quais sdo as implicagoes do uso
comercial de um espaco publico que ¢ patrimonio?

O objeto empirico deste estudo de caso é o uso comercial do espaco publico: o
comércio que muitas vezes é tido como algo negativo a esse espago, daf as politicas de
remogao das atividades comerciais nesses locais. O lugar da pesquisa é o Largo de
Coimbra, localizado no centro histérico da cidade de Ouro Preto-MG, por se tratar de um
espaco de comércio e, ainda, uma area que integra o conjunto arquitetonico que ¢
considerado patrimonio ouro-pretano.

O artigo objetiva, assim, assimilar as implica¢cées do uso de um espago publico que
¢ patrimonio através da compreensio do espago publico Largo de Coimbra, sua historia e
as representacdes simbolicas de seus atores sociais; partindo da hipdtese de que o uso
comercial do espago publico nao necessariamente implica em sua privatizagio, mas
concorre para sua vitalidade e reativagdo como espago publico a medida que intensifica e
diversifica o seu uso, contribuindo para um nio esvaziamento do sentido publico de
espacos urbanos de uso comercial.

2 ESPACO PUBLICO EM DECLINIO?

No debate atual acerca do espago publico, alguns autores defendem que, em fungao
de uma predile¢io cada vez maior por espacos privados ou “pseudopublicos”, mudangas
significativas vém ocorrendo nos espagos publicos das cidades, tendo como principal
consequéncia o declinio da funcdo social destes. Essas mudancas trazem a tona novas
discussoes que desencadeiam a necessidade de novas defini¢Ges para qualificar como
publicos determinados espagos urbanos que contemplem a dimensao entre espago fisico e
urbano e a sociabilidade puablica.

Sennett (1988), em seu livto “O declinio do homem publico: as tiranias da
intimidade”, aponta para uma série de mudancas que ocorreram no ambito das sociedades
nos séculos XVIII e XIX, com um esvaziamento da esfera publica em decorréncia de um
isolamento do homem moderno, que estaria cada vez mais voltado para a vida privada. O
autor assinala como simbolos da sociedade contemporanea o desequilibrio da vida privada
e o esvaziamento da vida publica. Para ele, em funcio desse “isolamento social”’, em que os
habitantes de uma cidade sio inibidos a sentirem qualquer relacionamento com o meio,
tem havido um desgaste significativo da vida puablica. E o fato de a sociedade manifestar-se
cada vez mais individualista, com as pessoas valorizando o lugar da intimidade em
detrimento da vida publica, a qual teria, segundo ele, se transformado numa obrigacao,
acarretou mudangas significativas na esfera publica que reverberaram no espago publico,
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causando o seu esvaziamento. Nesse sentido, os espacos vazios programados para o
encontro, para as sociabilidades, passam a servir apenas como locais de passagem, um meio
para se chegar a uma finalidade, implicando numa completa descaracterizacao do espago
publico. (SENNETT, 1988).

Numa interpretagdo que prega a perda da esfera publica em fungio de um
crescimento da criminalidade, Teresa Caldeira ressalta a questao das diferengas sociais, que
se consolidam pelo uso de espacos privatizados que segregam e discriminam. A crescente
criminalidade, responsavel por tornar cada dia mais tensos os encontros nos espagos

publicos, teria criado, na concepg¢ao de Caldeira, um “novo padriao de segregacdo urbana
baseado na criagao de enclaves fortificados” (CALDEIRA, 2000, p. 11). Para a autora,

A medida que as elites se retiram para seus enclaves e abandonam
os espacos publicos para os sem-teto e os pobres, o numero de
espacos para encontros publicos de pessoas de diferentes grupos
sociais diminui consideravelmente. (CALDEIRA, 2000, p.301).

Caldeira aponta que “esse novo padrio de segregacio urbana” representado pelos
“enclaves fortificados” provoca transformagoes nas cidades contemporaneas especialmente
no que tange as concepgoes do publico, exemplificando “a emergéncia de um novo padrao
de organizacio das diferengas sociais no espago urbano” (CALDEIRA, 2000, p.11).
Citando como exemplo Sio Paulo e Paris, a autora argumenta que, marcadas pelas
desigualdades sociais e segregacdo, as cidades contemporaneas e seus espagos Siao
apropriados distintamente por grupos diversificados, conforme sua posi¢ao social e poder.
Ela defende a tese de que as transformagdes nos diversos espagos das cidades em virtude
de muitas das mudangas nos seus espagos urbanos, a exemplo de Sao Paulo e Los Angeles,
causaram maior segregacao entre 0s grupos sociais, “que estio cada vez mais confinados a
enclaves homogéneos” (CALDEIRA, 2000, p.339). A autora ressalta ainda que a
“privatizacao e fronteiras rigidas (tanto materiais como simbolicas) fragmentam
continuamente o que costumavam ser espagos mais abertos e servem para manter grupos
separados” (CALDEIRA, 2000, p.339). As consequéncias dessa fragmentacio e
privatizagao, como alerta Caldeira, sao severas e provocam alteragdes substanciais na vida
publica, sendo o espaco publico das cidades a arena na qual essas tendéncias
antidemocraticas reverberam. E é essa fragmenta¢dao e consequente privatizagao do espago
publico que impossibilitam a instauragao do “espaco moderno democratico” que, na cidade
moderna, se cristaliza no espaco em que a interagao social acontece a despeito das
diferencas dos cidadaos e onde prevalece a tolerancia as diferencas sociais e os encontros
anonimos (CALDEIRA, 2000).

Tedricos como Sennett e Caldeira que, no debate acerca dos usos e apropriagdes do
espaco publico, diagnosticam a perda de vitalidade desses espagos na contemporaneidade,
conforme aponta Andrade e Batista (2013), nao levam em conta a resisténcia ou os contra-
usos do espago publico. Essa resisténcia ou esses “outros usos’ (que nao aqueles
planejados) ocorrem especialmente quando se trata de transformagdes no espago urbano
em funcao de processos de renovagao como revitalizacao, requalificacao, reabilitacao. Tais
processos de renovagao desencadeiam agoes reflexivas: a medida que tendem a moldar as
configuracbes sociais do espago publico, atribuindo-lhes novas formas e sentidos, sio
moldados pelas praticas sociais, numa “subversdo pratica e simbolica” dos usos do espago
(LEITE, 2000), dando-lhes novos usos e novos sentidos.

Assim como Leite (2001, 2004, 20006), em um contraponto a esse debate acerca de
uma decadéncia do espago publico, diferentes autores (SOBARZO, 2006; ANDRADE;
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JAYME; ALMEIDA, 2009; ANDRADE;BAPTISTA, 2013; LOPES, 2007) argumentam a
partir de pesquisas realizadas especialmente no Brasil e em Portugal que o espaco publico
nao esta em declinio, mas em transformacao e afirmam que muitos espagos publicos ainda
mantém grande vitalidade.

Leite (2008, p.35) aponta “uma falsa sinonimica criada entre os termos espago
urbano, esfera publica e espaco publico” como responsavel, em parte, “pelo generalizado
obituario que permeia a discussao contemporanea sobre cidades e vida urbana”. Para o
autor, ainda que as no¢oes de espago publico e espago urbano possam ser complementares,
¢ necessario especificar determinadas caracteristicas que qualificam, por exemplo, uma
determinada rua como espag¢o urbano. Ele ressalta que “uma nocdo de espago publico
requer, para qualificar como puablicos determinados espagos urbanos da vida
contemporanea, uma inser¢ao conceitual de mio dupla entre espago e sociabilidade
publica” (LEITE, 2001, p.217).

Buscando dar conta da diversidade dos espagos publicos e dos espagos
considerados semipublicos na contemporaneidade — shoppings centers, centros
empresariais, parques tematicos, condominios fechados, centros turisticos, etc. —, 0s
“novos espagos publicos” e/ou os ditos espagos pseudopublicos, Lopes (2007), em seu
texto “Andante, andante: tempo para andar e descobrir o espago publico”, desenvolve a
hipétese de que “os espagos publicos livres, imprevistos, concretos e periféricos poderao
sustentar um reencantamento da vida urbana”.

O referido autor aponta que, no processo de observagao da cidade, depara-se com
um universo de espagos publicos de diversa composi¢ao e qualidade. Uns de carater mais
tradicional, com forte carga de historicidade ou mesmo de monumentalismo, enquanto
outros, “recém-regenerados, com maior ou menor sucesso”. Nesse contexto, ele chama a
atengdo, referenciando Rogério Proenca Leite, para os contra-usos do espaco publico,
ressaltando que é na pratica espacial urbana que os espagos publicos se configuram, para
além das representagoes do espago segundo as logicas dominantes: “é pela transgressao de
fronteiras e pelo mover-se na fronteira que as legitimidades dominantes vao sendo, a
diversos niveis, questionadas” (LOPES, 2007, p.79).

E nesse contexto que, contrapondo ao discurso sobre o atual declinio do espaco
publico, defendemos o Largo de Coimbra (que hoje abriga a feira de Artesanato em Pedra
Sabao) — no Centro Histérico de Ouro Preto -, neste estudo de caso, como sendo um
espago publico de grande vitalidade que se materializa em func¢ao da presenga do comércio
no local. Antigo “Largo do Mercado”, que abrigou o Mercado Municipal da cidade, o
Largo de Coimbra é hoje popularmente conhecido como “Largo da Feirinha”. E, assim,
referenciando Leite (2001) que argumenta que o espago publico se configura qualificando
um logradouro publico justamente onde incide a confluéncia entre espago concreto e
material da rua e as ag¢les sociais que lhe dao sentido (LEITE, 2001), afirmamos que a
Feira de Artesanato em Pedra-Sabio e as ag¢Oes sociais que dela desencadeiam é que
qualificam atualmente o espaco publico Largo de Coimbra. E é com essa concepgao,
associada a uma no¢ao de sociabilidade referente a processos interativos, representativos e
simbdlicos relacionados as experiéncias vividas (LEITE, 2006), que tomamos o referido
largo, um espago apropriado por um grupo de comerciantes que instalou ali, ha mais de
trés décadas, a Feira de Artesanato em Pedra-Sabido (como veremos mais adiante neste
artigo). Uma apropriagao ou um uso comercial do espago publico que resiste ao tempo e as
politicas de embelezamento urbano.
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3 ESPACO PUBLICO E PATRIMONIO

Atualmente a tendéncia, nas cidades, em real¢ar a dimensao dos bens patrimoniais
enquanto capital imobiliario, no qual o estético ¢ valorizado em detrimento do simbdlico,
reforca o carater alegérico dos bens patrimoniais e esvazia os sentidos simbdlicos que os
fazem relevantes em sua singularidade (ARANTES, 2000, p. 432). Essa ¢ a l6gica de muitas
politicas de preservacgao, protecao, requalificagao ou revitalizagao das cidades, responsaveis
muitas vezes por expulsar as popula¢des dos espagos publicos, desencadeando o processo
que Leite (2001) define como gentrificacao:

(..) as praticas de intervencdo urbana continuam a
“embelezar” estrategicamente as cidades historicas por meio de
politicas de gentrificacio do patrimoénio cultural. No entanto, ao
contrario de evitar barricadas, essas politicas erguem suas proprias
fronteiras — a0 mesmo tempo em que removem outras — quando
segmentam e disciplinam certos espagos urbanos para uso
extensivo de lazer, turismo e consumo. As novas barricadas urbanas
reeditam politica e espacialmente formas de desigualdade e
exclusio social quando restringem os usos dos lugares da vida
cotidiana p#blica dos moradores frequentadores dessas areas.
(LEITE, 2001, p.2, grifos do autor).

Ha diversos casos, nas questdes envolvendo politicas de preservagao do patrimonio
cultural, que permeiam essas praticas “estratégicas” de interven¢dao urbana, em que se
podem notar ambiguidades nos parametros adotados: por vezes resultam em decisGes
arbitrarias especialmente no que tange a questoes urbanisticas, vindo a causar danos a
paisagem urbana e a coletividade, na medida em que desconsideram as relagdes simbolicas
estabelecidas por esta no local. Por outro lado, medidas que beneficiam a apropriagao pela
coletividade sao proibidas por causarem danos ao sitio preservado (FONSECA, 2003).

Conforme lembra Fonseca (2003), é notdria a contribuicio das politicas de
patrimoénio centradas no instituto de tombamento para a preservacao de edificagdes e obras
de arte cuja perda seria irreparavel. No entanto, ao associar a ideia de conservagiao e
imutabilidade em contraposi¢io a no¢ao de mudanga e transformagdo, essas politicas
ressaltam o objeto em detrimento dos sentidos a ele atribuidos historicamente e
cotidianamente.

Paralelamente a isso, os processos de transformac¢ao do patriménio em mercadoria
cultural, ao orientarem economicamente as politicas de patrimonio, podem desencadear
outras ambiguidades, a medida que, por um lado, diversificam e potencializam as formas de
interac¢ao, mas, por outro lado, ndo promovem sociabilidades duradouras — os lagos sociais
existentes nesses lugares “transformados” tornam-se por demais efémeros. Isso justamente
por nao considerarem os sentidos atribuidos aos bens patrimoniais.

Conforme ressalta Leite, o problema central dessa perspectiva nem é tanto a
transformacao do patrimonio em mercadoria cultural, mas a énfase no valor econdémico em
detrimento do valor cultural “que poderia subsumir a natureza propriamente cultural do
patrimonio, resultando numa espécie de fefichizacio da cultura” (LEITE, 2001, p.58, grifo do
autor).

E nesse contexto que as politicas de intervencio urbanas contemporineas tendem a
desencadear processos de gentrifica¢ao, buscando doutrinar os espagos, ao passo que,
diante da afirma¢io publica dos moradores/frequentadores das dreas gentrificadas, a
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imprevisibilidade e a transgressao cotidianas consolidam uma barreira para a dominagio e
desencadeiam processos de resisténcia.

Nesse sentido, o estudo de caso aqui apresentado, o Largo de Coimbra, pode ser
considerado um exemplo de resisténcia, ou de contra-uso (LEITE,2004), tendo em vista que
houve a inten¢do do poder publico em transformar o espago hoje ocupado pela Feira de
Artesanato em praga (0 espago chegou a funcionar como uma praga entre as décadas de 1950
a 1970, mas acabou retomando o seu uso original de espaco de comércio). Apesar de as
formas de sociabilidade do referido local terem se alterado (anteriormente o Largo era um
espago de sociabilidade entre os moradores da cidade, em torno do antigo Mercado
Municipal), atualmente, com a ocupagao do Largo pela Feira de Artesanato em Pedra-Sabio,
prevalecem formas de sociabilidades entre turistas, além das sociabilidades entre os feirantes.

4 ESPACO PUBLICO PARA O CONSUMO E O LAZER

O surgimento de novos espagos publicos ou espagos pseudopublicos, em especial
aqueles voltados para o lazer e o entretenimento, vem transformando a cidade
contemporianea num processo que artificializa e homogenefza os lugares da cidade,
programando-os para serem consumidos.

Em seu texto “A dimensao ludica da cidade: uma perspectiva de analise a propdsito
da programacao global de lugares para o entretenimento urbano”, Baptista desenvolve uma
discussdo acerca das consequéncias da “modernizagao ludica” dos territérios frente a
emergéncia contemporanea de um campo ladico.

O autor chama a atenc¢do para a necessidade de se retroceder a dois debates da
histéria da Sociologia e no ambito da reivindicagao social, que juntos devem referenciar a
reflexdo acerca de territorios programados na légica do consumo global. O primeiro debate
que o autor apresenta é sobre “o lugar do trabalho e do lazer nas sociedades
contemporaneas”. A emergéncia de grupos “socialmente nao conotados com o conflito
laboral como forca motriz de uma nova fase do capitalismo” (BAPTISTA, s/d, p.1),
acrescido a isso o aumento do tempo livre, desde o final da Segunda Guerra Mundial, para
um maior contingente de trabalhadores, trouxe a tona novas configurag¢oes e polémicas.

Esse debate esta associado a mudangas profundas nas sociedades ocidentais nas
ultimas décadas. Enquanto por um lado aumenta o numero de individuos das classes
sociais intermediarias, unindo-se a isso a crescente qualificacio escolar e consequente
competéncia profissional desse grupo, ampliando a capacidade de participa¢ao na vida
publica e potencializando a légica de mobilidade, por outro lado, ha uma redug¢ao no
niamero de grupos de individuos desprovidos de qualificacao, o proletariado, e suas
respectivas profissoes (BAPTISTA, s/d).

Nesse contexto, ha um crescente nimero de individuos que tem incorporado na
programacao cotidiana um tempo maior de lazer, contribuindo para que os estilos de vida
ladicos se estendam por periodos maiores, proporcionando o aumento da propensio ao
consumo. Dessa forma, os agentes econémicos e politicos procuram atrair esse publico
através “de um dos modos mais penetrantes de transformacdo social e economica: o
turismo” (BAPTISTA, s/d, p.2). Como estratégia, buscam dar um uso lidico aos espacos
tomando como premissa as possibilidades da sua mobilidade. E a tal “faceta lidica do
capitalismo”, que vem conquistando cada vez mais uma enormidade de adeptos “que
atribuem ao consumo o valor de felicidade terrena” (BAPTISTA, s/d, p.2).

Um segundo debate refere-se a “importancia do anonimato nas sociedades dos
grandes aglomerados urbanos e a necessidade de incentivar a cidadania através da
promogao do espaco publico” (BAPTISTA, s/d, p.2). Hoje em dia, cada vez mais os
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espagos publicos se transformaram em objetos de consumo. Baptista chama a atengdo para
a controvérsia que se assenta na convicgio que toma como certa “a morte do
interconhecimento e das sociabilidades locais nestas sociedades”, conforme diagnosticado
por Sennett e Caldeira. Segundo o autor, em estudos recentes, na linha de trabalho da
Escola de Chicago, cuja unidade basica de estudo ¢ a interagdo social, a sociabilidade eletiva
¢ mantida numa coexisténcia de experiéncias e dinamicas variadas por uma diversidade de
grupos de interesse e de pertenca, mantendo as logicas de vizinhancga e se reconfigurando
num principio de maior mobilidade das populagées.

Baptista pontua que o debate sobre o espago publico apresenta-se como dominio
central da vida coletiva, tendo em vista que um dos pontos cruciais desse debate se refere a
questio da divergéncia de pontos de vista acerca dos espagos publicos nos compactos
territérios das metropoles: por um lado estao os que defendem o espago puiblico em “estado
puro de partilha”, para convivio e usufruto ao ar livre, ao passo que, por outro lado, estio
aqueles que defendem a animacao lidica desses espagos. Eis a polémica em torno do que é
espago publico versus espago privado, em que “espacos de consumo ladico, por exceléncia,
como os centros comerciais, ganham um estatuto indefinido”. (BAPTISTA, s/d, p.3).

Aplicado a vida dos lugares, esse debate provocou outra polémica: se de um lado as
cidades sdao estimuladas a conceberem-se e a programarem-se como uma marca, um bzg
business, redesenhando novas paisagens urbanas face a preparacio de territdrios para um
consumo competitivo, de outro o direito de acesso universal a espagos publicos urbanos
deve ser garantido. Num contexto de competicao global, as cidades veem-se perante a
necessidade de atrair cada vez mais visitantes. E esse processo que tem desencadeado a
transformagao de espagos publicos urbanos em territérios lddicos e potencializado a
disputa pelos lugares na cidade.

Nessa perspectiva da constru¢ao de lugares e demarcacdo de fronteiras, conforme
lembra Leite (2000), a segmentacao urbana existe e é legitima na medida em que, no
processo de construcao dos lugares, grupos imprimem suas identidades urbanas,
demarcando fronteiras fisicas e simbolicas e qualificando esses lugares. O que nao ¢
legitimo, conforme ressalta esse autor, é o Estado intervir nessa demarcagdo pratica e
simbdlica do espago, ndo para garantir a equidade dos seus usos, mas para realgar
privilégios.

Nesse sentido, o que fica em aberto é o debate acerca “do lugar desvalorizado do
cidadao e do citadino em face de uma crescente perspectiva gestionaria em que os poderes
publicos promovem a ideia de que a cidade ¢ antes mais para os consumidores globais que
a rentabilizam”. (BAPTISTA, s/d, p.4). Baptista estabelece uma relagio do apelo lidico das
cidades com um jogo: divertir-se se tornou um desejo coletivo. O autor assinala que a
necessidade de manter as cidades bem posicionadas no ranking, nessa disputa global por
consumidores globais, faz com que estas busquem ser cada vez mais atrativas para seduzir
“e para isso nao podem dispensar um wrban-appeal renovado e intenso que permita, num
planeta repleto de lugares em busca do estatuto de ‘desejado’, serem as escolhidas”

(BAPTISTA, s/d, p.6).

5 O COMERCIO, O ESPACO PUBLICO E O PATRIMONIO FRENTE AS
ESTRATEGIAS DE PROMOGCAO DAS CIDADES

Nesse universo no qual as cidades buscam ser cada vez mais competitivas e
atrativas, as praticas de intervencdo urbana buscam o embelezamento estratégico das
cidades, na medida em que a atracio de uma cidade esta em grande parte vinculada a
imagem que se faz dela nas redes globais. Nesse contexto, com a globaliza¢ao da cultura e
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as novas ideologias de patrimonio, o patrimonio cultural vem ganhando novos significados
construidos especialmente pelo olhar externo — o olhar do turista.

O patrimoénio cultural constitui, dessa forma, um importante ingrediente na
estratégia promocional da cidade, numa “proliferacao patrimonial” que se intensifica com a
concorréncia intercidades, revelando um processo universal de revalorizagio do
patrimonio, enquanto recurso simbdlico a servigo de politicas estratégicas de modernizagao
da imagem dos lugares. E, num processo que Carlos Fortuna classifica como
“destradicionaliza¢ao”, os bens patrimoniais tém reinventados os seus significados social e
cultural, além dos seus usos, ¢ a marca de tradicao se converte em capital da inovacao
(FORTUNA, 1997).

Desse modo, mais do que preservar e valorizar um bem patrimonial, é preciso
pensar num retorno econémico que justifique investimentos, num processo de preservagao
voltada para o mercado (LEITE, 2000), custeada gragas a participacio de iniciativas
privadas no gerenciamento das politicas de patrimonio.

Castells ¢ Borja, ao abordarem o papel promotor do governo local no ambito das
cidades como atores politicos, assinalando a promogao interna do “patriotismo civico”
como um dos pilares do Plano Estratégico de Cidade, partem do principio de que a eficacia
de um “Projeto Futuro” esta intrinsecamente relacionada com um consenso a respeito da
“cidade desejada” entre o setor publico, o setor privado e a sociedade civil. Para esses
autores, uma cidade realmente competitiva deve, sobretudo (além de tornar-se
economicamente competitiva), oferecer qualidade de vida a seus habitantes e promover-se
internamente (CASTELLS; BORJA, 1990).

No entanto, especialmente no que tange as politicas de patrimonio, o fato é que
muitas vezes estas tém como unica premissa a promogao externa da cidade, visando ao
embelezamento dos grandes centros urbanos para atrair turistas e, consequentemente,
capitais. Tomando a historiografia tradicional e a excepcionalidade artistica, as politicas de
patrimonio, muitas das vezes, desconsideram as cidades como processo social e
historicamente construido, como lugares carregados de valor simbolico e referéncias
culturais para as comunidades que nela habitam, transformando espagos da cidade em
objetos de consumo, pura e simplesmente.

Gottdiener (1997) nos lembra de que a organizacao espacial representa a hierarquia
de poder. “O design espacial, segundo o autor, é¢ um instrumento politico de controle social
que o Estado usa para promover seus interesses administrativos” (GOTTDIENER, 1997,
p.130). E, se por um lado algumas politicas de interven¢ao tém como motivagao o
congelamento de um passado, transformando as cidades em grandes museus a céu aberto,
pot outro, como ressalta Proenga (2004), um tipo de interven¢ao tem ocasionado uma
apropriagao quase que privada do espaco publico, segmentando e segregando areas
urbanas, desenvolvendo politicas de gentrificagioe homogeneizando areas urbanas segundo
o gosto internacional. Desse modo, como afirma Castriota

sob este mesmo rétulo, vemos a implantagio de politicas
imobilistas, que nido conseguem reconciliar preservagio e
desenvolvimento, transformando partes das cidades em
verdadeiros open-airmusenms, e de politicas que, na busca de
revitalizagdo econoémica a qualquer custo, destroem os lagos locais,
expulsam a populagao e geram intensa gentrificagao nas areas que
querem conservar. (CASTRIOTA, 2004, p.12).

Revista Iberoamericana de Turismo- RITUR, Penedo, Vol. 5, Nimero Especial, p. 105-123, abr. 2015.
http://www.seer.ufal.br/index.php/ritur




Mariléne Auxiliadora Marinho

Sob o ponto de vista da democratizacio dos usos dos espagos das cidades, as
intervengoes urbanas nao sao sempre negativas. A grande questdo a ser colocada ¢ a de que
estas representam, tradicionalmente, grupos sociais hegemonicos, para os quais o valor
econémico ¢é privilegiado em detrimento do valor cultural original, aquele que ¢ reflexo do
sentimento de pertenga das populagoes locais (LUCHIARI, 20006, p.54).

Um dos usos ou formas de apropriagdes do espago publico, muitas vezes
indesejadas pelos gestores publicos e por investidores privados que financiam esses
processos de “destradicionaliza¢do”, nas palavras de Fortuna (1997), é o comércio popular.
Um dos motivos certamente seria por ele nio trazer o retorno econémico almejado e,
muitas vezes, pelo fato de, no aspecto visual, o comércio impactar negativamente o espago
urbano. Como ressalta Vargas, o exercicio da atividade de comércio, especialmente no que
tange ao comércio varejista, e a forma como ela se manifesta fisicamente tém reflexo direto
sobre a imagem fisica e mental da cidade, bem como sobre a qualidade ambiental urbana
para a coletividade local e externa (VARGAS, 2001).

A referida autora nos lembra de que, desde os primoérdios da civilizagio, a troca faz
parte da natureza humana e proporciona sociabilidades, muitas das vezes pelo simples
prazer da troca e pelo encontro social que propiciava (VARGAS, 2005). Para a autora, o
comércio informa sobre a cultura, os valores, os habitos e os gostos de um povo e,
“apreciar a atividade comercial se realizando, mesmo sem nada adquirir, se conseguir, pode
ser, além de tudo, uma experiéncia sensorial tremendamente fascinante” (VARGAS, 2005,

p.12).
6 O LUGAR DE COMERCIO POPULAR NA CIDADE

Por se tratar de uma area de trocas e sociabilidades, é de fundamental importancia
que o lugar do mercado coincida com locais de passagens, de facil acesso e proximidade
entre as moradias de vendedores e compradores e a neutralidade do solo (VARGAS, 2008).

No Largo de Coimbra, no Centro Histérico de Ouro Preto, local que abrigou o
antigo Mercado Municipal de Antonio Dias — constru¢do neoclassica que viria a ser
demolida pelo SPHAN em meados da década de 1940, numa agdo arbitraria de cunho
estético- ¢ um bom exemplo dessa condicdo de lugar ideal para um lugar de
mercado/comércio popular: trata-se de um lugar plano, central, de facil e maltiplo acesso.
Atualmente, a presen¢a da Feira de Artesanato no Largo de Coimbra, estrategicamente
localizada no cerne do Largo, reforca a centralidade desse lugar, contribuindo para o
desenvolvimento de outras atividades como turismo, cultura e lazer.

O andar fortuito (parafraseando LEITE, 2001) pelo centro histérico da cidade de
Ouro Preto fatalmente conduz o caminhante ao Largo de Coimbra. Sua localizagao central,
proxima a praga principal — a Praga Tiradentes—, favorecida pela confluéncia das cinco vias
de acesso ao Largo, possibilita distintos trajetos e concentra um fluxo rotineiro do
caminhar pelo centro histérico da antiga Vila Rica. Muitos passam pelo Largo e outros
tantos vao ao Largo. No caso desses altimos, especialmente em se tratando de turistas, a
ida ao Largo de Coimbra tem como um dos principais objetivos a visita a Igreja de Sao
Francisco de Assis, que ¢ um dos monumentos mais procurados da cidade de Ouro Preto.
Atualmente, sao também muitos os que se dirigem ao Largo com o principal objetivo de
visitar a Feira de Artesanato em Pedra-Sabao.

Alguns fatores propiciaram a ocupa¢io do Largo de Coimbra pela Feira de
Artesanato, dentre os quais destacamos: sua centralidade, sua proximidade com a Igreja de
Sao Francisco de Assis, sua facilidade de acesso e escoamento — em especial a facilidade de
acesso para carros e de estacionamento, seu aspecto planificado e, sobretudo, o fato de ter
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sido ali o lugar de dois dos antigos mercados da cidade. Atualmente, as discussoes acerca de
mudangas, reformas ou mesmo remog¢ao da Feira sio alvos de uma disputa politica um
tanto “velada”. O lugar da Feira de Artesanato, ja4 ha alguns anos, esta ameagado.
Recentemente, no ano de 2011, com a aprovagio do projeto “Pago da Misericordia -
Centro de Artes e Fazeres de Ouro Preto”, que deu inicio as obras de revitalizagio da
antiga Santa Casa de Misericérdia (antigo hospital municipal), o poder publico municipal
sinalizou que a Feira de Artesanato seria transferida para o novo Pago. A quase totalidade
dos comerciantes ali instalados desaprova a retirada da Feira do Largo.

Eis que novamente, por uma ac¢ao de cunho estético, ha pretensido da administragao
publica em suprimir o comércio do Largo de Coimbra, dessa vez, o comércio representado
pela Feira Permanente de Artesanato em Pedra-Sabao.

Atualmente, grande parte dos feirantes que ali trabalham e dali tiram o seu sustento
tem suas pegas produzidas no distrito de Santa Rita do Ouro Preto - um distrito situado a
30 km da sede, considerada a “Capital da Pedra-Sabao”, onde varias familias confeccionam
objetos artisticos de pedra-sabdao que abastecem a Feira de Artesanato do Largo de
Coimbra. Inclusive, muitos feirantes sio oriundos desse distrito e/ou tém vinculo familiar
com pessoas do referido lugar, conforme depoimentos coletados durante a pesquisa de
campo. O Artesanato em Pedra-Sabio, tipico da regido de Ouro Preto, transmitido de
geragdo a geragao, tem o Mestre Alejjadinho como seu maior expoente, especialmente em
funcao da igreja de Sao Francisco de Assis — situada no Largo de Coimbra (antigo Largo de
Sido Francisco de Assis), um dos principais monumentos da cidade — o projeto dessa igreja,
obra escultérica e talha sio de autoria de Antonio Francisco Lisboa, e é considerado um de
seus maiores trabalhos, obra-prima do Barroco Mineiro.

7 RESISTENCIAS E CONTRA-USOS DO ESPACO PUBLICO - O CASO DO
LARGO DE COIMBRA EM OURO PRETO

Situado no Centro Histérico de Ouro Preto, apresentando uma configuracio tipica
do urbanismo de origem portuguesa nas Américas (CASTRIOTA, 2009), o Largo de
Coimbra, desde a sua criagdao, ¢ um dos espacos urbanos mais significativos da cidade. Centro
politico de Vila Rica na primeira metade do século XVIII, abrigando o Senado da Camara,
para a administracao publica e exercicio da justica, o referido largo, além de ter se
configurado como um lugar de poder — que abrigou também o primeiro pelourinho de Vila
Rica, um dos simbolos do poder da metrépole, teve sua trajetéria marcada como um local
para uso comercial e de sociabilidade na cidade. Especialmente nos séculos XIX e XX, com a
existéncia do rastico mercado de tropeiros que foi posteriormente substituido por um
mercado em estilo neoclassico, era ali um dos principais espagos da vida social ouro-pretana.

Na década de 1920, com a redescoberta de Ouro Preto pelos modernistas, a cidade
passa a sofrer um processo de homogeneizacio no qual a valorizagdo estética das
construcoes, segundo padrdes modernistas, foi privilegiada em detrimento do carater cultural,
histérico e documental e dos sentidos simbodlicos que as singularizam. E um dos mais
importantes exemplos dessa homogeneizacao foi o que sofreu o Largo de Sio Francisco de
Assis, atual Largo de Coimbra, que, desde a sua criagao, de forma organica e articulado pela
Igreja de Sao Francisco de Assis, mostra uma grande vocagao para o uso comercial.
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Figural: Largo de Sio Francisco de Assi atual Largo de Coimbra:
antigo mercado de tropeiros - Fonte: Foto de Marc Ferrez (1843-1923),
(FOLHA ONLINE, 2013).
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Figura2: Largo de Coimbra: Igreja de Sao Francisco de Assis com o
antigo Mercado. Fonte: Acervo IFAC (1927) apud LEMOS (2001, p.38).

Em meados da década de 1940, numa acdo drastica resultante de uma decisio
arbitraria, a construgdo neoclassica viria a ser demolida pelo SPHAN, com a finalidade de
dar maior visibilidade a igreja, uma vez que a volumetria do mercado, na visio dos
modernistas, concorria com a da igreja, e na tentativa de “devolver” a cidade seu aspecto
colonial de origem. Junto com o mercado, suprimiu-se a memoria social ali depositada — “o
seu longo uso como ponto de comércio e sociabilidade é apagado, sem mais, por uma agao
de inspiracao puramente estética”. (CASTRIOTA, 2009, p.145).

Anos mais tarde, a Feira de Artesanato em Pedra-Sabio se instalaria, naturalmente,
no Largo de Coimbra, e o carater de uso comercial e de sociabilidade do LLargo ¢ retomado
(FIG. 3). No entanto, a sociabilidade que prevalecia entre os moradores na época do antigo
mercado deu lugar a sociabilidades entre feirantes e turistas.
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Figura3: Feira de Artesanato em Pedra-Sabao do Largo
de Coimbra. Foto da autora, em 29.09.2012

Esse histérico de interven¢des no Largo de Coimbra denuncia um processo de
“fetichizacao da paisagem” urbana - processo que, na contemporaneidade, constitui-se numa
tendéncia internacional de tomar o patrimonio como mercadoria de consumo
(LUCHIARI, 20006) -, por meio de estratégias do poder politico e economico na gestao do
espago publico urbano. No século XX, esse processo se deu ao apagar do Largo uma
edificagao, testemunha de uma época, ignorando a memoria social ali depositada; visando
dar maior evidéncia ao barroco colonial, em prol da constru¢io de uma identidade
nacional, em detrimento de outros estilos que foram considerados de menor valor.
Atualmente, no século XXI, o processo tende a se repetir frente as estratégias das politicas
de gestao do patrimoénio, que tendem a tomar o patrimonio como mercadoria de consumo.
Ha um movimento do poder publico local, com vistas a recuperar a imagem do Largo, que
teria ficado comprometida pelo aspecto visual da Feira que estaria impactando
negativamente o espa¢o urbano, cogitando, assim, a supressao da Feira daquele local, em
mais uma acdo radical, que apresenta como solugdo a criagao de um novo espago com
vistas a valorizagdo dos usos econdémicos do patrimonio cultural, como um “espaco de
consumo ladico” (BAPTISTA, 2013); voltado para o lazer e o entretenimento. Trata-se da
criagao do Pago da Misericordia — Centro de Artes e Afazeres de Ouro Preto, cujas obras ja
estao em andamento. Ao que tudo indica, seria um daqueles empreendimentos nos moldes
dos contemplados nas politicas de programagdo ladica das cidades, voltado para uma
relocalizagdo da tradicio (LEITE, 2001), realizadas em sistema de parcerias entre o poder
publico e a iniciativa privada. Fatalmente mais uma area de segregacao, dessa vez legitimada
pelo poder publico, uma vez que, conforme dados levantados durante a pesquisa de
mestrado da qual resulta esse artigo, essa obra nao leva em conta os anseios e aspiragdes
dos principais atores sociais do processo — os habitantes. Um novo e nobre espaco esta
para ser criado com investimentos da cifra de 12 milhdes de reais, e, como ¢ natural de
qualquer espaco, com delimitagdes de insercao e de inclusao.

No caso do Pago da Misericérdia, nossa atengao esta voltada nao pela delimitagao
per se, mas para uma provavel refuncionalizagdo do patrimonio cultural valorizado pelo
olhar externo, em que o consumo estético do bem patrimonial se sobrepde ao seu uso
social e democratico (LUCHIARI, 20006), favorecendo-se, talvez, a criagdo de mais um
espago urbano, desprovido de sociabilidades publicas duradouras — um “nao espago
publico”, aqueles onde os lugares nao se estruturam. Isso, em detrimento de um espaco
publico repleto de sociabilidades publicas e duradouras, socialmente construido; que
estrutura “o lugar” da Feira de Artesanato no Largo de Coimbra.
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Esse historico de intervengoes no Largo de Coimbra nos faz pensar nos efeitos que
uma interven¢ao urbana promove na vida cotidiana, especialmente em relagao as esferas
publica e privada. Assim como o Largo de Coimbra na histérica Ouro Preto, outros
espagos publicos no Brasil, especialmente em cidades ditas historicas, sdo espagos
potenciais para implantagdao de politicas patrimoniais homogeneizadoras que visam realgar
a dimensdao dos bens patrimoniais enquanto capital imobiliario— aqueles bens que
representam, tradicionalmente, os grupos sociais hegemoénicos —, numa politica global de
consumo dos lugares, em que as cidades buscam se tornar cada vez mais atrativas,
protagonistas no ambito economico e social e dinamizadoras de bens simbdlicos.

8 O PODER DE UM LUGAR: A VOCACAO DO LARGO DE COIMBRA PARA
USO COMERCIAL

A trajetoria do Largo de Coimbra em Ouro Preto reflete um processo que Leite
(2001) observou em seus estudos no Bairro do Recife, a0 qual denomina de deslocalizagiao
e relocalizacao de sentidos. No caso do Largo de Coimbra, um processo iniciado desde a
supressao do Pelourinho do Largo, entre os fins do século XVIII e inicio do XIX, quando
o sentido de lugar simbolo do poder colonial se desloca para o sentido de lugar do
comércio e de sociabilidades entre tropeiros e quitandeiros que abasteciam a cidade e
circulavam noticias em torno do rustico mercado.

A supressao do mercado e posterior instala¢ao da praga de vivéncia nao sé deu uma
nova configuragao ao espago urbano no centro histérico de Ouro Preto como espacializou
os usos do Largo, “delimitando modos de inser¢ao e inclusao”, imprimindo novos sentidos
aquele espaco (LEITE, 2001). O Largo, que desde a sua criagdo esteve voltado para
atividades comerciais, teve alterado o padrio de sociabilidades com a implantagao da praga,
que atribui aquele local novas fung¢des de sociabilidade, como espago de convivéncia.

Nos fins do século XX, o processo de deslocalizagao e relocalizagao de sentidos se
da, dessa vez, com a instalacio natural da Feira de Artesanato, iniciada entre os fins da
década de 1970 e inicio da década de 1980, resultando numa nova atribuicio de sentidos
aquele espago comercial (desde sempre), dessa vez representado fortemente pela producio
e comércio do artesanato em pedra-sabao. Nesse processo, o carater de uso comercial do
espago inaugurado ainda no século XVIII se manteve, apesar das sociabilidades terem se
alterado.

A Feira, ao dar o sentido de lugar ao espago urbano Largo de Coimbra, configura-
se como um espaco publico legitimo, construido socialmente, a medida que, como pontua
Leite (2001), “os lugares no contexto contemporaneo nao se limitam a erguer muros, mas
representam formas espacializadas e simbolicas de estabelecer singularidades, de expressar
disseng¢oes e reivindicar direitos”. (LEITE, 2001, p.370).

A partir de um estudo etnografico da Feira de Artesanato em Pedra-Sabao,
auferimos que o Largo de Coimbra, que ja foi o lugar dos moradores do seu entorno
(quando estabelecida ali a antiga Praca), com o tempo passou a ser o lugar da Feira e, desde
sempre, um lugar de comércio na cidade. Identificamos a Feira de Artesanato do Largo de
Coimbra como o “pedago” dos artesdos e feirantes no Largo, a partir da compreensio
postulada por Magnani (2002), em que o comportamento dos atores sociais na paisagem da
cidade ndo ¢ erratico, mas apresenta padroes que pressupdoem, segundo o autor, uma
totalidade consistente.

O “pedago”, que na perspectiva de Magnani supde uma referéncia espacial — “a
presencga regular de seus membros e um cédigo de reconhecimento e comunicagao entre
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eles”—, “trata-se de um ‘espago intermediario’ entre o privado e o publico, onde se
desenvolve uma sociabilidade basica” (MAGNANI, 2002, p.49).

Nessa perspectiva, a Feira de Artesanato do Largo de Coimbra se apresenta nao
apenas como um contra-uso do espago publico, mais do que isso, como “um lugar” que
sustenta a identidade de um grupo que imprime, nesse local, a experiéncia vivida,
condensada em conhecimentos, linguagens, tradicoes, modos de uso e representa¢oes. Um
lugar que tem o poder de se manter, ha séculos, como “o lugar” do comércio na cidade.

9 CONSIDERACOES FINAIS

A ocupagao dos espagos urbanos nas cidades alude a simbiose
espago/populacio/atividades, pontuada por Santos. Nesse sentido, como reitera o autor, a
renovagao urbana s6 ¢é aceitavel se feita em ritmo paulatino, se respeitar o #ming dessa
simbiose (SANTOS, 1980).

Nessa perspectiva, compreender os processos de uso e apropriagao dos espagos
publicos contemporaneos requer uma reflexdo acerca das sociabilidades, das
representagoes, da vitalidade, da dimensao simbdlica impressa no espago urbano, ou seja,
compreender o continuo processo de deslocalizagao e relocalizagio de sentidos. Nesse
processo, esta em jogo interesses de diversos grupos, numa constante tensao. Como afirma
Andrade, “se a defini¢cio de um bem como patrimoénio cultural material ou imaterial advém
de uma atribuicio de valores, o conflito j4 esta posto”. (ANDRADE, s/d, p.1).

Conforme nos aponta Fonseca, o tombamento de centros histéricos urbanos, na
contemporaneidade, nao pode prescindir de um amplo inventario das manifestacoes
culturais que ali ocorrem (FONSECA, 2007). E esse o caso do lugar da Feira de Artesanato
em Pedra-Sabiodo ILargo de Coimbra, que, nesse processo de deslocalizacio e
relocalizagdo de sentidos ao qual esse espago urbano esta sujeito, estd intima e
inescapavelmente associada ao Largo de Coimbra — lugar da Feira ha cerca de trés décadas.

Nesse contexto, somando-se a isso o fato de que as politicas de preservacio se
inserem num campo de conflito e negociacio entre diferentes grupos sociais e diversos
segmentos envolvidos na definicio daqueles bens que sejam merecedores de um
tratamento especial por seu valor de testemunho, é apropriado conceber as politicas de
preservagao “a partir da percepcao de que tanto a memoéria como o esquecimento sao
produtos sociais ” IPHAN, 2014, p.23).

No que se refere a preservagdo do patrimoénio cultural, especialmente no caso de
Ouro Preto — ber¢o do patrimoénio nacional—, ainda paira no ar um discurso de patriménio
preso a sua concepcao inaugural, entendido como monumento histérico de excepcional
valor, de “aura” intocavel. A ocupacio dos espagos urbanos nas cidades que sdo
patrimoénios alude atualmente a outros discursos que buscam congregar mecanismos de
protecao que englobem a multiplicidade de usos e representagoes simbolicas, numa
concepcao contemporanea de patrimonio que transcende as politicas de patrimonio do
IPHAN quando da sua criagao ligada aos desdobramentos modernistas. Essa concepgao
inicial do IPHAN; ainda hoje, vigora em diversas politicas e acdes destinadas a preservacao
e difusao do patrimoénio cultural, que continuam a se preocupar apenas com a dimensao
material do patrimoénio, numa perspectiva de patrimonio histérico monumental, como se
fosse possivel imaginar um bem patrimonial que seja exclusivamente material (ou
exclusivamente imaterial).

O contexto no qual se enquadra o presente estudo nos leva a uma reflexdo acerca
do “uso” do patrimonio cultural. Como expoe Meneses (2012), no que tange a fruigao do
patrimoénio, a forma de relacionar-se que o habitante e visitantes desenvolvem com o
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chamado “bem cultural” é fundamentalmente diversa — o uso cultural que os habitantes
fazem do bem cultural é qualificadamente existencial e territorializada, enquanto o uso
cultural do turista ¢ desterritorializado, seccionado do seu cotidiano e, portanto,
desprendido de habitualidade (MENESES, 2012). Ha que se encontrar um equilibrio nas
politicas patrimoniais. Tao perverso quanto esvaziar um bem de seus sentidos legitimos e
praticas originais locais em prol de uma mercantilizagio cultural, seria pretender negar
acesso a valores que nao sé podem como devem ser partilhados. Como ressalta Meneses,
“o que ¢ bom ¢ para ser dividido — e se trouxer beneficios econémicos, tanto melhor”
(MENESES, 2012, p.29).

Atualmente, numa abordagem contemporinea, em que patrimonio cultural — em
seu conceito contemporaneo ampliado — e a necessidade de uma promogao global das
cidades com a produ¢iao de espacos publicos para o turismo e o lazer parecem estratégias
dicotémicas, a necessidade de se empreenderem estudos e politicas sobre patrimoénio e
espago publico requer uma nova orientagao. As intervengoes no tecido urbano das cidades
contemporaneas devem levar em conta o “tecido vivo” das cidades, os “lugares
praticados”. As formas de uso e apropriacio dos espacos publicos das cidades pelos
usuarios e moradores trazem pistas vitais para a gestdo do ambiente urbano.

Nesse contexto, as politicas de preservagdao versus crescimento e promogao das
cidades precisam trazer em seu bojo as solugdes populares dos cidadaos e citadinos —
agentes diretamente envolvidos no processo —, mesmo quando elas escapam a estética dos
que detém o controle da preservagio e ainda que ndo contemplem modelos
internacionalmente difundidos.
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Resistance and counter-uses of public space front the strategies of urban beautification policies —
the case of the Largo de Coimbra at Ouro Preto-MG

Abstract:

This article, that is part of the dissertation, defended at the “Programa de Pis-Graduacao em Ciéncias Sociais da PUC-Minas”,
entitled ""The Power of a Place: Memories, uses and representations of Largo de Coimbra (Ouro Preto | MG)"" proposes a
discussion about the tension between heritage and commercial use of public spaces. We seek in this context to discuss issues of
transformation and seeming decay of public space in modern life; urban programming strategies of cities to consumption and
leisure, and the issue of beritage in this universe, taken as real estate capital that often triggers gentrification processes against the
strategies of nrban beautification politics. To this objective, we take as analysis object public space of Largo de Coimbra, in the
historic city of Ouro Preto (Minas Gerais), contemplating the transformations undergone by this urban space which trajectory
coincides with the trajectory of Ouro Preto preservation politics throughout the twentieth century.
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