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Resumo:

O presente artigo tem como objetivo refletir acerca das possibilides de consumo da cidade de
Fortaleza, por parte de turistas e viajantes, para além daquelas sugeridas pelas narrativas contidas
em guias turisticos e cartdes-postais. A idéia, portanto, ¢ pensar sobre expressdes de negociagdo, ou
mesmo de recusa, frente aos dicursos que atribuem a determinados lugares da cidade a qualidade de
“turisticos”.

Palavras-chave: praticas turisticas — experiéncias de viagem — narrativas turisticas — Conchsurfing —
consumo turistico.

1 FORTALEZA COMO LUGAR TURISTICO

O olhar percorre as ruas como se fossem
paginas escritas: a cidade diz tudo o que
vocé deve pensar, faz vocé repetit o
discurso, e, enquanto vocé acredita estar
visitando Tamara, nio faz nada além de
registrar os nomes com os quais ela define
a si popria e todas as suas partes.

(italo Calvino, As Cidades Invisiveis).

Em artigo recentemente publicado, um famoso portal de noticias brasileiro
afirmava que Fortaleza havia sido considerada a “capital mais desejada pelos turistas™'. Tal
afirmacgao baseava-se em uma pesquisa efetuada pelo Ministério de Turismo, o Mtur, que
buscou saber informagoes acerca das intencoes de viagem dos brasileiros para os proximos

1 Disponivel em  http://gl.globo.com/ceara/noticia/2014/10/fortaleza-e-capital-mais-
desejada-pelos-turistas-diz-pesquisa-do-mtur.html e acessada em 06/10/2014.
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seis meses. No que diz respeito aos destinos mais procurados do pais, é importante frisar,
Fortaleza foi apontada ainda como a segunda colocada, ficando atras apenas do
Arquipélago de Fernando de Noronha, o que revela o grande protagonismo da regiao
Nordeste quando se trata deste tema.

O posicionamento de Fortaleza entre os principais destinos turisticos do pafs, se
também analisados os dados produzidos localmente, passa ao largo de constituir-se como
surpresa. A SETUR?®, por exemplo, divulga anualmente indicadores que se referem a um
substancial incremento da demanda turistica na cidade, especialmente, a partir da segunda
metade da década de 1990. E se tomado apenas o ano de 2013, ainda sem contabilizar as
visitas que tiveram a realizagdo da Copa do Mundo como principal fator de atragdo, o
numero de turistas que desembarcou na capital cearense ultrapassa o de 03 milhoes.

Mas o que Fortaleza oferece de tao especial? O que faz com que a cidade alcance
tanto destaque no cenario nacional? De acordo com os proprios termos da SETUR, o
“passeio” - ou seja, um tipo de turismo que se distingue do de negdcios ou daquele
referenciado pela visita de parentes on amigos - configura-se como principal motivagao para
visitagao. O citado termo, aparentemente vago, ganha concretude na medida em que é
interpretado a partir de sua relagio com os “atrativos naturais” locais, evocados, no de
2012, por mais de 01 milhao de pessoas como a componente central de seducdo da cidade.

Contudo, apontar os “atrativos naturais” da cidade como elemento distintivo, como
aquilo que justifica sua escolha como destino, talvez possa dar forma a algumas leituras
equivocadas sobre a relagdo da capital cearense com o turismo. O mais grave destes
equivocos diz respeito a uma postura que toma Fortaleza como um lugar “naturalmente”
turistico. Ao contrario, para ser assim reconhecida, Fortaleza — bem como outras tantas
cidades e localidades no Brasil ¢ no mundo — foi objeto de um intenso e multifacetado
investimento, foi matéria de um processo de construgao conjugado a partir da mobilizagao de
aspectos simbélicos e infraestruturais’.

Desse modo, sio as obras — rodovias, edificacoes, sistemas de abastecimento de
agua e esgotamento sanitario etc. — executadas sob o abrigo do Prodetur, por exemplo,
associadas as politicas culturais, as preocupagdes acerca das questdes patrimoniais e
identitarias, o que — junto com, sobretudo, a exploracao do litoral e suas praticas (banhos
de mar, esportes aquaticos, passeios pela orla etc.) - contribui para producio de Fortaleza
como proeminente espaco de/para o turismo. Como assinala Castro (1999), a “qualidade
turistica” de um lugar é fruto da acao dos diversos atores interessados, que - por sua vez -
criam “um sistema integrado de significados através dos quais a realidade turistica é
estabelecida, mantida e negociada”.

E necessario, ainda, se colocar que - como resultado desse “sistema de significados”
- narrativas sobre a cidade sdo elaboradas, podendo ser modificadas ao longo do tempo,
justamente, porque sao da ordem da construgao. Todavia, a despeito de suas possibilidades de
mudanca, sao elas que, em cada época, cumprem também a importante funcao de
motiva¢iao no que concerne a visitagao turistica. Entretanto, a poténcia das narrativas nao

2 Secretatia do Turismo do Governo do Estado do Ceard (SETUR). Indicadores turisticos
sobre o estado do Ceara e a cidade Fortaleza estio disponiveis em: http://www.setur.ce.gov.br
3 Sobre a redefinicao do “quadro simbodlico” que associava o Ceara e demais estados do

nordeste as problematicas decorrentes das dinamicas do clima semiarido, ver Dantas (2002). Acerca
de mudangas arquitetonicas e infraestruturais, na cidade de Fortaleza, como esforcos para inseri-la
nos cotrentes processos de globalizacdo, ver Maciel (2010). Para uma discussio a partir de
preocupagOes referentes a questdes como “politicas culturais”, “patriménio” e “identidade”, ver
Gondim (2007). Por fim, para uma avaliacio de politicas publicas para o desenvolvimento do
turismo no Brasil e no Ceara, ver Rodrigues (2010).
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se esgota naquilo que foi destacado: “apresentando” lugares, qualidades e personagens, elas
nao s6 motivam a visitacio, como também, de alguma maneira, dirigem o olhar do
visitante, “sugerindo’ aquilo que nao pode deixar de ser apreciado.

2 UMA FORTALEZA DE OLHARES SUGERIDOS

As formas que as narrativas sobre as cidades encontram para se expressar sao
plurais. Musicas, poesias, obras literarias e cinematograficas sio bons exemplos de regimes
de representagdo. Entretanto, para um consumo mais veloz, guias turisticos e cartdes
postais parecem figurar de maneira mais constante nas maos dos turistas. Faceis de carregar
e manipular, coloridos, repletos de imagens e observacdes de destaque, escritos a partir de
uma linguagem coloquial, anedética, que prioriza a manuten¢ao de uma relagao informal
com leitor, tais suportes trabalham sobre o um principio de articulagio entre a divulgacio
de informagoes e as praticas de visitagdo de um lugar (BARREIRA, 2012, 2008; WELK,
2007; ROCHE, 2003).

Assim, como “manuais praticos de apresentacao de cidades” (BARREIRA, 2012),
os guias turisticos antecipam aquilo que pode ser encontrado em uma destinagao,
contribuindo para a conformagao de um “olhar do turista” (URRY, 2001) que tendera a
buscar, justamente, o que foi apresentado, avaliando — inclusive - sua experiéncia a partir
dos referenciais oferecidos. Trata-se, portanto, de uma produ¢io narrativa que visa a
constituir-se enquanto um todo coerente acerca da cidade, sugerindo os caminhos que
devem ser tomados, bem como os que devem ser evitados. Em suma, como afirma
Barreira (2012), ha uma espécie de contrato “nao revelado com o visitante”, a partir do qual
sera possivel ter acesso a informagdes sobre o que deve ser conhecido, experimentado ou
visitado.

Sob uma perspcetiva mais imagética — embora, como dito, os guias atuais
configurem-se a partir de uma multiplicidade de fotos e mapas, especialmente em suas
versoes digitais -, os cartdes postais cumprem uma fun¢ao semelhante. Como os guias, eles
buscam expressar os elementos que compoem a “personalidade” ou a “identidade” de um
lugar (BARREIRA, 2012, 2008). Interessante perceber que intimamente ligada aos
exercicios de apresentacdo da cidade estrutura-se uma légica de legimagao de lugares. Ou
seja, o que ¢é representado tanto nos postais quanto nos guias ¢ aquilo é mmportante, digno de
observagdo e, em muitos casos, o que ¢ apontado pelos proprios discursos em questio como
o imperdivel da cidade.

Ora, é nesse escopo de apresentacdo/representacio citadina, portanto, que reside
nos guias e postais um carater orientador da experiéncia de consumo, que, no limite,
funciona como um verdadeiro “mapa de navegacao social” (BARREIRA, 2012). Diante do
exposto, ¢ que as praticas de “exploragao” da cidade de Fortaleza serdao mediadas a partir
de construgdes que a caracterizam como a “metropole de vida noturna agitada”, “a cidade
que tem balada a semana toda”, “a segunda-feira mais animada do planeta” ou ainda como

b

o “lugar onde o verdo dura o ano todo”, a “capital nacional do riso” e a “cidade onde o sol

~ . ;. 4
nao tira férias’™”.

4 As frases aqui reproduzidas foram utilizadas por guias de viagem para caracterizar a cidade
de Fortaleza. Estes guias foram acessados no decorrer da produc¢io de minha pesquisa de
doutoramento (iniciada em 2011 e ainda em andamento) que se ocupa, em sentido geral, de
“viagens independentes de longa duragao”. Alguns dos guias consultados, especialmente a partir de
suas plataformas virtuais, foram: “Férias Brasil”, “Guia-Ce” e “Guia Ceara Brasil”. Os websites da
Secretaria de Turismo do Governo do Estado do Ceara e da Secretaria de Turismo de Fortaleza
também foram acessados durante esse processo de investigacao.
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A Praia de Iracema, “com seu amplo calgaddao e vida noturna”; a Avenida Beira-
Mar, com sua “famosa feirinha de artesanato” e; a Praia do Futuro, com o “enorme
conforto proporcionado por suas barracas”, serdo alguns dos lugares sugeridos para
visitagao, uma vez que as qualidades acima destacadas ali supostamente se “territorializam”,
ganham concretude. O mesmo devendo acontecer quando evocada uma narrativa diferente
sobre a cidade, menos baseada em seus “atrativos naturais” ou em sua “dimensio ladica:
sob uma aprecia¢ao que valorize as “expressoes culturais” e a “histéria local”, o Centro
Dragao do Mar de Arte e Cultura, a Catedral, o Estoril, o Mercado Central ou Passeio
Publico, se tornarao objetos privilegiados de observacao.

Todavia, é importante frisar que — tomando como inspiragao as reflexdes de Michel
de Certeau (1994) - as praticas de consumo do instituido nem sempre sio feitas de modo
passivo. Os sujeitos lancam mao, em seu cotidiano, daquilo que o pensador francés
chamou de “taticas” e “astucias” para muitas vezes operar desvios em relagao ao que é
proposto institucionalmente. No plano do turismo, de maneira alguma as experiéncias dos
viajantes (COHEN, 1972) devem ser tomadas como algo da ordem do homogéneo’, elas
sao diversas em termos de motivagao, de programacio e, obviamente, de relagdes diretas
com o lugar visitado. E possivel, assim, dar corpo a capacidades de znvencdo (CERTEAU,
1994) no que diz respeito as sugestdes e legimitagdes que figuram nas narrativas de guias e
cartoes postais.

Nas dltimas décadas, em muito como consequéncia do desenvolvimento e
barateamento de novas tecnologias de informagao e transporte, por exemplo, tornam-se
crescentes praticas de viagem que buscam se distinguir daquilo que alguns pesquisadores
chamaram de “turismo de massa institucionalizado” (COHEN, 1972, 1973, 2004) ou
“turismo convencional” (WELK, 2004), ambos sendo definidos por uma estreita relacio
com agentes e agéncias turisticas, onde — mesmo diante de uma experiéncia de alteridade —
se operava uma media¢do cujo objetivo principal era a “domesticacio” da diferenga. Esse
esforco de atribuicao de familiaridade no curso das viagens pode ser sintetizado na vivéncia
de um roteiro, por parte do turista, em que tudo ¢é previamente estabelecido, desde os
horarios para atividades aos lugares a serem visitados, passando, inclusive, por um
deslocamento efetuado em transportes particulares com a constante interven¢ao de um
guia ou tradutor.

Backpackers (PEARCE, 1990), no exterior, e Mochileiros (OLIVEIRA, 2005), no
Brasil, apresentam-se como as duas nomenclaturas utilizadas mais amplamente para se
referir as praticas de viagem que, basicamente, buscam desviar-se das acima citadas formas
de mediacao. Sem duvidas, o emprego de tais termos nao se esquiva de conflitos, sio
muitos os rufdos que atravessam tais construcdes.’ Contudo, aqui figurardo, sobretudo,

5 Em meados da década de 1970, o socidlogo israelense Erik Cohen (1972) — motivado pelo
crescente numero de sujeitos que viajavam por prazer, bem como pelo significativo aumento de
paises e regides visitadas por tais sujeitos — publicou um artigo intitulado Toward a Sociology of
International Tourism. Naquele texto, E. Cohen buscou formular uma ‘“abordagem tedrica geral”
sobre o fenéomeno do turismo internacional, considerando, principalmente, as relacdes entre os
turistas ¢ a industria turistica estabelecida e as relagdes entre os turistas e as comunidades anfitrias,
comunidades que os hospedavam. Diante de tal esforco analitico, Cohen (1972) depreende a idéia
da impossibilidade de se tomar a experiéncia turistica como algo unico, da ordem da
homogeneidade, realcando a variabilidade de tal experiéncia.

6 Alguns pensadores tendem a considerar o termo backpacker como uma elaboragio
conceitual da ordem da exterioridade, funcionando, assim, como uma ferramenta para a defini¢ao
de uma pratica de viagem que serve muito mais a académia ou ao mercado tutfstico que aos
préprios viajantes. De fato, com uma espécie de institucionalizagio da pratica de viagem backpacker
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como um recurso explicativo para sinalizar experiéncias de viagem que, primeiramente,
caracterizam-se por serem estruturadas por sujeitos que colocam em uma posigao de
centralidade a disposi¢ao para se empreender uma jornada flexivel, conformada por uma
maior disponibilidade de tempo, muitas vezes contabilizadas em meses e anos que em dias.

Preocupagées em estabelecer contatos com distintos sujeitos durante a experiéncia
de transito, sejam eles dirigidos aos habitantes dos lugares visitados ou mesmo a outros
viajantes, também sio presentes na denominada pratica mochileira ou backpacker. Assim
como ha, igualmente, uma procura por engajamento em atividades informais, préprias das
dinamicas socio-culturais das comunidades anfitrids. Isso se deve, pelo menos em parte, a
necessidade de se viajar muitas vezes sob o dominio de um or¢amento diminuto, mas
também constitui-se como um desejo de inser¢ao local por parte do viajante, tendendo a
valorizar as singularidades das experiéncias no lugar em detrimento de conjunto de a¢oes
formais, ja estruturadas ou estabelecidas previamente.

A mobilizacao desses desejos de flexibilidade, independéncia e contato - embora nao se
expressem de maneira absoluta, ha sempre uma fator, como sera visto, de fric¢ao por vir -,
¢ 0 que parece permitir 0 acesso a narrativas outras sobre a cidade, para além das instituidas
e legitimadas, ou seja: para além das contidas nas brochuras, catialogos, guias ou cartdes
postais. Segundo alguns desses viajantes, o que sera representado de forma mais clara na
sessao seguinte deste artigo, a pratica de viagem aqui em questiao pressupoe uma espécie de
inclinag¢ao a “abertura” ou propensao a “exposi¢cao” que pode configurar a invengao de
outros percursos nas cidades visitadas ou ainda um consumo ativo, sob outras perspectivas,
no que diz respeito aos pontos turisticos e demais lugares “sugeridos” pelas narrativas que
os instituem.

3 DO SOFA PARA UM DRAGAO QUE JOGA CAPOEIRA

A preocupagdao em viajar sem ter de fazer uso de um grande or¢amento, no intuito
de poder extender seus deslocomentos e, assim, visitar um grande numero de destinos,
promove por parte dos mochileiros ou backpackers uma procura por lugares de hospedagem
que demandem diarias condizentes com suas possibilidades de gasto. Desse modo,
acomodagoes em hotéis ou pousadas localizadas em areas turisticas ou enobrecidas das
cidades em visitacao podem ser evitadas. Contudo, associar tal evitacio somente a questoes
de ordem econdmica, claramente, é um equivoco em termos de interpretacao desta pratica
de viagem.

A nogao contats, como salientado, é componente estruturante da experiéncia desses
sujeitos, sendo ela também diretamente responsavel pela busca por outras formas de
hospedagem. Sob esta perspectiva é que albergues (hostels) e campings’ aparecem como

— podendo ser observada na elaboragdo de politicas publicas, como fez o governo australiano, ou
na emergéncia, por todo o mundo, de empresas de turismo que buscam desenvolver produtos
especificos para este perfil de turista — alguns viajantes tendem a rejeitar tal termo, afirmando que
nesse processo as fronteiras entre turistas instituicionalizados e backpackers ou mochileiros ficaram
demasiadamente borradas (LOKER-MURPHY & PEARCE, 1995; COHEN, 2004).

7 Campings podem ser mais facilmente encontrados em localidades que tem a natureza como
principal fator de atragdo turistica. Em Fortaleza, pelos menos dois se destacavam, embora paregam
estar desativados atualmente: um localizava-se na zona da Praia do Futuro e outro no bairro Agua-
Fria. O numero de albergues, ao contrario, cresceu nos ultimos anos, localizando-se sobretudo nas
imedia¢oes da Praia de Iracema e do bairro Meireles, apesar de alguns também poderem ser
encontrados em espagos como a Praia do Futuro e o Bairro de Fatima. Como mais um indicio do
citado crescimento, é valido frisar o estabelecimento recente de uma unidade em Fortaleza de uma
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lugares privilegiados de acomodacdo. Compostos por areas coletivas (quartos, cozinhas,
espacos de lazer etc.), eles oferecem uma maior possibilidade de interagdo entre seus
usuarios, configurando-se como um importante espago de sociabilidade e plataforma de
informacao, uma vez que a partir dos contatos ali estabelecidos os itinerarios de viagem,
por nio serem fixos, podem ser repensados e reformulados, acrescidos ou mesmo
diminuidos.

Além das citadas possibilidades de acomodagao, “redes de intercambio de
hospitalidade” (STERN, 2009) figuram com bastante concretude no horizonte das viagens
ditas mochileiras. De uma maneira sintética, elas podem ser apresentadas como bases de
dados virtuais que produzem, por meio do cadastramento de seus usuarios, uma espécie de
comunidade global. O escopo de tal comunidade, por seu turno, ¢ o oferecimento gratuito
de hospedagem entre seus membros. Assim, os inscritos partilham interesses, projetos ou
atividades em seus perfis virtuais, oportunizando uma conexao on/ine que muitas vezes pode
transformar-se em uma interagao face-a-face a partir de um pedido, e sua consequente
aceitacao, de acomodacio em determinado destino.

Uma das mais conhecidas redes de intercambio de hospitalidade, atualmente, é a
Conchsurfing.org. Criada em 2004, hoje ela possui mais de 09 milhdes de membros
cadastrados, situando-se em mais de 120.000 cidades espalhadas ao redor do mundo. A
filosofia desta rede, apresentada em seu website, baseia-se no desejo de fazer um “mundo
melhor” utilizando as viagens como principal ferramenta. Na realidade, o que parece estar
em jogo para o Couchsurging.org é, justamente, aquilo que foi apontado como um dos
elementos definidores da experiéncia de viagem ora em apreciagdao: a importancia do contato.
De acordo com os responsaveis pela rede, ¢ nas possibilidades de conexao entre sujeitos de
distintas culturas, instrumentalizadas pelas praticas de viagem, que, por exemplo, valores
como tolerancia, amizade e compreensao poderiam ser difundidos pelo mundo.

A reflexdo sobre estes sistemas de hospedagem, baseados numa logica de
reciprocidade e gratuidade, levanta, indubtavelmente, uma série importante de questdes, tais
como: as relagoes entre hospitalidade, mobilidade e znzernet; as possibilidades de construcao
de comunidades transnacionais; certa critica a2 um modelo de sociabilidade turistica,
demasiadamente informado pelas dinamicas do modo de produgao capitalista etc. Todavia,
o que interessa explorar, pelo menos de momento, sio as variadas possibilidades de
consumo de uma cidade ao se considerar uma relagao direta entre um turista ou viajante e
um membro da comunidade anfitria.

A tese aqui contida é simples, é a de que um “desvio” no que diz respeito aos
modelos convencionais de acesso a cidade — propiados pelas agéncias turisticas, guias de
viagem ou cartdes postais - oportunizam a emergéncia de novas narrativas sobre a mesma,
o que culmina numa pratica de consumo também diferenciada: que nao sé se submete, mas
que, por vezes, negocia ou mesmo nega aquilo que é considerado como “turistico”. Desse
modo, outras vivéncias por parte dos viajantes em Fortaleza se materializam segundo o
exercicio de surfar um sofi local’, e é sobre uma destas experiéncias que passo agora,
sucintamente, a me reportar.

famosa cadeia internacional de albergues, cuja presenca se estende por diversos paises da América
do Sul (Chile, Uruguai, Peru e Argentina) e varias cidades ja no Brasil (Rio de Janeiro, Sao Paulo,
Florianépolis, Jodo Pessoa, Natal etc.).

8 Os usuarios da rede Couchsurfing.org se reconhecem mutuamente como couchsurfers. O termo
couch, traduzido para o portugués como “sofd”, designa nio somente este objeto, mas qualquer
outra superficie em que o viajante possa se acomodar na residéncia de seu anfitrido (cama, colchio,
colchonete, redes etc.). O termo su7f, em alusdo ao esporte aquitico, por seu turno, relaciona-se
com a idéia de movimento, acdo, deslocamento, entre tais superficies durante uma viagem.
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Conheci Tom, um americano de 22 anos, durante uma roda de capoeira realizada no
més de agosto do corrente ano no Centro Dragao do Mar de Arte e Cultura (CDMAC).
Ele estava recostado em uma das pilastras que sustentavam uma espécie de cupula que, por
sua vez, localizava-se bem abaixo da estrutura do Planetirio Rubens de Azevedo, um dos
principais equipamentos do CDMAC. Contudo, entre um movimento e outro, ele foi
deixando seu lugar, aproximando-se cada vez mais do enorme circulo formado nio
somente pelos praticantes da capoeira, mas também pelos demais interessados que por ali
passavam.

Com tal proximidade, pude perceber que Tom nio parecia se tratar de um simples
observador: ele trajava uma calga semelhante a dos outros praticantes, vestia uma camisa
que fazia alusao a um evento de capoeira nos EUA e, além disso, por vezes, juntava-se ao
coro que pronunciava os refroes das musicas mais conhecidas. Se mesmo com estes
indicios persistiram ainda algumas dudvidas, elas se dissiparam no momento em que o
jovem americano, de fato, passou a integrar o circulo e esperou pacientemente por sua hora
de chegar a boca da roda, onde pediu permissao ao mestre responsavel para comprar um jogo.
Ele, definitivamente, conhecia o ritual.

Terminado o evento, era tempo de guardar os instrumentos e confraternizar,
“colocar o papo em dia” com integrantes de outros nucleos de capoeira da cidade. Sem
muita cerimonia, Tom abordou o grupo com o qual estava reunido, perguntando-nos sobre
informagoes acerca de outras rodas que aconteceriam no decorrer daquela semana. Disse-
nos que estava viajando pela América do Sul e que ainda passaria alguns dias em Fortaleza,
por isso gostaria de saber sobre mais atividades relacionadas a capoeira na cidade. Falamos
sobre algumas ac¢Oes das quais tinhamos noticia, e ele mostrou-se bastante interessado em
acompanha-las. De minha parte, obviamente, nutri uma maior curiosidade a respeito do
percurso que o americano trilhava, uma vez que pesquisava, para minhda tese, questoes
referentes a experiéncias de viagem de longa duragdo, o que parecia ser o caso de Tom.

Assim, durante os cinco dias em que ele ficaria na capital cearense, apos o citado
evento e antes de sua partida para Salvador, mantivemos contato constante. Logo em uma
de nossas primeiras conversas, o viajante revelou-me ser concludente de um curso de
graduagao em engenharia civil, sendo essa necessaria passagem do “mundo dos estudos”
para o “mundo do trabalho” o principal elemento motivador de sua jornada, que estava
prevista para durar seis meses'’. Sua idéia, sem um plano rigidamente estruturado, era,

Especificamente sobre a presenca de usudrios da citada rede em Fortaleza, é importante destacar a
existéncia de um grupo ativo que propde, por meio de uma espécie de perfil coletivo, encontros
semanais (meetings) no intuito de se confraternizar, trocar informacSes sobre viagens e desenvolver
habilidades em linguas estrangeiras.

9 A roda de capoeira é um circulo a partir do qual os capoeiristas, junto com uma bateria de
instrumentos (atabaque, berimbaus, pandeiros e agogd), péem em pritica os movimentos
aprendidos em suas trajetorias (jogam entre si). Faz-se mister destacar que o jogo ndo é a Unica
dimensio da roda: cantar, tocar instrumentos e observar os demais capoeristas jogando também sio
consideradas importantes formas de participacdo, sem as quais a “energia” ou o “axé” do encontro
nio se sustenta. Os jogos entre capoeiristas sdo efetuados por duplas, consistindo em um
verdadeiro dialogo entre movimentos de ataque e defesa, esquivas e acrobacias, sendo a “boca da
roda” - situada diante da bateria — o lugar de onde os jogos comecam e, usualmente, podem ser
comprados (quando um capoeirista pede permissdo para adentrar a um jogo ja comecando,
substituindo um dos capoeiristas em acdo). As intimas conexdes da capoeira com valores
tradicionais e o respeito necessario que é acarretado por tais relagdes investem, especialmente, o
momento da roda de um carater ritual.

10 O empreendimento de viagens de longa duracio nio se atém ao principio da
monocausalidade. No entanto, entre os sujeitos com os quais estabeleci contato durante pesquisa
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basicamente, a de percorrer o maior numero possivel de cidades na América do Sul, dando
especial énfase ao territorio brasileiro, uma vez que o americano se apresentava como um
“amante da capoeira”, tendo conhecido tal pratica através de alguns colegas brasileiros de
faculdade.

Diante de sua condi¢do de estudante e, igualmente, de seu desejo de visitar um
grande numero de destinos em diferentes pafses, as preocupagdes concernentes ao
or¢amento que Tom dispunha para viajar eram permanentes, repercutindo, segundo ele
mesmo, na escolha do “sofd” como possibilidade de acomodagao. Ele afirmou ter “surfado
em sofas” nas cidades do Rio de Janeiro e Sao Paulo, e que aquilo o tinha feito economizar
um “bom dinheiro” em lugares famosos por sua carestia, fazendo com que, em Fortaleza,
também assim procedesse. No entanto, em uma de suas falas, o jovem deixa transparecer
mais uma motivac¢ao, para além da economica, para o acionamento da rede Couchsurfing.org
com o objetivo de conseguir hospedagem:

No Couchsurfing.org pude fazer uma pesquisa entre os perfis de possiveis
anfitrides, procurando aqueles que demonstrassem gostar de atividades
ao ar-livre, de praticar esportes... Fol assim que encontrei minha anfitria,
cla é surfista, embora esteja trabalhando muito e diga que ndo tem mais
tempo de ir para a praia. Ficar na casa de uma pessoa do local e ndo em
um hotel, me permitiu economizar ¢ ainda conhecer a cidade de outra
maneira, a partir das dicas dela, ndo visitando somente as atracoes
turisticas marcadas nos mapas oferecidos em quase todas as cidades do
mundo.

Foi, portanto, a oportunidade de conhecer a cidade a partir do direto contato com
seus habitantes o que também mobilizou Tom a solicitar ajolamento entre os couchsurfers.
Do estabelecimento de uma relagao concreta com um morador de Fortaleza, por exemplo,
Tom acreditava poder ter acesso a dinamica local, experimentar comidas do lugar,
frequentar espagos nao-turisticos, presentes no fluxo da vida cotidiana dos moradores da
cidade. E foi assim, segundo o préprio Tom, que ele soube da existéncia da roda de capoeira
onde haviamos nos conhecido:

Eu ja sabia que o Dragio do Mar era um importante ponto turistico.
Tudo que li sobre Fortaleza mencionava aquele lugar... Eu ja havia me
programado para visitar alguns dos museus, ver alguma exposi¢ao... Mas,
provavelmente, se quisesse it aos museus nao iria fazer isso em uma
sexta-feira de noite, eu s6 fui porque minha anfitrid disse que muitas
vezes acontecem rodas de capoeira por ali.

Interessante aqui ¢ perceber como o didlogo entre Tom e sua anfitria parece dar
vazdo a certa reelaborag¢do do Dragao do Mar enquanto ponto turistico a ser visitado em

para minha tese de doutorado, o desejo de se romper com a rotina propria da vida contidiana era
constantemente evocado como uma das principais motivagdes para se estar em transito. Hssa
tentativa de afastamento das rotinas, para alguns pesquisadores (RICHARDS & WILSON, 2004),
implica também esforcos no sentido de retardar a assuncdo de certos compromissos no que diz
respeito a dimensdes como a do trabalho ou do casamento. Tom parece estar inserido, portanto, no
conjunto de sujeitos viajantes que buscam uma experiéncia fora da rotina cotidiana antes de,
efetivamente, assumir um lugar no mundo do trabalho. B nesse momento de finalizagio da
graduacdo que, por exemplo, grande parte de viajantes americanos, australianos e neo-zelandeses
inicia sua jornada.
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Fortaleza. Ele ja figurava no conjunto de ag¢des propostas por Tom para executar na cidade,
o CDMAC seria um lugar de visitagdo, mas — diante das “dicas” de quem o hospeda, uma
moradora local, como ele mesmo se esfor¢ava por sublinhar — a énfase no processo de
visitagdo ¢é mudada: nio se visitou, por parte de Tom, o CDMAC para apreciar
espeficamente seus equipamentos culturais ou tampouco para divertir-se nos bares e casas
noturnas de seu entorno, aspectos amplamente divulgados em brochuras, sifes e guias
turisticos. A presenca de Tom no referido espaco, ao contrario, justificou-se,
primeiramente, pela possibilidade de efetua¢ao de uma pratica que ali ndo era plenamente
legitimada ou instituida: a participa¢do em um evento de capoeira.

Embora nio existam duvidas de que a capoeira é uma expressio cultural, o que é
valido frisar ¢ que naquele lugar as indicagdes de consumo legitimadas pelas narrativas
presentes nos guias de turfsticos sao outras, associando-se, como dito, a infinidade de bares
que circundam o CDMAC ou, notadamente, as exposi¢oes, feiras de artesanato, concertos
e obras teatrais ou cinematograficas que ali localizam-se usualmente. O “desvio”
materializado pelo acesso a uma narrativa distinta sobre a cidade, sobre o préprio Dragao
do Mar, mais pontualmente, permite a emergéncia - se nao de um percurso de visitacio
outro - de uma atuagao diferenciada naquele espago, que negocia e as vezes passa ao largo
do que ¢ sugerido em discursos instituintes do que deve ser a pratica turistica.

Em uma de nossas dltimas conversas, na véspera do dia em que se daria a
continuidade de sua viagem rumo a Bahia, perguntei ao viajante americano se ele ja tinha
lugar para se hospedar: “depois de Rio, Sao Paulo e Fortaleza? Mais um sofa, sem
davidas!”, ele me respondeu. Aproveitando a deixa, ainda tive tempo de provoca-lo,
desafiando-o a ser capaz de evocar uma imagem que talvez pudesse resumir sua experiéncia
na cidade de Fortaleza: de pronto ele sacou seu celular do bolso e me mostrou uma foto
em que aparecia no gramado do Dragiao do Mar - com as passarelas, o cinema e o teatro ao
fundo - empunhando um berimbau. Vendo aquela imagem, nido pude deixar de me
perguntar: “Seria isso também um cartio-postal?”

4 CONSIDERACOES FINAIS: PENSANDO SOB RASURA

A palavra “rasura” no titulo desse artigo configura-se mais como uma provocagao,
advinda de uma livre apropriaciao, que qualquer tentativa de discussao acerca do uso do
termo feito por pensadores como Derrida (1995) ou Hall (2000). “Rasura” aqui,
simplesmente, sinaliza a necessidade de se pensar os limites de uma representagdo da
pratica turistica, acena com a possibilidade, portanto, de reescrever narrativas e, por
conseguinte, percursos € circuitos que atravessam o lugar visitado. Nesse sentido ¢ que
considero a experiéncia de Tom como de “rasura”, ela levanta pontos interessantes para se
debater a “formata¢ao” de uma concep¢ao de turismo niao somente no que diz respeito a
cidade de Fortaleza, mas igualmente de modo mais geral.

Em um primeiro momento, ¢ preciso admitir a “variabilidade da experiéncia
turistica” (COHEN, 1972, 2004). Com o incremento do nimero de viagens empreendidas
sem a media¢ao de agéncias turisticas parece emergir uma pratica de deslocamento que poe
o sujeito-viajante como o ator central, o que lhe confere a possibilidade de valorizar ou
avaliar sua experiéncia em transito de maneira individual, e nao a partir de formas de
“antecipagdo” dessa experiéncia. Desse modo, a procura por narrativas que instituem
lugares e personagens de uma cidade (leia-se guias e cartoes-postais) divide espago com
investigacoes de ordem pessoal, debrucadas sobre uma pluralidade de “fontes”, como, por

<
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exemplo, os féruns de discussio contidos em comunidades virtuais ou redes de
hospedagem'.

As narrativas acessadas em tais comunidades ou redes sao de dupla origem.
Algumas se baselam em experiéncias de outros viajantes, mas as que tendem — como foi o
caso de Tom — a ser mais valorizadas sdo as que envolvem as aprecia¢oes do lugar visitado
elaboradas pelos proprios moradores locais. Estas narrativas, esse é o segundo ponto de
dabate, disponibilizam o que Welk (2007) chama de znsider #ps, dicas e conselhos tomados
como algo de extrema relevancia justamente por serem oferecidos por sujeitos que habitam
os destinos de muitos viajantes. A interagao, ou melhor, o contato proporcionado por tais
redes e comunidades desenvolve uma relagdo face-a-face entre o viajante e seu interlocutor
local que, como bem sinaliza Barreira (2012), nao pode ser encontrada no uso de guias
turisticos, manuais de visitagao ou cartoes-postais.

A insider tip recebida por Tom de sua anfitria, oportunizou efetivamente a
participagao do americano em um evento. A relagdo entre corpo e turismo, destituindo o olbar
de seu lugar central na experiéncia de viagem, ¢ mais um interessante ponto de discussao.
Nao sao apenas monumentos, paisagens ou a¢oes de personagens da cidade o que mobiliza
a atencdo dos viajantes, ha um desejo de interagdo concreta, onde o corpo ¢ igualmente
canal de fruicdo da experiéncia. A contemplagao, portanto, cede espago a performance: para
Tom, era prazeroso observar a roda de capoeira, mas tal prazer é investido de maior poténcia
na medida em que o sujeito-obervador torna-se, de fato, um participante, reproduzindo os
refroes das musicas cantadas, tocando instrumentos e “jogando” com os demais
capoeiristas.

A busca por representagoes, como dito, distintas das que figuram nos guias
turisticos pode configurar negociagdes, como foi o caso de Tom no CDMAC, com lugares
legitimados como pontos turisticos, mas — no limite — também pode materializar recusas,
culminando na produgao de percursos inteiramente outros pela cidade. Um bom exemplo
para se pensar sobre o exposto ¢ o surgimento daquilo que Barreira (2012) chama de
“roteiros insolitos”, processos de visitagao de uma cidade que oferecem uma espécie de
“redescoberta” da mesma ao apresenta-la, inclusive também para moradores locais, para
além de seus “trajetos pré-determinados”. Em Fortaleza, o “percurso gético” estudado pela
autora ¢ emblematico das possibilidades do estabelecimento de uma pratica de consumo da
cidade que “faz sucata” (CERTEAU, 1994) de certa disciplina turistica.

Por fim, para além desses pontos de debate é preciso também explicitar uma
questdo delicada. Os esforgos para se experimentar uma viagem onde se “pisa fora da trilha
batida” (WELK, 2004), nos ultimos anos, passaram também a ser capitalizados por
empresas de turismo em todo o mundo: assim, surgem roteiros que elegem bairros como
Soweto, na Africa do Sul, ¢ a Favela da Rocinha, no Rio de Janeiro, como suas principais
paradas. Embora esse ainda ndo parega ser o caso de Fortaleza, é preciso dizer que nao se
trata mais aqui apenas do sdlito, mas da “tragédia”, da “precariedade” e da “pobreza”
sendo alcadas a condicao de atracées (FREIRE-MEDEIROS, 2009). H4, nesse sentido, a
necessidade incontornavel de também se pensar acerca das reverberagoes no plano moral
de uma pratica de consumo da cidade que opta por tomar “sob rasura” suas narrativas mais
instituidas.

11 Uma das mais conhecidas comunidades virtuais no Brasil, onde se pode discutir desde
idéias para a construcdo de roteiros de viagem até debates sobre questdes referentes a orcamento
ou dicas de primeios-socorros em transito, pode ser acessada em www.mochileiros.com. O site do
guia espacializado em viagens mochileiras, tema nio abordado no presente artigo, Lonely Planet
(www.lonelyplanet.com) também oferece um férum de discussio amplamente acessado por
usuarios de varios paises em busca de informagoes e conselhos de viagem.
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Breaking guide books and postcards: notes about a couchsurfing experience in Fortaleza-
CE

Abstract:

This article aims to reflect about consumption possibilities of Fortaleza city by tourists and travelers in a different
way than that suggested by guide books and postcards. Thus, the main idea of reflection here is based on expressions
of negociations, or even refusal, related to institutional narratives that attach to certain places of the city the “quality”
of tourist attraction.
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